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Maslina je prva medu drvecem.

Lucius Junius Moderatus Columella, rimski znalac poljodjelstva

Onaj tko zna cari i vrijednosti sacuvane u zemlji, vodi, prirodi i nebu te kako im
pravilno pristupiti, bogat je i velicanstven covjek.

Ralph Waldo Emerson, americki filozof i pjesnik
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UVOD

Prva Strategija razvoja destinacije Tar-Vabriga / Torre-Abrega izradena je krajem 2008. za razdoblje od 2009. do 2016.

godine. Ovim dokumentom donosimo reviziju postojece i prijedlog nove strategije destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika®
za razdoblje od 2017. do 2025. godine. Revizijom se Zeli nastaviti provedba dosadasnje strategije te donijeti lista
prioritetnih aktivnosti u skladu s novim trendovima odrZivog razvoja destinacija na lokalnoj, nacionalnoj i EU razini.

Izrada nove Strategije odrzivog razvoja destinacije Tar Vabriga, zemlja od uIika© (dalje: Strategija) rezultat je participativhog radnog procesa
kojega su nositelji Turisticka zajednica Opcine Tar-Vabriga / Torre-Abrega i Opcina Tar-Vabriga / Torre-Abrega (u nstavku: Opcina). U ovaj proces
bili su ukljuceni svi klju¢ni dionici, predstavnici javhog i privatnog sektora iz Opdine. Participativni rad ostvaren je kroz radionicu mapiranja
kljuénih proizvoda i tema destinacije koju su izradivaci Strategije proveli s naruciteljem i njegovom radnom skupinom.

Strategija se sastoji od opcéeg i posebnog dijela. Opci dio podijeljen je na tri poglavlja koja se odnose na razvoj stru¢nih podrucja i trendova u
turizmu, razvoju bastinskih proizvoda i atrakcija i brendiranju. U prvom poglavlju predstavljen je strukovni kontekst s naglaskom na odrzZivi razvoj
turizma, kulturnu i prirodnu bastinu i razvoj posebnih oblika turizma te njihove oblike s obzirom na resurse. U drugom poglavlju donosimo
definicije i ciljeve interpretacije bastine i principe procesa interpretacijskog planiranja, opisujemo vrste interpretacijske infrastrukture i medija
interpretacije, klju¢nih za razvoj bastinskih proizvoda i atrakcija. Trece poglavlje donosi principe brendiranja destinacije te benchmarking analizu s
primjerima iz prakse koji pruzaju uvid u strukovne trendove i sluze kao poticaji za daljnje promisljanje razvoja destinacije Tar Vabriga, zemlja od

©
ulika ~ (dalje: Destinacija).

U prvom poglavlju Posebnog dijela donesen je uvod u postojeée stanje destinacije, navedeni su bastinski i turistic¢ki resursi te njihova kratka
analiza prema vazZnosti i znacaju, kao i prema vrijednostima za korisnika. U drugom poglavlju navodimo temeljne izjave destinacije, donosimo
pregled ciljanih skupina, nositelja i dionika te ciljeve koji daju smjer razvoja Destinacije, kao i razvoja interpretacije i dozivljaja.

U treéem poglavlju donosimo interpretacijski plan s prijedlozima posjetiteljskih i interpretacijskih centara, tematskim stazama i parkovima te
festivalima, gdje su ukratko opisani svi klju¢ni proizvodi i atrakcije na kojima pociva identitet i brend Destinacije.

Akcijski plan s procjenom troskova aktivnosti samostalan je dokument, klju¢an za provedbu aktivnosti Strategije; postavlja terminski plan razvoja
destinacije za razdoblje do 2025. godine s okvirnim budzetom i nositeljima realizacije svih predlozZenih aktivnosti.
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STRUCNA PODRUCJA | TRENDOVI U TURIZMU

U ovom poglavlju donosimo uvide u stru¢na podrucja i glavne strukovne trendove koji su klju¢ni za razumijevanje koraka u
procesu stratesSkog planiranja odrzivog razvoja Destinacije. Za svako od potpoglavlja na kraju je dodan popis strukovnih
pravilnika, konvencija te nacionalnih i Zupanijskih strategija relevantnih za odredeno stru¢no podrucje.

U prvom potpoglavlju definirani su pojmovi OdrZivost i turizam te kako primijeniti naela odrZivog turizma u strateSkom planiranju razvoja
destinacije. U idu¢em potpoglavlju Turizam i bastina donosimo definicije i podjele kulturne i prirodne bastine te nastanak i razvoj posebnih oblika
turizma s obzirom na bastinske resurse. Trece potpoglavlje Posebni oblici turizma opisuje i obrazlaze nastanak i djelovanje kroz razvoj posebnih
oblika turizma: kulturni, gastronomski, turizam maslinovog ulja, sportski i ekoloski.

e OdrZivi razvoj turizma

STRUCNA PODRUCJA |

TRENDOVI U TURIZMU Turizam i bastina

mm Posebni oblici turizma

Info-grafika razrade stru¢nih podrucja i trendova
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ODRZIVI RAZVOJ TURIZMA

U ovom potpoglavlju donosimo kratak povijesni pregled akcijskih planova za odrzivi razvoj na lokalnoj, nacionalnoj i
svjetskoj razini. Definiranjem pojma odrzivog razvoja razjasnjavamo $to on podrazumijeva te koje su klju¢ne razlike izmedu
odrzivog i neodrzivog razvoja. Kroz pregled cetiri stupa odrzivosti izdvajamo kulturu kao bitnu komponentu koja se
provlaci kroz ekonomske, socijalne i aspekte okoliSa te aktivno prozima provedbama njihovih politika. To nas dovodi do
pojma odrzivog turizma gdje donosimo njegove karakteristike i principe te glavne ciljeve. Poglavlje zaklju¢ujemo s deset
koraka odrzivog turizma koji pokazuju smijer i jasne zadatke kako bastinu i lokalni identitet vrednovati i uklopiti u odrzivi
razvoj turisticke destinacije. Na kraju navodimo popis pravilnika i konvencija vezanih uz odrzivi razvoj.

"Nlustracija odrzivog razvoja. izvor: URL:

https://www.google.hr/search?q=sustainable+tourismé&client=safari&rls=en&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwjv7q2X6trSAhRXFWBQKHaFdAsUQ_AUICCgB&biw=1563&bih=921#tbs=is
z:m&tbm=isch&g=sustainable+tourism&*&imgrc=pAX-qr4t9T4QvM: (05.02.2017.)
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Agenda 21

Ekoloski problemi globalni su problemi i na toj razini treba stvarati institucionalni, ekonomski i politicki okvir za njihovo
rjeSavanje. Materijalizacija tih rjeSenja pocinje na mikro razini i sinergijski ucinak postize se djelovanjem svih pojedinacno,
na istim nacelima, istom predanoscu, s istim ciljem.2

vvvvv

djelatnostima, tako da lokalne vlasti moraju odigrati klju¢nu ulogu u ostvarivanju odrzivog razvoja. To je razina najbliza ljudima, koja ima bitnu
ulogu u obrazovanju i uklju€ivanju u odrZivi razvoj.

Na konferenciji UN-a u Rio de Janeiru 1992. godine nastala je Agenda 21, akcijski plan Ujedinjenih naroda koji podcrtava odrZivi razvoj i odrzivo
koristenja planetarnih i ljudskih resursa. Taj se akcijski plan moZe usvoijiti i provesti na lokalnoj, nacionalnoj i globalnoj razini. Posebno je vazan
¢lanak 22. Agende, koiji isti¢e: “Domace stanovnistvo (ponajvise se misli na autohtone ljude i njihove zajednice), kao i sve ostale lokalne zajednice diliem
svijeta, imaju vitalnu ulogu u upravljanju okoliSem i njegovim razvojem zahvaljujuéi znanju i tradicionalnim nacinima Zivota. DrZave Clanice trebaju
prepoznati i bespogovorno podrzati njihov identitet, kulturu i interese i omoguciti im njihovo efektivno sudjelovanje u postizanju odrzivog razvoja.”®

Nakon deset godina (2002.) od usvajanja Agende 21 rodila se ideja da se na isti nacin sastave smjernice za lokalne kulturne politike. Godine 2004.
usvojen je dokument Agenda 21 za kulturu, a svjetska organizacija Ujedinjenih gradova i lokalnih samouprava (UCLG - United Cities and Local
Governments) preuzela je njezinu koordinaciju. Agenda 21 za kulturu je prvi dokument koji na globalnoj razini zagovara uspostavljanje osnove za
odgovornost gradova i lokalnih uprava za kulturni razvoj. Nastala je zajedni¢kim dogovorom gradova i lokalnih uprava diljem svijeta za ocuvanje
ljudskih prava, kulturne razlic¢itosti, odrzZivosti, aktivnoj demokraciji i stvaranju uvjeta za mir. Vise od 300 gradova, lokalnih samouprava i
organizacija iz cijelog svijeta povezani su s Agendom 21 za kulturu. Usvajanje tog plana od velike je vaznosti za lokalne samouprave, jer
podrazumijeva preuzimanje inicijative zajedno s gradanima i osigurava da na taj nacin kultura ima klju¢nu ulogu u razvoju turizma i urbanim
politikama te istovremeno pokazuje solidarnost i suradnju s gradovima i lokalnim samoupravama diljem svijeta.

2 Drlja¢a, M. (2012). Koncept odrZivog razvoja i sustav upravljanja. Zagreb: Zra¢na luka Zagreb d.o.o.
% UN. Agenda 21. izvor: URL: http://www.un.org/documents/ga/conf151/aconf15126-1annex1.htm (03.02.2017.)
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Definiranje odrzivog razvoja

Razvoj koji zadovoljava potrebe danasnjice bez ugrozavanja sposobnosti buducih generacija u zadovoljavanju njihovih
potreba jest odrzivi razvoj. To je proces promjena u kojem su iskoriStavanje resursa, smjer ulaganja, orijentacija tehnickog
razvoja i institucionalne promjene u medusobnom skladu i omogudéavaju ispunjavanje potreba i o¢ekivanja sadasnjih i
bududih narastaja.’

Odrzivi razvoj podrazumijeva

uravnotezen i pravi¢an gospodarski razvoj koji se moze odrzati u duzem vremenskom razdoblju

smanjenje siromastva, kroz osnazivanje siromasnih i osiguranje njihovog boljeg pristupa neophodnim uslugama i sredstvima

sudjelovanje svih zainteresiranih strana u procesima odlucivanja (nacionalne i lokalne vlasti, organizacije civilnog drustva, poslovni sektor,
profesionalne organizacije, sindikati) uz promoviranje dijaloga i postizanje povjerenja kako bi se razvio drustveni kapital

pazljivo upravljanje i o€uvanje (u najve¢oj mogucénoj mjeri) neobnovljivih resursa

racionalna/odrzZiva upotreba energije i prirodnih izvora (vode, zemljista, Suma...)

smanjenje otpada, u¢inkovito sprecavanje i kontrola zagadenja te smanjivanje na najvecu mogudéu mjeru ekoloskih rizika

unaprjedenje sustava obrazovanja i zdravstva i poboljSanja u pogledu ravnopravnosti spolova

zastitu kulturnih identiteta, tradicije i nasljeda

* Pavi¢-Rogosi¢, Lidija. (2010). OdrZivi razvoj. Zagreb: Odraz.
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Spor razvoj

Brz razvoj

Kontrolirani razvoj Nekontroliran razvoj

Dugorocna perspektiva Kratkorocna dobit

Kvalitativan razvoj Kvantitativan razvoj

Lokalna kontrola - sudjelovanje Kontrola bez lokalne zajednice

ODRZIVI RAZVO) NEODRZIVI RAZVO)

Plan prethodi razvoju Razvoj bez plana

Razradeni koncepti Mali projekti

Lokalni razvoj

Eksterni razvoj

Lokalni zaposlenici

Uvozna radna snaga

Autohtona arhitektura Ne-autohtona arhitektura
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Stupovi odrzivog razvoja

Prihvaceni modeli koji se odnose na odrzivi razvoj zajednice govore o tri stupa: ekoloskom, ekonomskom i socijalnom. No,
ako razmislimo o odrzivosti jedne zajednice, moramo razmisljati o njihovom sustavu vrijednosti, vaznosti za tu zajednicu, o
autenti¢nosti i tradiciji koju treba sacuvati kako bi ona opstala i kako bi se prenosila na sljedeée generacije. U tom smislu
odrzivosti govorimo o kulturi - cetvrtom stupu odrzivog razvoja.

lako kazemo da je ona cetvrti stup razvoja, kultura zapravo proZima sva tri stupa i igra vaznu ulogu u odrzZivosti drustva, a manifestira se kroz
socijalne jednakosti, odgovornosti prema okolisu i ekonomsku isplativost. Kultura ima klju¢nu ulogu u definiranju nas kao ljudi: oblikuje nase
vrijednosti, nase ponasanje i stavove, slavi nase nasljede - ono $to nas cini jedinstvenima, okuplja nas, poti¢e posjetitelje na posjet destinaciji ili
mjestu upravo zbog kulturnih vrijednosti, materijalnih i nematerijalnih koje su u njoj ukorijenjene i oblikuju identitet svake ljudske zajednice.

ik

Kulturna ba§tiné: Akropola u Ateni®

® Akropola u Ateni. izvor: URL: http://jrrny.com/wp-content/uploads/journeys/jahangiralam758101/f298f44dc4b4b08cd2953e9f43f29b41.jpg (03.02.2017.)
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Pristup Cetiri stupa odrzivosti drustva ili zajednice prepoznaje da je vitalnost zajednice usko povezana s kulturnim angazmanom, raznim oblicima
izrazavanja kulture te slavljenja iste. Sve ¢eScée se kultura i umjetnost koriste kako bi se unutar zajednica potaknula socijalna ukljucenost, ostvarila
kulturna raznolikost, ruralna revitalizacija, zdravlje, zastita okoli3a i sve u svemu odrzivi razvoj.®

P
¢ Financijski (
napredak
~— Ekonomsko Odgovornost
blagostanje za okolis
Socijalna Kulturna
) — jednakost vitalnost

¢ Povezanost,
uklju¢enost,
angazman i
pravednost J
\

e Ekoloska
ravnoteza

e Kreativnost,
razlicitost,
bastina i
inovacije

¢ Cetiri stupa odrzivog razvoja. izvor: URL: http://sustainableantigonish.ca/4-pillars/ (04.03.2017.)
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Karakteristike i principi odrzivog turizma

Razlicitih ljudi vrednuju okolis i bastinu na razli¢ite nacine. Oni koji rade u turizmu prepoznaju ih kao osnovno sredstvo za
rad ili imovinu te okvir za razvoj turistickih proizvoda. Njihov im polozaj omogucuje da educiranjem posjetitelja uvelike
prenesu vrijednosti prirodne i kulturne bastine odredenih destinacija. Odrzivi turizam u svojoj biti jest ono Sto Cini turisticko
podrucje, destinaciju ili proizvod posebnim. Koristeéi se strateskim pristupom planiranju, moze se pridonijeti izgradnji
produktivnijega i trajnijeg partnerstva turizma i bastine.

Odrzivi razvitak je razvitak koji zadovoljava potrebe danasnjice, a pritom ne ugrozava potrebe buducih generacija. OdrzZivi razvitak ostvaruje
ravnoteZzu izmedu zahtjeva za unapredivanjem kakvoée Zivota, za ostvarivanjem socijalne dobrobiti i mira za sve te zahtjeva za ocuvanjem
sastavnica okoli$a kao prirodnog dobra o kojima ovise i sada$nja i buduce generacije.’

Odrzivi turisticki razvoj zadovoljava potrebe turista i njihovih domacina stiteci i unapredujuci razvojne mogucnosti. Zeli ostvariti upravljanje
resursima na nacin da ekonomske, socijalne i estetske potrebe budu ostvarene tako da se odrzi kulturoloski integritet, osnovni ekoloSki procesi,
bioloska raznolikost te sustavi na kojima pociva Zivot.?

Karakteristike odrZivog razvoja turizma’:

EKONOMSKI PROSPERITET DRUSTVENA URAVNOTEZENOST | JEDINSTVENOST ZASTITA OKOLISA | KULTURNE BASTINE

e Dugoroc¢no konkurentan i e Drustvena uravnoteZenost i jedinstvenost ¢ Smanjenje onecis¢enja i degradacije okolisa
isplativ nacin poslovanja e Turizam koji unaprjeduje kvalitetu Zivota lokalne na globalnoj i lokalnoj razini
e Kuvalitetan izvor zaposlenja zajednice e Turizam koji obogacuje jedinstvenost i

raznovrsnost kulturne bastine

7 Strategija odrzivog razvitka Republike Hrvatske
8 Cari¢, H. (2004). Odrzivi turizam u deset koraka. Zagreb: Institut za turizam.
? Bjelavac, J. i Silajdzi¢, 1. Odrzivi turizam sa aspekta odrZivog razvoja
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Principi odrzivog turizma™®:

holisticki pristup

dugoroc¢no planiranje

uvazavanje limita

adresiranje globalnih i lokalnih utjecaja
promoviranje odrZive potrosnje
uravnotezenje odrzivosti i kvalitete
inzistiranje na angazmanu svih dionicara
alokacija troskova na zagadivace
minimiziranje rizika

kontinuirani monitoring klju¢nih indikatora

Odrzivi turizam je dugorocni cilj. Okolis i bastina klju¢ni su za razvoj odrzivog turizma, jer su njihove vrijednosti i kvalitete okosnica za promidzbu,
interpretaciju i dozivljaj ispunjenja i zadovoljstva posjetitelja. Odrzivi turisticki razvoj zadovoljava potrebe turista i njihovih domadina stitedi i
unapredujuci razvojne mogucnosti. Upravlja resursima na nacin da ekonomske, socijalne i estetske potrebe budu ostvarene tako da se odrzi
kulturologki integritet, osnovni ekolo$ki procesi, bioloska raznolikost te sustavi na kojima pociva Zivot.'!

U nastavku su navedeni osnovna nacela turizma i bastine kojih se treba pridrZzavati ako teZzimo uspostavljanju razvoja turistickoga gospodarstva
pritom osiguravajuci potrebnu zastitu bastine.

Osnovna nacela odrzivog turizma i bastine:

prepoznavanje vaznosti bastine

briga o lokalitetima bastine

razvoj partnerstva za visestruku korist

ugradnja pitanja bastine u poslovno planiranje

investiranje u ljude i lokalitete

oglaSavanje i promoviranje odgovornosti u oblikovanju turistickih proizvoda
pruzanje visoko kvalitetnih dozZivljaja posjetiteljima

uvazavanje prava i obaveza lokalnog, autohtonog stanovnistva

1% Bjelavac, J. i Silajdzi¢, 1. Odrzivi turizam sa aspekta odrzivog razvoja
™ Odrzivi turizam u deset koraka. Planiranje odrZivog turizma zasnovanog na bastini i prirodnom naslijedu, izvor: http://www.iztzg.hr/images/uploaded/knjige/Odrzivi-turizam-u-deset-koraka-Small-
File-Size.pdf
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Ciljevi odrzivog turizma

Postoji 12 glavnih ciljeva odrZivog razvoja turizma. Oni su opisani u publikaciji Svjetske turisticke organizacije (UNWTO) “Uciniti turizam
odrzZivijim: vodic¢ za kreatore politika»:

Ekonomska odrzivost:

osiguravanje odrzivosti i konkurentnosti turistickih destinacija i poduzeda kako bi bila u stanju dugotrajno napredovati i osiguravati korist.
Boljitak lokalne zajednice:

maksimiziranje doprinosa turizma gospodarskom napretku destinacije uklju¢ujuéi lokalno zadrZzavan udio potrosnje posjetitelja.

Kvaliteta radnih mjesta:

poboljSanje kolic¢ine i kvalitete lokalnih poslova stvorenih radi turizma i koje turizam odrZava, ukljucujuéi razinu plaée, uvjete rada i
dostupnost svima bez diskriminacije na temelju spola, rase, invaliditeta ili bilo koje druge osnove.

Drustvena pravednost:

teZznja uspostavljanju opsezne i pravedne raspodjele gospodarskih i drustvenih koristi ostvarenih turizmom u ¢itavoj destinaciji, ukljuc¢ujudi
povecanije prilika, prihoda i usluga dostupnih siromasnima.

Zadovoljstvo posjetitelja:

osigurati sigurno, zadovoljavajuce i ispunjavajuce iskustvo posjetiteljima, dostupno svima bez diskriminacije vezano uz spol, rasu, invaliditet
ili bilo koju drugu osnovu.

Lokalno upravljanje:

davanje prava glasa lokalnim zajednicama i njihovo uklju¢ivanje u planiranje i donosenje odluka o upravljanju i budu¢em razvoju turizma u
njihovome podrucju u suradnji s ostalim dionicima.

Blagostanje zajednice:

odrzavanje i poboljsanje kvalitete Zivota lokalnih zajednica, ukljucujuéi drustvene strukture i pristup resursima, pogodnostima i sustavima
odrZavanja zZivota, a izbjegavajudi bilo koji oblik drustvene degradacije ili iskoristavanija.

Kulturno bogatstvo:

postivanje i poboljsavanje povijesnog nasljedstva, autenti¢ne kulture, tradicija i osebujnosti destinacija.

Fizicki integritet:

odrzavanje i poboljsanje kvalitete krajobraza, kako urbanog tako i ruralnog i izbjegavanje fizicke i vizualne degradacije okolisa.

Bioloska raznolikost:

podrZavanje ocuvanja prirodnih podrucja i stanista, te biljnoga i Zivotinjskog svijeta i minimiziranje njihovog osteéivanja.

Ucinkovito koriStenje resursa:

minimiziranje koristenja rijetkih i neobnovljivih izvora u razvoju i radu turistickih objekata i usluga.

Cistoca okolisa:

svodenje na najmanju razinu zagadenja zraka, vode i zemlje, te stvaranje otpada koje uzrokuju turisticka poduzeca i posjetitelji.
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Deset koraka odrzivog turizma

Odrzivi turizam u deset koraka odreduje pristup za pomoc¢ razvoju primjerenih dugorocnih rjesenja za turisticke destinacije
s prirodnim i kulturnim vrijednostima. Takoder teZi k uspostavljanju potpore razvoju turistickoga gospodarstva
osiguravajuci potrebnu zastitu bastine.

Prvi je korak odredivanje onoga $to se Zeli posti¢i. U drugom koraku potrebno je identificirati sudionike (zainteresirane strane, interesne skupine),
uzeti u obzir kada i kako konzultirati i ukljuciti predstavnike dionika te pronaci nacine kako razviti dobre odnose.

Treci korak je identificiranje postojecih izvora informacija i dokumenata relevantnih za projekt ili proces, lociranje i obrada postojecih informacija
o trenutacnim i potencijalnim turistickim trzistima te odredivanje kapitala bastine, njezine vrijednosti i tematike. U cetvrtom koraku slijedi
identificiranje posebnosti destinacije i potencijala za daljnje koriétenje tih vrijednosti u turizmu i turisti¢koj interpretaciji.*?

Peti korak je razumijevanje glavnih podrucja i tema koje utjecu na destinaciju. Sesti korak podrazumijeva definiranje prioriteta, dok u sedmom
koraku treba sastaviti jasno pisanu izjavu o nacelima ili ciljevima prema kojima ¢e se usmjeravati buduée aktivnosti, dobiti potporu za ta nacela ili
ciljeve od strane svih klju¢nih partnera ili sudionika.

U osmom koraku slijede detaljnije razrade ideja i trazenje odgovora o preferiranim opcijama s partnerima i klju¢nim sudionicima. Predzadnji
deveti korak je razvijanje aktivnosti za primjenu ideja, koje moraju biti uklju¢ene u druge relevantne planove i strategije, uz razvijene metode
pracenja i ocjenjivanja te uzimanja u obzir i drugih sudionika koji bi mogli utjecati na njihovo ostvarenje. Posljednji deseti korak je popisivanje
kljuénih vrijednosti naslijeda, tema i podrucja razvoja te rezultata dogovora i sporazuma.

2 Odrzivi turizam u deset koraka - Planiranje odrzivog turizma zasnovanog na bastini i prirodnom naslijedu. Institut za turizam, Zagreb.
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Popis strukovnih pravilnika, konvencija i slicno i nacionalnih/Zupanijskih strategija

Deklaracija UN-a o okolisu i razvoju - UN Declaration on Environment and Development®®

Agenda 21 za okoli$ - Agenda 21 for Environment™*

Agenda 21 za kulturu - Agenda 21 for culture *

Europska strategija odrzivog razvoja - Sustainable Tourism within the Tourism Policy®

Mediteranska strategija odrZivog razvoja - Mediterranean Strategy for sustainable development 2016-2025%
Strategija odrzivog razvoja Republike Hrvatske'®

¢= culture 21

Agenda 21 for culture

'® Deklaracija UN-a o okolisu i razvoju. izvor: URL: http://www.unesco.org/education/pdf/RIO_E.PDF (03.02.2017.)

* Agenda 21 za okolis, izvor: URL: https://sustainabledevelopment.un.org/content/documents/Agenda21.pdf (03.02.2017.)

> Agenda 21 za kulturu, izvor: URL: http://www.agenda21culture.net/images/a21c/nueva-A21C/C21A/C21_015_en.pdf 03.02.2017.)

'¢ Sustainable Tourism within the Tourism Policy, European commission, Brussels, 2013.izvor: URL: http://cor.europa.eu/en/activities/arlem/activities/meetings/Documents/cristina-calabro-

stineutourism-policy.pdf (15.02.2017.)
7 Mediterranean Strategy for sustainable development 2016-2025, (2016.). izvor: URL: https://planbleu.org/sites/default/files/publications/mssd_2016-2025_final.pdf (15.02.2017.)

'8 Strategija odrzivog razvoja Republike Hrvatske. Narodne novine 30/2009. (03.02.2017.)
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TURIZAM | BASTINA

U kulturnu bastinu ubrajamo sve materijalne i nematerijalne vrijednosti koje smo naslijedili i Zelimo ih oCuvati za sljedece
generacije jer su one okosnica identiteta svakog mjesta i ljudske zajednice. S prirodnom bastinom je jednako, a odnosi se
na sve prirodne fenomene, floru i faunu. U ovom poglavlju donosimo kratak pregled osnovnih pojmova i legislative vezanih
uz kulturnu i prirodnu bastinu te njihove definicije. U smislu odrzivog razvoja turizma destinacije, o bastini treba promisljati
kao o resursima koji stvaraju preduvjete za razvoj posebnih oblika turizma koji su tema slijedeceg poglavlja.

Kulturna bastina

U najopcenitijem smislu, bastina je «<nesto $to netko Zeli o¢uvati i sakupiti i prenijeti buduéim generacijama»'’. Prema Zakonu o ocuvanju i zastiti
kulturnih dobara Republike Hrvatske, kulturna su dobra pokretne i nepokretne stvari od umjetni¢ckoga, povijesnoga, paleontoloskoga,
arheoloskoga, antropoloskog i znanstvenog znacenja, arheoloska nalazista i arheoloSke zone, krajolici i njihovi dijelovi koji svjedoce o ¢ovjekovoj
prisutnosti u prostoru, a imaju umjetnicku, povijesnu i antropolosku vrijednost.

To su i nematerijalni oblici i pojave ¢ovjekova duhovnog stvaralastva u proSlosti kao i dokumentacija i bibliografska bastina te zgrade, odnosno
prostori u kojima se trajno ¢uvaju ili izlazu kulturna dobra i dokumentacija o njima.°

Tako moZemo reéi da materijalna kulturna bastina predstavlja ,tvrdu®, opipljivu kulturu neke zajednice, dok nematerijalna bastina predstavlja
njezin meki, neopipljivi oblik: ljude, njihove tradicije i znanja koja posjeduju.?

¥ Howard, Peter. (2003). Heritage: management, Interpretation, identity. str. 6
%% Zakon o zaétiti i o¢uvanju kulturnih dobara, NN 69/99, ¢l. 2.
1 Mc Kercher B., du Cros H.: Cultural Tourism. The Partnership Between Tourism and Cultural Heritage Management. The Haworth Press New York 2002., str. 83.
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Zbirka predmeta

Crkveni inventar i predmeti

Arhivska grada, zapisi, dokumenti

Pisma i rukopisi
Pokretno kulturno dobro Filmovi

Arheoloski nalazi

Antologijska djela likovnih i
primjenjenih umjetnosti i dizajna

MATERIJALNA KULTURNA BASTINA

Grad, selo ili naselje

KULTURNA BASTINA Spomenik
Gradevina i njezini dijelovi

Nepokretno kulturno dobro Elementi povijesne opreme naselja

BASTINA \\._ Arheolosko nalazite ili zona

Vrtovi, perivoji i parkovi

Oralne tradicije i ekspresije

Izvodacke umjetnosti

NEMATERIJALNA KULTURNA BASTINA Socijalne prakse, rituali i svecanosti

Znanja i djelovanja povezana s prirodom...

Tradicionalni obrti

Spomenici prirode

PRIRODNA BASTINA Stanista ugrozenih vrsta biljaka i zivotinja

Znamenita mjesta prirode
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Materijalna kulturna bastina

Ova kategorija bastine ukljucuje sva dobra koja su na neki nacin materijalna utjelovljenja odredenih kulturnih vrijednosti,
poput povijesnih gradova, gradevina, arheoloskih nalazista, kulturnih krajolika i predmeta ili predmeta pokretne kulturne
bastine?’. Zbog svoje raznolikosti i raznorodnosti, dobra materijalne bastine dijelimo na nepokretna, odnosno ona koja se
ne mogu izmjestiti iz svog izvornog okruzenja i pokretna dobra, koja nisu fizi¢ki vezana uz izvorno okruzenje u kojemu su
nastala.

Nepokretno kulturno dobro moze biti grad, selo, naselje ili njegov dio, gradevina ili njezini dijelovi, te gradevina s okoliSem, elementi povijesne
opreme naselja, podrucje, mjesto, spomenik i obiljezje u svezi s povijesnim dogadajima i osobama, arheolosko nalaziste i arheoloska zona,
ukljuCujudi i podvodna nalazista i zone, podrucje i mjesto s etnoloSkim i toponimskim sadrzajima, krajolik ili njegov dio koji sadrzi povijesno
karaktezr;stiéne strukture, koje svjedoce o Covjekovoj nazoc¢nosti u prostoru, vrtovi, perivoji i parkovi, tehnicki objekt s uredajima i drugi sli¢ni
objekti.

Gradevine i arheoloska nalazista najé¢esci su dokumentirani tipovi nepokretne materijalne bastine, a tu su takoder povijesni gradovi, odnosno
zasticene povijesne cjeline, kulturni putovi kojima se prate koraci povijesnih trgovackih poduhvata (poput puta svile, puta jantara, puta soli i sl.), te
kulturni krajolici koji objedinjuju razli¢ite aspekte kulturne bastine s prirodnom bastinom na odredenom podrucju, a ¢esto su isprepleteni s nekim
autenti¢nim oblikom nematerijalne kulturne bastine.?*

Pokretno kulturno dobro moze biti zbirka predmeta u muzejima, galerijama, knjiznicama i drugim ustanovama, kao i u drugim pravnim osobama te
drzavnim i upravnim tijelima ukljucujudi i kod fizickih osoba, crkveni inventar i predmeti, arhivska grada, zapisi, dokumenti, pisma i rukopisi,
filmovi, arheoloski nalazi, antologijska djela likovnih i primijenjenih umjetnosti i dizajna, etnografski predmeti, stare i rijetke knjige, novac,
vrijednosni papiri, postanske marke i druge tiskovine, dokumentacija o kulturnim dobrima, kazalisni rekviziti, skice, kostimi i sl., uporabni predmeti
(namjestaj, odjeca, oruzje i sl.), prometna i prijevozna sredstva i uredaji, predmeti koji su zna¢ajna svjedo&anstva razvitka znanosti i tehnologije.?

Na sljededoj stranici: Eufrazijeva bazilika u Porecu?®

2 www.unesco.org/culture/heritage/intangible/treasures/html_eng/method.htm

%% Zakon o zaititi i o¢uvanju kulturnih dobara, NN 69/99, ¢l. 7.

* Klasifikacija je preuzeta iz knjige: Mc Kercher B., du Cros H.: Cultural Tourism. The Partnership Between Tourism and Cultural Heritage Management. The Haworth Press New York 2002., str. 65.-
99.

** Zakon o zaititi i o¢uvanju kulturnih dobara, NN 69/99, ¢l. 8.

% http://infiducia.com.hr/ideje-za-odmor/eufrazijeva-bazilika-porec

26/252

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu



...
% r;.'..'z.u'f.&“"‘-f 5
r ’ - o
--‘ ,.’

l.-... .»-v

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu

27/252



Nematerijalna kulturna bastina

Prema UNESCO-voj Konvenciji o ocuvanju nematerijalne kulturne bastine?’, nematerijalna bastina obuhvada nacine
djelovanja, predstavljanja, izrazavanja, znanja, umijeca, kao i instrumente, alate, predmete, umjetnine i kulturne prostore
povezane s njima, a koje zajednice, skupine, i u ponekim slucajevima pojedinci, prepoznaju kao dio svoje kulturne bastine.
PrenoSena s generacije na generaciju, svaki se put iznova stvara od strane zajednica i skupina u odnosu prema okolini,
interakciji s prirodom i lokalnom povijesti i daje im osjecaj identiteta i kontinuiteta, promovirajuc¢i postivanje kulturne
raznolikosti i ljudske kreativnosti.

Nematerijalna kulturna bastina manifestira se u slijedeé¢im podrucjima: oralne tradicije i ekspresije, ukljuCujuéi jezik kao glavno sredstvo
prenosenja nematerijalne kulturne bastine; izvodacke umjetnosti, socijalne prakse, rituali i svecanosti, znanja i djelovanja povezana s prirodom i
svemirom, tradicionalni obrti...

UNESCO-va definicija nematerijalne bastine obuhvaca tradicionalnu i popularnu kulturu kao sveukupnost kreacija kulturne zajednice temeljene
na tradiciji. Te su kreacije nastale od strane skupine i pojedinaca, te su prepoznate kao ono kroz sto se odraZzava ocekivanje zajednice: njezin
kulturni i socijalni identitet. Pored ostalog ukljucuju jezik, knjizevnost, glazbu, ples, igre, mitologiju, rituale, obicaje, zanate, arhitekturu, kao i
tradicionalni oblici komunikacije i informacije.

U Zakonu o kulturnim dobrima RH, nematerijalna kulturna dobra mogu biti razni oblici i pojave duhovnog stvaralastva Sto se prenose predajom ili
na drugi nacin, a osobito: jezik, dijalekti, govori i toponimija, te usmena knjizevnost svih vrsta; folklorno stvaralastvo u podrucju glazbe, plesa,
predaje, igara, obreda, obicaja, kao i druge tradicionalne pucke vrednote; tradicijska umijeca i obrti. O¢uvanje nematerijalnih kulturnih dobara
provodi se izradom i éuvanjem zapisa o njima, kao i poticanjem njihova prenosenja i njegovanja u izvornim i drugim sredinama.?®

Nematerijalna bastina izrazito je povezana uz mjesto i kontekst u kojem se javlja. Uklanjanje nematerijalne kulturne bastine izvan njezina
konteksta moze jako ugroziti njezinu autenti¢nost. Zivi nositelji nematerijalne kulturne bastine su pojedinci ili skupine koje igraju odlu¢ujucu
ulogu u promoviranju kontinuiteta nematerijalne kulturne bastine, pa su i prepoznati kao nacionalni ili internacionalni cuvari kulture. Tu su
takoder i umjetnici i izvodaci koji koriste i njeguju tradicionalne metode ili nac¢ine kulturnog izraZavanja. Jedan od oblika zastite takvih oblika
nematerijalne bastine je osnivanje instituta, kulturnih centara, koncertnih dvorana, parkova ili muzeja na temu nekog specificnog aspekta
nematerijalne kulturne bastine.

Na sljededoj stranici: ¢ipkarstvo u Lepoglavi29

* Konvencija 0 o¢uvanju nematerijalne kulturne bastine, Paris 2003., ¢l. 2.; http://unesdoc.unesco.org/images/0013/001325/132540e.pdf
?® Zakon o zaétiti i o¢uvanju kulturnih dobara, NN 69/99, ¢l. 9.
* http://www.atklepoglava.hr/cipkarsko-drustvo-danica-bresler/
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Prirodna bastina

Prirodna bastina oznacava prirodne odlike koje se sastoje od fizickih ili bioloSkih formacija ili grupa takvih formacija, a imaju
svjetski izuzetnu vrijednost sa estetskog ili znanstvenog gledista. Ovdje ubrajamo geoloske i fizicko-geografske formacije i
to¢no odredene povrsine koje predstavljaju stanista ugrozenih vrsta Zivotinja i biljaka od svjetski izuzetne vrijednosti s
gledista znanosti i zaStite i oCuvanja prirode; kao i mjesta u prirodi ili to¢no odredene povrsine u prirodi koje su od svjetski
izuzetne vrijednosti s gledi$ta znanosti, zastite i o€uvanja prirode ili kao prirodne ljepote.*

Prirodna bastina odnosi se na zbroj elemenata bioloske raznolikosti, ukljucujuci floru, faunu i tipove ekosustava, zajedno s pripadajué¢im geoloskim
strukturama i formacijama (georaznolikost). Prema UNESCO-ovoj Konvenciji o Svjetskoj kulturnoj i prirodnoj bastini, prirodna bastina oznacava
sliedece:

e Spomenike prirode koji se sastoje od fizickih ili bioloskih formacija ili grupa takvih formacija, a imaju svjetski izuzetnu vrijednost sa estetskog
ili znanstvenog gledista;

o Geoloske, fizicko-geografske i tocno odredene povrsine koje predstavljaju staniSta ugrozenih vrsta Zivotinja i biljaka od svjetski izuzetne
vrijednosti s gledista znanosti i zastite i o¢uvanja prirode;

e Znamenita mjesta prirode ili to¢no odredene povrsine u prirodi koje su od svjetski izuzetne vrijednosti s gledista znanosti, zastite i o¢uvanja
prirode ili kao prirodne ljepote.®*

Na sljededoj stranici: podmorje32

% http://www.poslovniturizam.com/rjecnik/prirodna-bastina/57/
%1 Konvencija o Svjetskoj kulturnoj i prirodnoj bastini, UNESCO
%2 http://static.panoramio.com/photos/large/57209359.jpg

30/252

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu






POSEBNI OBLICI TURIZMA

U nastavku izdvajamo nekoliko posebnih oblika turizma, definirajudi ih i istiCuéi njihove specifi¢nosti na temelju kojih se
oblikuju proizvodi, atrakcije i programi za specifi¢ne, njima svojstvene ciljne skupine. Posebni oblici turizma koje ovdje
istiCemo su kulturni turizam, gastronomski turizam, turizam maslinovog ulja, sportski turizam s potkategorijama sportsko-
rekreativni i cikloturizam te ekoloski turizam s potkategorijama wildlife turizam i turizam promatranja ptica.

Nastanak posebnih oblika turizma

Posebne oblike turizma definiramo kao posebnu skupinu turistickih kretanja koja su uvjetovana odredenim, dominantnim
turistickim motivom koji turistickog potrosaca pokrece na putovanje u destinaciju Cija je turisticka ponuda sadrzajima
prilagodena ostvarenju doZivljaja vezanih uz dominantan interes pojedinog potrosaca.®

Razlozi pojave posebnih oblika turizma s aspekta turisticke ponude su ekspanzija masovnog turizma koja je dovela do ozbiljnih ekoloskih
problema (saturacije prostora) u pojedinim turisti¢kim destinacijama sredinom 1980-ih godina. Pojac¢ana svijest o zagadenosti okolisa intenzivirala
je proces iznalazenja novog razvojnog koncepta kojim bi se ocuvao prirodni sklad okolisa. Masovni turizam pokazao se kao posebno neosijetljiv
na lokalne resurse (prvenstveno prirodne) i potrosnju energije.

Osim prirodne (ekoloske) komponente, javila se potreba i za ocuvanjem drugih turistickih resursa poput kulture, tradicije i obicaja, stila Zivota,
odnosno svega $to predstavlja primarnu atrakcijsku osnovu. Pocetkom 1990-ih godina, teorija i praksa razvoja turizma razvile su osnovne alate za
segmentaciju, analizu i prognoziranje turisticke potraznje u "novim" trZiSnim segmentima.

Danas se u svijetu moZe prepoznati preko 30 osnovnih posebnih oblika turizma, od kojih svaki zahtijeva poseban:

organizacijski sustav,

marketinski pristup,

posebno dizajnirane sadrzaje i
kvalificiranu radnu snagu sa specijalizacijom za odredena podrucja.

% Cavlek i ostali, 2011.
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Posebne oblike turizma moZemo sagledati s dva razlicita aspekta:

e Aspekt potraznje

oblik kretanja turista potaknut nekim previadavaju¢im specificnim turistickim motivom kao Sto je: zdravlje, kultura, sport, nautika,
gastronomija, zabava, pustolovina, lov, manifestacije itd.

e Aspekt ponude

koncept razvoja turisticke destinacije predodreden specificnim motivima odabranog cilinog segmenta turisticke potraznje u funkciji
povecavanja zadovoljstva posjetitelja i poticanja odrzivog razvoja turizma. 3

Pﬁnﬂernmsovnogtuﬂzma%

34 . .
ibid.
% http://pogledaj.to/wp-content/uploads/2014/02/1211.jpg
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Resursi za razvoj posebnih oblika turizma

Svaki od posebnih oblika turizma zasniva se na odgovaraju¢em, bilo prirodnom ili umjetno stvorenom resursu. Turisticki
resursi su prirodna ili antropogena dobra koja se mogu gospodarski iskoristiti. Dio su cjeline razvoja odredenog
geografskog podrucja, a bogatstvo resursima komparativna je prednost u turistickom i gospodarskom razvoju.

Cjelokupna ponuda u turizmu temelji se na atraktivnim svojstvima resursa kojima raspolaze.

Turisti¢kim resursima smatraju se sva ona sredstva koja se mogu privesti korisnoj svrsi u turizmu nekog podruc¢ja.®’ Svjetska turisti¢ka organizacija
(UNWTO) dijeli turisticke resurse na prirodne, kulturno-povijesne, klimatske uvjete, infrastrukturu i turisticke usluge i sadrzaje. U tablici dolje
donosimo podjelu turistickih resursa.

PRIRODNO TURISTICKI KULTURNO-POVIJESNI TURISTICKE USLUGE |
RESURS| RESURS| KLIMATSKI UVJETI INFRASTRUKTURA SADRIAJ
e plaze e povijesne zgrade i e prosjeCne temperature | e prijevoz i pristup e smjestaj
e koraljni grebeni povijesna mjesta e relativna vlaznost (zracne luke, luke, e usluga prehrane
e planine e spomenici e koli¢ina padalina Zeljeznice, cestovna e prijevozne i turisticke
e pustinje e arheoloski lokaliteti ili e broj suncanih dana mreza) agencije
e Sume zbirke e ucestalost snaga i e izvori energije e snabdjevadii turisticki
e zasticena podrucja o folklor i tradicija vjetrova e opskrba vodom vodici
prirode e rukotvorstvo e (Cistoca zraka e zbrinjavanje otpadnih e kupnja
e slapovi e muzeji e ostalo voda i krutog otpada e rekreacijaizabava
e jezera e predstave, vizualnai o komunikacija e sport
e rijeke primijenjena umjetnost e banke i mjenjacnice e turisticke informacije
o S3pilje e znanstveni i tehnoloski e zdravstvene usluge e turisticki kadrovi
o floraifauna resursi e ostalo e ostalo
e ostalo e ostalo

Podjela turisti¢kih resursa prema Svjetskoj turisti¢koj organizaciji (UNWTO)

% Rje¢nik turizma
% Eduard Kusen
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Kulturni turizam

U strucnoj se literaturi nalaze brojne definicije kulturnog turizma. Njihova se raznolikost moZe djelomi¢no objasniti Sirokim
podrucjem ovoga sektora i raznolikosti njegovih proizvoda. Autori recentnog izdanja knjige o kulturnom turizmu Bob
McKercher i Hilary du Cros definicije kulturnog turizma podijelili su u Cetiri kategorije: i) turisticke definicije koje deriviraju
iz Sireg turistickog konteksta, ii) motivacijske se odnose na motivaciju posjetitelja, iii) doZivljajne na njihov dozivljaj, a iv)
operacionalne na $irok spektar aktivnosti i sadrZaja kulturnog turizma.*®

Najrasprostranjenija definicija je svakako ona prve kategorije koja kulturni turizam prepoznaje kao turizam posebnih interesa u kojemu kultura
¢ini temelj kojim se privlace posijetitelji.®’

Definicija kulturnog turizma druge kategorije donesena od strane Svjetske turisticke organizacije (WTO) obuhvada kretanje ljudi motivirano
kulturom, a u nastavku definicije navode se razni oblici toga kulturom motiviranog kretanja: studijske ture, ture izvodackih umjetnosti ili slicne
kulturne ture, putovanja na festivale i druga kulturna dogadanja, posjete zasticenim mjestima i spomenicima, putovanja s ciljem proucavanja
prirode, folklora, umjetnosti ili hodo&aiéa.*®

Kulturni turizam je i dozivljajan, pa time dolazimo do trece kategorije definicija. Naime, u dozivljajnom smislu kulturni se turizam shvada kao
ponuda pomocu koje posjetitelji dolaze u kontakt s jedinstvenim socijalnim, povijesnim i bastinskim karakteristikama destinacije koju posjeéuju,
njezinim lokalnim stilom Zivota koji posjetiteljima pomaZu sagledavanje sadasnjosti mjesta kroz slojevitiju i bogatiju prizmu.**

Operacionalna kategorija definicija kulturnog turizma moZze se svesti na Cinjenicu da je kulturni turizam krovni pojam koji obuhvaca siroku skalu
srodnih aktivnosti koje uklju¢uju povijesni, bastinski, etnicki, umjetnicki, muzejski i festivalski turizam.*?

% Mc Kercher B., du Cros H.: Cultural Tourism. The Partnership Between Tourism and Cultural Heritage Management. The Haworth Press New York 2002., str. 3.-6.

% Mclntosh R.W., Goeldner C.R.: Tourism Principles, practices, philosophies. John Wiley and Son New York 1990.; Zeppel H.: Cultural tourism in Australia: A growing travel trend. James Cook
University, Townsville 1992.

“® The states role in protecting and promoting culture as a factor in tourism development and the proper use and exploitation of the national cultural heritage of sites and monuments for tourists.
World Tourism Organization. Madrid 1985, str. 131.

* Mc Kercher B., du Cros H.: Cultural Tourism. The Partnership Between Tourism and Cultural Heritage Management. The Haworth Press New York 2002., str. 5.

*2 Mc Kercher B., du Cros H.: Cultural Tourism. The Partnership Between Tourism and Cultural Heritage Management. The Haworth Press New York 2002., str. 5.
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Kulturno-turisticki proizvod

Unato¢ uvrijeZenim misljenjima kulturno-turisticka atrakcija nije sama po sebi turisticki proizvod. Da bi to postala, atrakcija treba biti utjelovljena u
Sirokoj skali usluga i usluznih djelatnosti.

Osnovna definicija kulturno-turistickog proizvoda je spoj atrakcije, turisticke usluge i prometne infrastrukture, a njegove sastavnice su glavni
proizvod (engl. core product) i dodatni proizvod kojega ¢ine elementi opceg turistickog proizvoda.*® Dakle, glavni kulturno-turisti¢ki proizvod je
kulturna atrakcija poput spomenika arhitekture ili urbanizma, raznih manifestacija ili festivala, ili pak posebnih kulturno turisti¢kih usluga kao sto
su muzejska ili spomenicka vodstva. Dodatni kulturno-turisticki proizvodi mogu biti odvojeni ili inkorporirani u kulturnu atrakciju, a sastoje se od
opcih turistickih usluga i ponude koju provode turisticke organizacije: turisticki uredi, nacionalne turisticke organizacije, turisticki klubovi,
turisticke agencije i turoperatori.

Opce turisticke usluge ¢ine primarne turisticke djelatnosti, odnosno one kojima je turizam glavna djelatnost (hoteli, zabavni parkovi, kampovi...), a

sekundarne su turisticke djelatnosti i usluge, prvenstveno namijenjene lokalnim ljudima, ali ih koriste i turisti (restorani, kafi¢i, ducani, banke...).
Prometnu infrastrukturu ¢ine dohvatnost, pristupacnost samostalno ili javnim prijevozom, putokazi i parkirna mjesta, te privatni i javni prijevoz.

Glavna
atrakcija Primarne

turisticke
Opca djelatnosti
KULTURNO- turisticka —
TURISTICKI usluga teu:il?tiglzge

PROIZVOD djelatnosti

Dohvatnost
destinacije
Prometna

infrastruktura|

Oznake i
putokazi

Info-grafika: kulturno turisti¢ki proizvod
Na sljedecoj stranici: Nastup ansambla Lado™

3 Munsters W., Freund de Klumbis D.: Culture as a component of the hospitality product. U: Sigala M., Leslie D.: International Cultural Tourism: Management, implications and cases. Oxford 2005., str.
28.-29.
** http://www.lado.hr/site/assets/files/1319/lado-04.jpg
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Gastronomski turizam

Kako se natjecanje izmedu turistickih destinacija povecava, tako kultura lokalnih zajednica sve brze postaje vrijedan izvor
novih proizvoda i aktivnosti koji privlace posjetitelje i pruzaju nove autenti¢ne dozZivljaje. Gastronomija u tom procesu ima
prilicno veliku ulogu, ne samo zato Sto je hrana kljucna za dozivljaj turizma, nego zato Sto je gastronomija postala znacajan
izvor oblikovanja identiteta u post modernom drustvu.

Gastronomija je danas puno vise od definicije koju nudi Encyclopedia Britannica iz 2000. godine definirajué¢i ju kao ,umjetnost odabiranja,
pripremanja, serviranja i uzivanja u finoj hrani“. Rosario Scarpato, pocasni predsjednik Virtualnog udruzenja talijanskih kuhara (Gruppo Virtuale
Cuochi Italiani)*, objasnjava da je izvorno gastronomija bila namijenjena aristokraciji, ali je tijekom vremena taj koncept poé¢eo ukljucivati i "hranu
seljaka" tipicnu za zavicajnu i lokalnu kuhinju. Danas koncept gastronomije obuhvaéa i razli¢ite kulturne prakse zbog cega Scarpato tvrdi da
moZemo govoriti o ,kulturi gastronomije”.

Hrana postaje vazan faktor u potrazi za identitetom. Hrana je jedna od ljudskih osnovnih potreba, pa ne zacuduje da je jedno od
najrasprostranjenijih oznaka identiteta. U tom smislu, logi¢no je da hrana postaje vazna znacajka mjesta u turistickoj promociji. Jedno od glavnih
razloga za to jesu snazne veze izmedu odredenih lokaliteta i odredenih tipova namirnica. Medu znanstvenicima postoji ideja o prirodnoj
povezanosti izmedu zemlje odredene regije, njezinih klimatskih uvjeta i osobitosti namirnice koju proizvodi. Upravo ta regionalna raznolikost
omogucuje regionalnu osobitost u kulinarskim tradicijama i evoluciju autenti¢ne bastine. Ta veza izmedu lokaliteta i gastronomije je nebrojeno
puta iskoristena u turizmu, uklju¢ujuéi promociju utemeljenu na karakteristicnim ili tipicnim regionalnim namirnicama.

Veliki dio turistickog dozivljaja kod vecine turista temelji se na uZivanju u hrani i picu, te odlucivanju gdje i sto kusati. Medutim, mnogi od tih
dozZivljaja uzimaju se zdravo za gotovo, zato Sto cesto povezujemo hranu s nuznom potrebom, a ne sa slobodnom aktivnoscu. Jedna od bitnih
zadada u razvoju i promociji gastronomskog turizma je pronaci nacine kako dodati vrijednost iskustvu prehrane kako bi ono postalo nezaboravno.

Turizam je jedna od industrija sustinskog dozZivljaja koja ¢e postati dominantna u buducnosti. Kako se osnove ekonomije mijenjaju iz usluznih
djelatnosti do kreiranja doZivljaja, potrosaci ¢e sve viSe zahtijevati ukljucivanje i upijanje dozivljaja kao dijela turistickog i gastronomskog
proizvoda.

Na sljededoj stranici: Basque Culinary Center*®

* http://www.gvci.net/
* http://stylux.net/magazine/wp-content/uploads/2016/02/BasqueCulinaryCenter.jpg
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Turizam maslinovog ulja

Proizvodnja maslinovog ulja je drustveno-ekonomska aktivnost najrasirenija na podrucju Mediterana gdje cini temelje tzv.
,mediteranske kuhinje“. Maslinovo ulje i maslinici posljednjih dvadesetak godina postaju klju¢an ¢imbenik razvoja ruralnih
podrucja diljem Mediterana i sastavni su dio identiteta brojnih mediteranskih turistickih destinacija.

Turisticke aktivnosti danas dolaze do mnogih promjena. Te su promjene motivirane turistima putnicima koji traze drugacije nacine dozZivljaja, nova
autentic¢na iskustva i nove destinacije. Pored toga, putnici kroz cijelu godinu ostvaruju vise kraéih putovanja, bolje su informirani o destinaciji koju
posjecuju i proizvodima koje ona nudi. Kao rezultat ovakvih promjena pojavljuje se tematski turizam koji naglasava sve vezano uz obnovu
kulturnog nasljeda, zastite prirode nekog geografskog podrucja, dodira s prirodom i krajolikom i znanjima o lokalnim obicajima i svakodnevnom
Zivotu neke zajednice.

Tako je posljednjih godina nastala snazna povezanost sa svime vezanim uz gastronomiju, koja konceptualno ali i vrlo konkretno i osjetilno,
odrazava identitet odredenog geografskog podrucja, odredene regije ili mjesta. U tom smislu, gastronomija i turizam zajedno s lokalnom
kulturom u savrsenoj su simbiozi, dopustajuéi posjetiteljima kupovine autohtonih proizvoda kroz koji upoznaju posebnosti destinacije, izravno
djelujudi na odrzivi ekonomski razvoj ruralnih podrucja. No nije sve odmah samo po sebi razumljivo. Ruralna podrucja moraju dobro poznavati
svoje vlastite vrijednosti, znati koje proizvode istaknuti i posebno paZljivo ih razvijati kako bi postali i ostali konkurentni na trzistu.

Kao dodatak tradicionalnoj ulozi u prehrani, maslinovo ulje jest zasigurno turisticki proizvod s ogromnim potencijalom u podrucju gastronomskog
turizma. Njegovanje nasada maslina, berba maslina i proizvodnja ulja, zajedno s autenticnim prostorima uljara, a potom dijalektizmima i
Zargonom, obicajima, nacinom Zivota i identitetom, svi zajedno tvore ,kulturu masline i maslinovog ulja“ i ¢ine supstancu turizma maslinovog ulja.
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Razvoj turisticke destinacije maslinovog ulja

UspjesSnost turizma maslinovog ulja ovisi o dizajnu i unaprjedenju turistickih proizvoda, kako bi stvorili gastronomski turisticki dozivljaj koji ¢e
privudi turiste vece platezne modi. Da bi uspjeli kreirati integrirani turisticki dozivljaj maslinovog ulja, potrebno je organizirati jednu ili vise toc¢aka
interesa na ruti maslinovog ulja gdje ¢ée turist proc¢i kroz nekoliko razli¢itih dozivljajnih razina koje ukljucuju posjet tvornicama, degustaciju
maslinovog ulja, kupnju maslinovog ulja, posjet specijaliziranim dudanima, posjet muzejima i izlozbama o maslinovom ulju, sudjelovanje na
sajmovima i festivalima vezanim uz maslinovo ulje, degustaciju lokalnih jela, posjet maslinicima i smjestaj u mjestima koja su usko vezana uz
kulturu maslinovog ulja. Sto je ponuda raznolikija, posjetitelj ¢e se dulje zadrzati na tom podrugju.

Za razvoj uspjesne turisticke destinacije maslinovog ulja potrebna je suradnja i osnaZivanje veza medu potencijalnim partnerima na turistickoj ruti
(muzeji, hoteli, privatni smjestaj, restorani, ducani s lokalnim proizvodima...), edukacija stru¢nih djelatnika u turizmu, obnova i odrzavanje poslovne
infrastrukture, kreiranje i razvijanje atraktivnih turistickih proizvoda, hotelska infrastruktura te osmisljavanje i provedba aktivnosti vezanih uz
maslinovo ulje.

UspjesSnost razvoja turizma maslinovog ulja zahtjeva promjene u marketinskoj strategiji i upravljanju, kao sto je jacanje interaktivnog marketinga i
implementiranja integralnog komunikacijskog plana. Promocija maslinovog ulja ukljucuje i razvoj razli¢ite infrastrukture za posjetitelje odredene
destinacije. Na taj se nacin povedava turisticka ponuda destinacije i osnazuju poslovanja poduzetnika koji su onda u mogucénosti unaprijediti svoje
poslovanje i na taj nacin povecati napredak lokalne zajednice.

Proizvodi turizma maslinovog ulja

Getz i Brown (2011.) sistematizirali su tri dimenzije vinskog turistickog proizvoda. Koristeé¢i se njihovom sistematizacijom i prilagodivsi je na
turisticke proizvode maslinovog ulja, donosimo sljede¢u info grafiku s objasnjenjem. Tako turisti¢ki proizvod maslinovog ulja moZzemo sagledati
kroz tri dimenzije faktora uspjeha: osnovni proizvod, podrzavajuci turisticki proizvodi i faktor atraktivnosti destinacije.

Osnovni proizvodi su: festivali maslinovog ulja, dobro poznata maslinova ulja, poznate uljare i poznati proizvodaci maslinovog ulja, a dodana
vrijednost su iznimno poznata maslinova ulja te njihovi proizvodaci. PodrZavajudi turistic¢ki proizvodi su autohtoni smjestaj i restorani, a dodana
vrijednost je mogucénost kupovine lokalno proizvedenih pica i prehrane. Faktori atraktivnosti destinacije su lijep krajolik, lako dostupne
informacije i dobra signalizacija, a njihova dodana vrijednost je bogatstvo dodatnih sadrZaja (vidi info grafiku).*’

* Tomljenovi¢, R., Borani¢-Zivoder, S. (2013.) «Poduzetnicki potencijal turizma vina» u: Vinari Pozesko-slavonske Zupanije i izazovi europskog trzista (ur. Cengi¢, D.), Institut drustvenih znanosti lvo
Pilar, Zagreb i PoZesko-slavonska Zupanija
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Dodatne OSNOVNI PROIZVOD

vrijednosti: emaslinari, proizvodaci

maslinovog ulja /
interpretatori

ecuvena maslinova ulja i
kusaonice maslinovog ulja

e velik broj uljara,
specijaliziranih
ducana za
prodaju emaslinici

mavslmc?vog uljai erute masline, stara stabla
kusaonica maslina

maslinovog ulja efestivali maslinovog ulja

Faktori atraktivnosti
Podrzavajudi turisti¢ki destinacije
proizvodi euredenost i atraktivnost javnih
esmjestaj (autohtoni) prostora i okucnica
e trgovine ili ekvalitetni restorani elijep krajolik _
mogucnost eruralni ambijent eprirodne atrakcije i posebnosti
kupnje eostali proizvodi kulturnog i eugodna klima -
lokalno bastinskog turizma: muzeji, eumjerena cijena smjestaja
proizvedene posjetiteljski centri, galerije, e|lako dostupne informacije
T e festivali edobra signalizacija
esense of place

Dodatne
vrijednosti:

Dodatne
vrijednosti:

e bogatstvo
dodatnih

sadrzaja
e rekreacija

Info grafika «Proizvodi turizma maslinovog ulja», prema Getz i Brown, prilagodile R. Tomljenovi¢, D.L. Ratkovi¢ Aydemir, M. DraZenovi¢
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Sportski turizam

Sportski turizam se odnosi na privremeno putovanje i boravak pojedinca izvan uobiajenog mjesta boravka zbog
sudjelovanja u fizickoj aktivnosti, gledanja fizicke aktivnosti ili posjete atrakcijama koje su vezane uz sport. Svi oblici
aktivnog ili pasivhog ukljuivanja u sportsku aktivnost, na individualnoj ili organiziranoj osnovi u komercijalne ili
nekomercijalne svrhe, koji uvjetuju putovanje izvan uobicajenog mjesta boravka. Oblik turisti¢kih kretanja u kojima je sport
glavni motiv putovanja i boravka turista.*®

Sportski turizam ima svoju sadrzajnu (aktivnost), prostornu i vremensku dimenziju. Prema zahtjevnosti, pripremljenosti sudionika, opasnosti i
riziku sportski turizam se dijeli na dva osnovna segmenta:

e Rekreacijski
plivanje, hodanje (trekking), biciklisti¢ke ture, golf, tenis, aerobik u vodi (engl. aqua aerobic)...

e Pustolovni
ekstremni sportovi, rafting, paragliding, brdski biciklizam, slobodno penjanje, bungee jumping, ronjenje s bocama...

S obzirom na ulogu sporta i rekreacije kao motiva turisti¢kih putovanja razlikujemo sljedece oblike sportskog turizma:

e natjecateljski sportski turizam
e zimski sportsko-rekreacijski turizam
e ljetni sportsko-rekreacijski turizam

Natjecateljski sportski turizam podrazumijeva putovanja sportasa, trenera, sudaca i publike koja prati odredeni sportski dogadaj. Najcesée je rije¢
o sudjelovanju ili pra¢enju velikih sportskih natjecanja kao sto su Olimpijske igre, svjetska i europska prvenstva. Osim zbog sudjelovanja na
natjecanjima, turisti danas sve ¢esSée putuju radi rekreativnih razloga pa govorimo o sportsko-rekreacijskog turizmu s obzirom na godiSnje doba u
kojem se odvija.

Zimski sportsko-rekreacijski turizam odnosi se na sportska dogadanja najéesc¢e u planinskim zimskim centrima te nudi aktivnosti poput skijanja,
klizanja, skijaSkog tréanja i ostalih aktivnosti na snijegu i ledu. Ljetni sportsko-rekreacijski turizam odnosi se na aktivnosti na moru, rijekama,
jezerima ili planinama. Aktivnosti tog oblika turizma ukljucuju Setnje, planinarenje, sportove na vodi, tenis, jahanje, golf.

8 Kesar, O. (2013). Sportski turizam - skripta. Zagreb: Ekonomski fakultet u Zagrebu.
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Sportsko-rekreativni turizam

Koristedi prirodne resurse destinacije imaju potencijal za razvoj razlicitih sportsko-rekreacijskih i zabavnih aktivnosti za turiste. Postoji velik broj
turistickih paketa koji nude neke oblike sportsko-rekreacijskih aktivnosti tijekom odmora. Uz povedanje svakodnevne rekreacijske aktivnosti
gradana i obitelji, sve viSe turista odlucuje aktivno provesti odmor pa hoteli i ostali turisticki objekti nude sve raznovrsniju ponudu svojim gostima.

Sportski turizam raSiren je u vedini zemalja Europske unije, a uz postojecu ponudu te koristeci adekvatnu sportsku infrastrukturu omogucava
produZenje turisticke sezone te u mjesecima manjeg turistickog prometa privla¢i domace i strane turiste.

U¢inci razvoja sportsko-rekreativnog turizma su®’:

humanizacija dokolice

povecanje stupnja zdravlja

povecanje kvalitete Zivota

stvaranje dodatnog trZiSta proizvoda i usluga

razvoj djelatnosti: sportske industrije, graditeljstva, sportskih objekata...
razvoj infrastrukture za sportsko-rekreativne aktivnosti

Primjeri sportsko-rekreativnog turizma

49 Strategija razvoja sporta Primorsko-goranske Zupanije 2016.-2020.
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Cikloturizam

Cikloturizam i drugi oblici koriStenja bicikala u turizmu spadaju u rastuce oblike turistickih aktivnosti. Procjenjuje se da ée u europskim okvirima
udio putovanja tijekom kojih je voznja bicikala glavna aktivnost ili je bicikl glavno prijevozno sredstvo porasti u iducih desetak godina viSe od 10%,
a jos je znacajniji trziSni segment onih kojima je tijekom odmora voznja biciklom vazna dodatna aktivnost. Iz toga proizlazi da cikloturizam
predstavlja jedan od turisti¢kih proizvoda s najvec¢om perspektivom razvoja.>

Glavni motiv putovanja cikloturista je aktivno ili pasivno sudjelovanje u biciklizmu, a dodatni motivi koji utjeCu na potraznju su sudjelovanje u
natjecateljskom biciklizmu i promatranje biciklistickih dogadanja. Da razvoj cikloturizma u Europskoj uniji ima dobru razvojnu perspektivu
pokazuje i razvoj projekta EuroVelo - Europska mrezZa biciklistickih ruta, koju vodi Europska federacija biciklista (European Cyclists’ Federation -
ECF) u suradnji s nacionalnim i regionalnim partnerima, kojoj je osnovni cilj inkorporirati postojece i planirane nacionalne i regionalne biciklisticke
rute u jedinstvenu europsku mrezu.>*

Za razdoblje 2012.-2020. godine Europska biciklisticka federacija je u sklopu projekta «EuroVelo Central Coordination» izradila strategiju razvoja
cikloturizma za cijelo podrucje Europske unije koju je u cijelosti financirala Europska komisija i u njoj navodi slijedece glavne ciljeve razvoja>*:

poticanje ekonomskog rasta i otvaranje novih radnih mjesta

smanjenje negativnih ucinaka prijevoza i turizma na okolis

poticanje regionalnog razvoja i razvoja ruralnih krajeva

podizanje teritorijalne kohezije i medusobnog razumijevanja medu europskim regijama

poboljSanje zdravstvenog stanja gradana Europske unije kroz poticanje zdravog nacina zZivota
medusobno dijeljenje biciklistickih iskustava s ciljem poticanja razvoja kvalitetnih biciklistickih ruta

U Strategiji razvoja turizma Hrvatske do 2020. (dalje: Strategija) uz konstataciju da je cikloturizam prepoznat kao jedan od proizvoda s najve¢om
perspektivom razvoja navodi se i da je on kao turisti¢ki proizvod nedovoljno trziSno valoriziran usprkos ¢injenici da je za razmjerno veliki broj
turista na nasim najvaznijim emitivnim trzistima voZznja biciklom vazan faktor prilikom odluka o odabiru destinacije za odmor. Cikloturizam je
ocijenjen i kao oblik aktivnosti od osobitog znacaja.

Na sljededoj stranici: Cikloturizam®®

%0 Institut za turiazm. (2015). Akcijski plan razvoja cikloturizma.
*1 Institut za turiazm. (2015). Akcijski plan razvoja cikloturizma.
*2 |nstitut za turiazm. (2015). Akcijski plan razvoja cikloturizma.
*% http://www.vecernji.hr/media/cache/2f/29/2f29231d4ed88136b811cc086cddc2ch.jpg
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Strategija predvida izradu «Programa razvoja cikloturizma» s ciliem «poticanja brZzeg razvoja glavnih i kapilarnih mreza biciklistickih ruta u svim
dijelovima Hrvatske, posebice kroz osposobljavanje manje prometnih lokalnih cesta i putova, rijecnih nasipa i napustenih pruga te njihovo tematiziranje i
oznacavanje».

S obzirom na to da su Strategijom predvidene aktivnosti za razvoj cikloturizma u Hrvatskoj uskladene sa smjernicama navedenim u materijalima
Europa 2020 i dokumentaciji EuroVelo, sadasnji razvojni trenutak mozZe se ocijeniti kao vrlo povoljan, posebice s aspekta moguénosti financiranja
pojedinih cikloturisti¢kih projekata iz EU fondova. Stoga upravo Nacionalni program razvoja cikloturizma predstavlja klju¢ni dokument u kojemu
¢e, s ciliem operacionalizacije Strategijom predvidenih aktivnosti, biti definirane konkretne mjere i projektni prijedlozi koji ¢e osigurati planski,
sustavan i dugoroc¢no odrziv razvoj ponude cikloturizma u Hrvatskoj.

Legenaa
1- RN -

Koridori drzavnih glavnih cikloturistickih ruta RH>*

54
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Ekoloski turizam ili ekoturizam

Kao noviji pojam javlja se ekoturizam ili ekoloski turizam, poseban oblik turizma kojeg prati trend sve vece ekoloske svijesti
turista koja godisnje raste po stopi od 10-20%. Ekoloski osvijeSteni turisti motivirani su pridonijeti zastiti okolisa i dobrobiti
zajednice koju posjecuju. >

Prva, formalna definicija ekoturizma nastala je 1980-ih godina, a odnosi se na putovanje u relativno netaknuto ili nezagadeno prirodno podrucje
sa specifi¢nim ciljem izu¢avanja, postivanja i uZivanja u pejzazu, njegovoj flori i fauni, kao i u svim postoje¢im kulturnim aspektima.

Danas se ekoturizam definira kao odgovorno putovanje u prirodna podrucja koje ¢uva okolis, podupire blagostanje i dobrobit lokalnih ljudi, a
ukljuéuje interpretaciju i edukaciju.”®

Tri su osnovna kriterija ekoturizma®’:

e posvecenost prirodi

e fokusiranost prema ucenju i saznavanju
e socio-kulturna odrzivost

Prvi kriterij je okrenut prema prirodnom naslijedu i fokus putovanja je prvenstveno priroda. Potom je drugi kriterij da interakcija posjetitelja s tim
atrakcijama treba biti utemeljena na stjecanju daljih spoznaja, dakle, edukaciji. Upravo element ucenja diferencira ekoturizam od ostalih,
«prirodnih» putovanja kao $to je avanturisticki turizam®®. Tre¢i je neophodnost aktivnosti koje bi podrzavale socio-kulturnu odrZivost.

** Ekologki turizam. http://www.zelenazona.hr/home/wps/wcm/connect/zelena/zona/gospodarstvo/zeleni_poslovi/ekoloski_turizam (06.05.2016.)
% https://www.ecotourism.org/what-is-ecotourism

%7 Journal of tourism: Ecotourism - definition and concepts.

*8 Sun, sea and sand (Sunce, more i pijesak) - naziv za ljetovanje, najée3ci oblik pasivnog putovanja bez promisljanja, edukacije, osvjestavanija.
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Ekoturizam tako objedinjuje zastitu, lokalne zajednice i odgovorno putovanje. Prema tome, svi subjekti koji sudjeluju u kreiranju turisticke

ponude (lokalne vlasti, ugostitelji, stanovnistvo...) trebaju se pridrzavati sljedecih principa:

svesti na minimum bilo koji oblik utjecaja na prirodu (fizi¢ki, socijalni, bihevioralni...)
osvijestiti i postivati okolis i kulturu

osigurati pozitivna iskustva za posjetitelje i za domacine

osigurati financijsku korist za oc¢uvanje i zastitu prirode

generirati financijsku dobit za lokalno stanovnistvo i privatne industrije

projektiranje, izgradnja i upravljanje objektima s niskim utjecajem na okolis

Ekoturizam®’
Na sljededoj stranici: Ekoturizam®®

%% http://www.eco-business.com/media/uploads/ebmedia/fileuploads/shutterstock_265122803.jpg
¢ http://blog.tomsofmaine.com/wp-content/uploads/2014/10/ecotourism.jpg

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu

osigurati nezaboravna interpretacijska iskustva koja posjetitelje osvjestavaju i senzibiliziraju politicko i socijalno stanje u zemlji domacina

priznati prava i duhovna uvjerenja autohtonog stanovnistva u svojoj zajednici te raditi u partnerstvu s njima s ciljem osnaZivanja zajednice
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Wildlife turizam

U svjetskim turistickim trendovima kao i u stru¢noj literaturi javlja se nekoliko oblika turizma povezanog s pticama. «Wildlife turizam», u prijevodu

«turizam u divljini» je specifican oblik turizma ciji je fokus upoznavanje divljeg svijeta.

Susret izmedu posjetitelja i divlje i netaknute prirode osnova je iskustva wildlife turizma. To iskustvo je rezultat interakcije nekoliko elemenata u
odnosu na prirodna stanista: posjetitelja, domacina, ekonomije i bilo kojeg oblika upravljanja/menadZmenta na tom mjestu. ® Vazno je znati kakav

Korist od wildlife turizma mogu imati:

turisticke zajednice i agencije koji Zele poboljsati i prosiriti ponudu wildlife turizma ili traziti nove poslovne mogucnosti
lokalne i regionalne zajednice s obzirom na proSirenje resursa wildlife turizma

nacionalne agencije za ocuvanje okolisa i prirode, nacionalni parkovi i parkovi prirode

udruge u turizmu

drzavne i vladine turisticke agencije

nevladine organizacije i udruge za ocuvanje divlje i netaknute prirode

akademske i obrazovne institucije, znanstvenici, studenti®?

Potencijalni pozitivni utjecaji turizma na divlju i netaknutu prirodu:

zastita divljih vrsta i stanista

ekonomski poticaj za zastitu stanista

financijski i ostali doprinosi za provedbu projekata: donacije posjetitelja, drzavne pristojbe, naknada korisnika (nacionalni parkovi)
zaposljavanje lokalnog stanovnistva

edukacija o biljnom i Zivotinjskom svijetu divlje i netaknute prirode

javno objavljivanje statusa ugroZenih Zivotinja i biljaka

T Wildlife tourism. http://www.sustainabletourismonline.com/wildlife-tourism (03.05.2016.)
2 Wildlife tourism. http://www.sustainabletourismonline.com/wildlife-tourism (03.05.2016.)
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Potencijalni negativni utjecaji turizma na divlju i netaknutu prirodu:

poremecaj u navikama hranjenja,

prijenos bolesti

ozljeda ili uginuce pojedinih Zivotinja

navikavanje Zivotinja na kontakt i ovisnost s ljudima
umjetna prehrana koja uzrokuje promjene u ponasanju
smetnje brodova (za kitove, dupine...)

utjecaj zagadenja i smeca

Odgovoran wildlife turizam bi trebao:

e nuditi interpretacijske i edukativne programe koji naglasavaju vaznost Zivog svijeta divlje i netaknute prirode u smislu o¢uvanja i
funkcioniranju ekosustava

e omogucditi Sto je moguce prirodnije iskustvo posjeta

e izbjegavati dodirivanje i hranjenje Zivotinja (odnosi se na posjetitelja)

e pridonijeti ocuvanju lokalnog podrucja i njegovog Zivog svijeta putem istrazivanja, donacija i obnove stanista
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Promatranje ptica

Promatranje ptica podrazumijeva opaZanje i prou¢avanje ptica golim okom ili uz pomoc¢ opti¢kih pomagala poput dalekozora (dvogleda), durbina
(teleskopa), te u novije vrijeme i fotografske opreme (fotoaparati s jakim objektivima).

Birdwatching ili promatranje ptica je glavna sastavnica wildlife turizma (turizma divlje i netaknute prirode).®®> Promatranje ptica se razvilo vec¢
potkraj 19. stoljeéa u zapadnim zemljama (Ujedinjeno Kraljevstvo, SAD, Njemacka) kada su osnovana i prva prirodoslovna drustva. Otad je
zajednica promatraca ptica u stalnom porastu, a kao masovni fenomen pojavljuje se u drugoj polovici 20. stoljeca kada su osnovani snazni pokreti
za zastitu prirode i okolisa. Danas, na globalnoj razini, postoji vise desetaka milijuna promatraca ptica koji imaju znacajni gospodarski utjecaj koji se
mjeri u milijardama dolara godignje. S druge strane, ova zajednica, potite i unaprjeduje zastitu okolia i ptica na lokalnim razinama.®*

Promatranje ptica®

3 Wildlife tourism. http://www.sustainabletourismonline.com/wildlife-tourism (05.05.2016.)
® Priru¢nik za razvijanje turizma promatranja ptica, URL: http://www.biom.hr/wordpress/wp-content/uploads/Prirucnik-promatranje-ptica_BIOM.pdf (02.05.2016.)
¢ Promatranje ptica. http://naturetrails-thailand.com/introduction/birdwatching-activity-in-thailand/ (06.05.2016.)
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Godisnja razdoblja promatranja ptica

Promatranje ptica se prvenstveno odvija na prolje¢e kad je sezona gnijeZzdenja vecine vrsta ptica. Najpovoljniji mjeseci su svibanj i lipanj kad su
prisutne sve gnjezdarice. Tada su ptice najaktivnije zbog pjevanja, snubljenja, svadbenih i teritorijalnih letova. O¢ito je da se turizam promatranja
ptica odvija u predsezoni $to povecdava iskoristenje postojec¢ih kapaciteta koji su popunjeni ljeti, tijekom srpnja i kolovoza. Na taj nacin turizam
promatranja ptica doprinosi prosirenju turisticke sezone, sto je u skladu s hrvatskom turistickom strategijom.

S O N N O N N O R NN

ProIJetna migracija

--- -----.-

Jesenskamigracia ]
Zimovaree ]
Turistickasezona letoverip | I

Shematski prikaz sezonske aktivnosti vecine vrsta ptica66

Sljedeca stranica: Promatranje ptica67.

66 Prirucnik za razvijanje turizma promatranja ptica, URL: http://www.biom.hr/wordpress/wp-content/uploads/Prirucnik-promatranje-ptica_BIOM.pdf (02.05.2016.)
¢’ http://greenchariotsafaris.com/?p=4537 (06.05.2016.)
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Popis strukovnih pravilnika, konvencija i slicno i nacionalnih/Zupanijskih strategija

Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. s osvrtom na razvoj turizma Istarske Zupanije®®
Akcijski plan razvoja kulturnog turizma RH®’

Master plan turizma Istarske Zupanije 2015.-2025.7°

Zupanijska razvojna strategija Istarske Zupanije do 2020. godine

Istarska kulturna strategija za razdoblje 2014.-2020.

8 Umag, 26. srpnja 2013.
? Ministarstvo turizma RH, Zagreb, 2015.
7 Turisti¢ka zajednica Istarske Zupanije
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STRUCNA PODRUCJA | TRENDOVI
ZA RAZVOJ BASTINSKIH PROIZVODA | ATRAKCIJA

U ovom poglavlju donosimo pregled strucnih podrucja i trendova razvoja proizvoda s posebnim fokusom na interpretaciju
bastine. Podijeljeni su u nekoliko potpoglavlja: interpretacija bastine, interpretacijska infrastruktura i mediji interpretacije te
dogadanja i manifestacije.

U potpoglavlju Interpretacija bastine objasnjeni su ciljevi i dobrobiti interpretacije bastine te proces interpretacijskog planiranja. U iduéim

potpoglavljima Interpretacijska infrastruktura i mediji interpretacije te Dogadanja i manifestacije u destinaciji donosimo kratak pregled tipova
posjetiteljske infrastrukture i interpretacijskih medija, kao i njihove definicije i uloge.

. P |nterpretacija bastine
STRUCNA

PODRUCJA |

TRENDOVI U Interpretacijska infrastruktura i mediji interpretacije
INTERPRETACLI

BASTINE " : .
mn  Dogadanja i manifestacije
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INTERPRETACIJA BASTINE

U ovom poglavlju donesimo definicije i ciljeve interpretacije bastine, proces planiranja interpretacije bastine i njene
dobrobiti za lokalnu zajednicu. Posebno se osvréemo na proces interpretacijskog planiranja i njegove znacajke.

Definicije i ciljevi interpretacije bastine

Dobrobiti interpretacije bastine
INTERPRETACIJA BASTINE
Planiranje interpretacije

Proces interpretacijskog planiranja

Info-grafika razrade poglavlja Interpretacija bastine
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Definicije i ciljevi interpretacije bastine

Prvu definiciju interpretacije donio je interpretator Freeman Tilden kojeg interpretatori smatraju ocem interpretacije.
Prema njemu, interpretacija se definira kao obrazovna aktivnost koja cilja otkriti znac¢enja i odnose koristenjem originalnih
predmeta, izravnim kontaktom i ilustrativnim medijima, a da se pritom ne komuniciraju samo puke informacije o
¢injenicama.”?

Definicija utemeljitelja Udruzenja za interpretaciju bastine u Spanjolskoj Jorgea Moralesa govori nam da je interpretacija umjetnost pri¢anja price
znatiZelju. To je nacin poducavanja posjetitelja tako da nemaju osjecaj da ih se pokusava poduciti; na sugestivan se nacin Zeli pojedinca potaknuti
na promjenu ustaljenog stava, odnosno Zeli ga se potaknuti da o odredenoj temi stvori svoje vlastito miljenje.”> Prema Paulu Risku, interpretacija
podrazumijeva prijevod profesionalnih i ¢esto sloZenih izraza prirodoslovnih i ostalih znanstvenih disciplina i struka u jednostavnije i razumljivije
izraze na nacin da se ne izgubi smisao i preciznost, a sa svrhom upoznavanja, razumijevanja, poticanja osjetljivosti i entuzijazma kod posjetitelja.”®

Za razliku od muzejske funkcije izlaganja predmeta (postupka jasnog i metodi¢kog predstavljanja neke materije), sto je jedna od temeljnih
muzejskih funkcija, interpretacija se pored izlaganja neke materije ili njene prezentacije putem razlic¢itih medija obazire na otkrivanje i
objasnjavanje njenog smisla. U prijevodu s latinskog pojam interpretirati (interpretare) znaéi otkriti smisao neke stvari.”* Interpretacija je sustinski
element kreiranja iskustva/dozivljaja nekog mjesta koje ima kulturni i povijesni znacaj. Da bi privukli posjetitelje, dozivljaji koji im se nude moraju
proizvesti jake emocije i reakciju posjetitelja, i treba ih ukljuciti, Sto je vise mogude, svim osjetima. Razlog je Sto se posjetitelj sje¢a: 10% onoga
sto je ¢uo, 30% onoga Sto je procitao, 50% onoga Sto je vidio i 90% onoga Sta je radio. Interpretacija je klju¢ za generiranje jakih osjeéaja i
nezaboravnih doZivljaja posjetitelja kulturno-povijesnih lokaliteta.” Ciljevi interpretacije su videstruki:

unapredenje razumijevanja kulturnih vrijednosti podrucja
promocija kulturno-povijesnih iskustava u lokalnim zajednicama
stimuliranje aktiviranja svih osjeta posjetitelja

razvoj mogucénosti za jaanje privatnog turistickog sektora
privlaéenje fondova za o¢uvanje i konzervaciju lokaliteta, i dr. 7

! Tilden, Freeman. 1957. Interpreting our Heritage. UNC Press. North Carolina.
2 Morales, Jorge. 1983. Prakti¢ni vodi¢ za interpretaciju bastine. Junta de Andalucia, Consejeria de cultura. Sevilla.
73 Risk, Paul. 1995. Interpretation and Emotion: Making Heritage Live. Stephen F. Austin State University. Texas.
’* Miguel, Raimundo de 1866. Nuevo diccionario latino-espaiiol etimoldgico. J. M. Bosch Editor. Madrid.
75

Isto.
7¢ Isto.
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Dobrobiti interpretacije bastine

Interpretacija moze donijeti brojne dobrobiti za lokalnu zajednicu i posjetitelje nekog podrucja, a dugorocno utjeCe na
unapredenje ekonomske, kulturne i socijalne odrzivosti mjesta.

Slijedi popis najznacajnijih dobrobiti interpretacije:

obogacuje dozivljaj i iskustvo posijetitelja;

potice svijest posjetitelja o vaznosti njegove osobne uloge u zastiéenom podrucju te ga poti¢e na razumijevanje sloZzenosti odrzivog suzivota;
doprinosi smanjenju nepotrebnog unisStavanja ili ostecivanja nekog zasti¢enog podrucja poticanjem brige i interesa posjetitelja za doti¢no
podrucje. Time interpretacija doprinosi smanjenju troskova odrZavanja i redovnih popravaka;

jedan je od najucinkovitijih nacina izgradnje institucionalnog brenda javnih ustanova za upravljanje zasti¢enim podrucjima i dobivanja podrske
javnosti;

jednako kod lokalnih stanovnika kao i kod posjetitelja pobuduje osjecaj ponosa prema zemlji ili regiji, lokalnoj i nacionalnoj kulturi i bastini;
potice suradnju u turistickom promicanju odredenog zasti¢enog podrudja;

motivira javnosti za poduzimanje aktivnosti u podrucju zastite prirode i bastine;

otvara mogucénosti generiranja financijskih sredstava za ulaganja u upravljacke aktivnosti u zasti¢enim podrucjima;

otvara nova radna mjesta u lokalnoj zajednici, kao Sto su na primjer interpretatori i turistic¢ki vodici, zaposlenici u novootvorenim centrima za
posjetitelje, zaposlenici na odrzavanju tematskih i poucnih staza, proizvodaci rukotvorina, suvenira i sli¢no.
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Planiranje interpretacije

Svakoj interpretaciji prethodi proces planiranja. Rezultat tog procesa je studija koju nazivamo interpretacijskim planom.
Kako bi se stekao cjelovit uvid u ovaj proces, donosimo definicije interpretacijskog planiranja, kratko opisujemo tijek
procesa te korake u njegovom razvoju.

Interpretacijsko planiranje se moze definirati kao proces odlucivanja koji spaja upravljacke potrebe i Zelje posjetitelja kako bi se utvrdio
najucinkovitiji nacin prenosenja poruke ciljanoj publici.

Proces interpretacijskog planiranja zakljucuje se u studiji zvanoj interpretacijski plan koja razraduje cijeli interpretacijski proces. Pisana je koncizno
kako bi ju mogli koristiti svi koji sudjeluju u njezinoj provedbi. S obzirom da se znanja i potrebe s vremenom mijenjaju, interpretacijski plan treba
biti fleksibilan, kratak ili ne suvise detaljan. Nista u njemu ne treba biti striktno zacrtano - on raste i nadopunjava se s realizacijom svake od
njegovih faza u procesu provedbe!

Na temelju znanja, iskustva, timskog rada i detaljnih istrazivanja, interpretacijski plan se osmisljava sa sljedeéim ciljevima:

prepoznati i predstaviti najznacajnije teme i price o mjestima, gradevinama i predmetima;

opisati najprikladnije nacine prezentiranja tema i prica koji ¢e kod posjetitelja izazvati poticajan dozivljaj;
osigurati ocuvanje bastinskih vrijednosti mjesta, gradevina i predmeta;

donijeti smjernice za upravljanje boravkom posjetitelja;

oblikovati preliminarni troskovnik i terminski plan provedbe;

oblikovati prakti¢no, izvedivo i realno interpretacijsko rjesenje, fleksibilno i otvoreno za daljnji razvoj;
predstaviti listu prioriteta ostvarivih projekata i postavilo mjerljive ciljeve;

osigurati uspjesnu evaluaciju zadanih ciljeva...

©©NOo A WNR
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Proces interpretacijskog planiranja

Interpretacijsko planiranje provodi se u tri koraka: priprema, planiranje, provedba. U nastavku je objasnjen tijek svakog
koraka interpretacijskog planiranja.

Priprema

sakupiti i analizirati sve postojece planske dokumente: interpretacijski plan treba razvijati na temelju u njima navedenih opdih principa,
osnovati upravni odbor koji ¢e pratiti proces interpretacijskog planiranja

napisati glavne upute i zadatke interpretacijskog planiranja

imenovati suradnike - savjetnike (po potrebi)

pripremiti prijavnice za financijsku potporu provedbe interpretacijskog planiranja (po potrebi)

Planiranje

zadavanje mijerljivih ciljeva koji se Zele postici interpretacijskim planom

istrazivanje i analiza pripremnih informacija

analiza terena, posjetitelja i mogudih izazova

provodenje konzultacija i radionice s dionicima

izrada profila posjetitelja i korisnika

identificiranje prica (uz prate¢e materijale kao $to su ilustracije, fotografije i sli¢ni sadrzaji)

donosenije interpretacijske strategije koja obuhvada prijedlog koristenja interpretacijskih medija i alata
izrada prioritetne liste projekata

donosenje terminskog plana provedbe

donosenije preliminarnog troskovnika

Provedba

projektiranje i dizajn (idejna i izvedbena rjesenja)
razvoj sadrzaja i pisanje interpretacijskih tekstova
realizacija (radovi)

evaluacija

62/252

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu



INTERPRETACIJSKA INFRASTRUKTURA | MEDUI INTERPRETACIJE

Iz prijasnjeg poglavlja moZzemo zakljuCiti da je pojam interpretacije usko povezan sa znacenjem objasSnjavati ili iznositi
znacenja necega. ObjasSnjavanjem radniji, Cinjenica i dogadaja pomaZzemo razumijevanju na razlicite nacine. U tom je
kontekstu vazan odabir najprikladnije interpretacijske infrastrukture i medija interpretacije. Oni interpretaciju
upotrebljavaju kao osnovni alat za objasnjavanje bastinskih elemenata uz koriStenje osjetila i kreiranjem vrhunskog
dozivljaja. U nastavku dajemo strucni pregled interpretacijske infrastrukture i medija interpretacije, izdvajajuci prednosti i
ogranic¢enja svakog od njih.

Posjetiteljski i interpretacijski centri

Medij stalne izlozbe

INTERPRETACIJSKA
INFRASTRUKTURA | Interpretacija na otvorenom
MEDUJI INTERPRETACIJE

Audiovizualni mediji interpretacije

Osobna interpretacija

Inf-grafika razrade poglavlja Interpretacijska infrastruktura i mediji interpretacije
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Posjetiteljski i interpretacijski centri

Pojam posjetiteljskog i interpretacijskog centra suvremen je koncept koji se najprije poceo primjenjivati u americkoj
muzeografiji. Cilj muzeografije u takvim centrima je jasno i metodicki predstaviti neku materiju, te istodobno otkriti njezin
smisao. Jedno je predstaviti, pokazati, izloziti neSto, a sasvim drugo je otkriti smisao: ociti smisao i skriveni smisao, izvorni
smisao i danasnji smisao. lako se ¢ini da su ta dva pojma sinonimi, oni to ipak nisu. Primjerice, velike robne kuce izlazu svoje
proizvode, tj. prezentiraju ih jasno i metodicki. No taj koncept koristan aranZeru izloga, nije dovoljan i muzeologu. Zadaca
muzeografije nije samo izlagati, ve¢ i interpretirati, tj. otkriti smisao.””

Ako nekoj osobi koja se ne bavi podruc¢jem stvaranja ili upravljanja ustanova u kulturi, govorimo o muzeju, koncept ¢e joj biti jasan i razumljiv.
Imat ¢e barem predodzbu da je rije¢ o mjestu na kojemu su smjesteni originalni predmeti s umjetnickom, kulturnom i drustvenom vrijednoséu s
ciliem promatranja i zastite. Medutim, koncepti poput centra za posjetitelje, interpretacijskog centra, eko-muzeja, ureda za interpretaciju,
podrucja interpretacije, centra za animaciju ili centra za recepciju predstavijeni su opcoj publici kao nesto zbunjujuce, nesto Sto izaziva
nesigurnost glede onoga $to u doti¢nim prostorima moZe pronadi.”®

Dva koncepta od netom spomenutih koja izazivaju najvecu zbunjenost svojim znacenjem jesu interpretacijski i posjetiteljski centri.

Jorge Morales u svom djelu Prakti¢ni vodi¢ za interpretaciju bastine’”’ navodi kako je B. Morin® preporucio da se pred publikom izbjegava rije¢
interpretacija jer moZe stvoriti znacajne nesporazume. Sam Morin®! naveo je kako je logi¢nije rabiti pojam posjetiteljski centar zato $to se publici
taj pojam €ini vezanim uz njih same, on je izravan i njima blizak. Nasuprot tome, kada se upotrebljavaju nepoznati pojmovi poput interpretacije
moZda ce se razviti “odredena ravnodusnost, cak mozda i odbijanje”. lako koristenje pojmova nije nesto sto bi moglo privudi ili odbiti posjetitelje
jer se radi o dva razli¢ita kulturna sadrzaja. Klju¢no je objasniti publici znacenje i smisao svakog od ta dva centra kako ne bi doslo do nezeljene
reakcije.

Vazno je znati da ono sto odreduje neki centar nisu njegova arhitektonska obiljezja ili struktura veé priroda/struktura informacija koje u njemu
nalazimo koje ga odreduju kao interpretacijski (odnosno interpretacijski centar) ili kao informativni (odnosno posjetiteljski centar).®?

7 Martin Pifiol, Carolina. Novi obrazac kulturnih ustanova: Primjer katalonskog centra za interpretaciju romanike. Informatica Museologica 42 (1-4) 2011.

78 Martin Pifiol, Carolina. Novi obrazac kulturnih ustanova: Primjer katalonskog centra za interpretaciju romanike. Informatica Museologica 42 (1-4) 2011.

’? Morales, Jorge. Guia Practica para la Interpretacién del Patrimonio. El arte de acercar el legado natural y cultural al ptblico visitante, Sevilla: Junta de Andalucia, Consejeria de cultura, 2001. (prema
Martin Pifol, Carolina. Novi obrazac kulturnih ustanova: Primjer katalonskog centra za interpretaciju romanike. Informatica Museologica 42 (1-4) 2011.)

80 Morin, Brian. What do You Do for a living?, Interpretation Canada Ed., Canada 1982.

81 Morin, Brian. What do You Do for a living?, Interpretation Canada Ed., Canada 1982.

82 Martin Pifiol, Carolina. Novi obrazac kulturnih ustanova: Primjer katalonskog centra za interpretaciju romanike. Informatica Museologica 42 (1-4) 2011.
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Interpretacijski centar

Svaki grad, selo ili regija posjeduje vaznu kulturnu bastinu, bilo da je rije¢ o urbanistickoj, arhitektonskoj ili etnoloskoj. Sva ta mjesta raspolazu
odredenim turistickim resursima koji obuhvacaju svojstva prirodne bastine (pejzaz, avanturisticke sportove, floru, faunu, planinarenje), kao i
kulturne bastine od etnografske, povijesne kao umjetnic¢ke i spomenicke, do onih koje smatramo neopipljivima ili generickima (vjetar, priroda, rat
itd.). Svi ti resursi, ako se tretiraju na odgovarajuéi nac¢in, mogu se pretvoriti u turisticke proizvode iznimnog potencijala. Medutim, da bi se ti
resursi mogli doZivljavati kao proizvod, moraju se posjetiteljima predstaviti na prikladan nacin. To je jedna od zadaca interpretacijskog centra.®®

Druga mu je pak funkcija isklju¢ivo kulturno-obrazovne naravi. Rije¢ je o promicanju korisStenja kulturnih i prirodnih resursa medu samim
stanovnistvom, a posebno medu Skolskim dacima. Funkcija nekog interpretacijskog centra podrazumijeva razjasnjavanje postojece stvarnosti i
proSlosti nekog kraja ¢ime to postaje korisno edukacijsko sredstvo na svim razinama obrazovanja.

U kljuéne zadace interpretacijskog centra ubraja se i predstavljanje prirodnih i/ili kulturnih bastinskih elemenata na takav nacin da nije potreban
izravan dodir s resursom. | dok se nudi dovoljno klju¢nih odgovora potrebnih za razumijevanje bastinskog predmeta istodobno se potice i Zelja za
upoznavanjem cijelog podrucja i svega onoga Sto se u njemu nalazi, ukljucujuci katkad i stvaranje dojma kako se za jedan dan ne moze vidjeti sve
ono $to nudi posjec¢eno mjesto, Sto dovodi do razvoja turizma. Turisticka funkcija podrazumijeva poticanje na koristenje tipi¢nih proizvoda mjesta
u kojemu se nalazi interpretacijski centar. Zbog svega navedenoga pod pojmom interpretacijskog centra podrazumijevamo kulturni sadrzaj
smjesten u zgradi ili na otvorenome koji najéesée ne raspolaze originalnim predmetima i kojemu je cilj otkriti ocito ili skriveno znacenje onoga
Sto se Zeli interpretirati.

Posjetiteljski centar

Prema autorici Lisi Brochu, posjetiteljski centar obavlja nesto drukciju funkciju od interpretacijskoga centra, iako se ta dva pojma cesto koriste
naizmjenicno, ili jedan objekt moZe posluziti za obje funkcije. Posjetiteljski centar najéeSée je namijenjen za pruzZanje usluga/servisa za posjetitelje
koje ukljucuju: prostor za prihvat, sanitarni ¢vor, telefonsku govornicu, neku vrstu duéana ili suvenirnice, hitnu pomod¢ i sli¢no.

Ponekad sluzi i kao administrativno sjediSte odredene ustanove, bilo bastinske poput parka prirode i nacionalnog parka ili turisticke, poput
turistickih zajednica i ureda za destinacijski menadZzment. U njima je interpretacija ¢esto ograni¢ena na male izloZbe u predvorju ili na sustav
interpretacijskih i signalizacijskih oznaka na otvorenom.®* S druge strane, posjetiteljski centri ponekad se definiraju i kao obrazovne ustanove ili
videnamjenski prostori za razli¢ite interpretacijske i edukacijske medije i programe.?® Obi¢no su dopunjeni prate¢im sadrzajima, primjerice
parkiralistima, hortikulturnim atrakcijama, opremom za sjedenje na otvorenom, Setnicama, vidikovcima i slicno te uslugama/servisima

8 Martin Pifiol, Carolina. Novi obrazac kulturnih ustanova: Primjer katalonskog centra za interpretaciju romanike. Informatica Museologica 42 (1-4) 2011.

84 Lisa Brochu, Interpretive Planning, 2003., str. 23-25

8 Krovni priruéniku kojega je 2007. godine izdao Zavod za melioraciju Odjela unutarnjih poslova SAD-a iz Denvera, Colorado; http://www.usbr.gov/recreation/publications/VstrCntr_Pol-DS-
Guide_complete_(09-07-07).pdf
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namijenjenim ljudima koji su na putu, npr. WC, pitka voda, mape, vodici, telefoni i automati.

Posjetiteljski centri, ukljucujuci pripadaju¢u opremu, usluge/servise i programe mogu imati sljedece funkcije: 1) ucinkovito komuniciraju i
informiraju javnost o glavnoj temi kojoj je centar u prvom redu posvecen (bastinskoj, znanstvenoj i sli¢no); 2) unapreduju kvalitetu turizma i
rekreacije za sve posjetitelje, ukljucujuéi i posjetitelje s invaliditetom; 3) informiraju o ostalim moguénostima i sadrzajima podrucja; 4) pruzaju
informacije o prirodnim, kulturnim i povijesnim resursima; 5) pomaZzu ostvarenju sigurnosti posjetitelja i njihovu doZivljaju te 6) educiraju i promicu
ocuvanje bastine i prirodnih resursa. Prema autoru Michael G. Beachu®, posjetiteljski centar ima najsiru definiciju. Ona moze uklju¢iti aspekte
bastinskih centara i muzeja. Oni mogu sadrzavati i neke artefakte, ali primarna im je funkcija informirati javnost o sadasnjoj situaciji nekog
fenomena, povijesti, buduc¢im planovima i pruza izvrsnu priliku za promicanje projekta obnove odredene vrste bastine. U interpretaciji i
prezentaciji oslanjati ¢e se na 3D modele, interpretacijski tekst, ilustracije, fotografije i zemljovide kako bi se ispricala pri¢a. 1zlosci ovdje mogu
pokriti manju povrsinu, ostavljajudi vise prostora za prodaju i prikupljanje sredstava.

Posjetiteljski centri, veliki i mali, mogu dati pregled nekog podrucja ili regije i unaprijediti njegov identitet. Njihova uloga je uvodenje posjetitelja u
povijest i pricu mjesta te pruzanje dodatnog sadrZaja za razvoj turizma i edukaciju. Oni mogu biti formirani kao muzeji, zabavni centri ili
jednostavno mjesto odmora za posjetitelje.?’

PREDNOSTI OGRANICENJA
(]

mogucnost prezentiranja predmeta in situ; e zarealizaciju je potrebna velika investicija i dugoroc¢no planiranje;
e nude prostor za razli¢ite medije prezentacije koji zadovoljavaju e potrebna je radna snaga (otvaranje i zatvaranje svakog dana);
razlicite prigode i potrebe; e nisu pristupacni van radnog vremena.

e pruZaju mjesto odmora tijekom cijele godine, bez obzira na
vremenske uvjete;

e kontroliraju pristup i nacin na koji se posjetitelji ponasaju na
lokalitetu;

e generiraju profit;

e stvaraju radna mjesta;
postaju platforma za sudjelovanje lokalne zajednice.

Infografika prednosti i ograni¢enja interpretacijskih i posjetiteljskih centara

8 Michael G. Beach: Museum, Visitor and Heritage Centers, str https://www.waterways.org.uk/pdf/restoration/museum__visitor_and_heritage_centres ; (pregledano 20.05.2016)
% James Carter: A sense of Place - An interpretive planning handbook, str. 47-48: https://portal.uni-freiburg.de/interpreteurope/service/publications/recommended-publications/carter_sense-of-
place.pdf (pregledano 25.11.2016.)
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Medij stalne izlozbe

Razlicite ustanove koriste komunikacijski medij stalne (muzejske) izlozbe za potrebe educiranja, komuniciranja i
interpretiranja najrazlicitijih tema i fenomena. Kao sto je to vidljivo iz prethodnih poglavlja, stalne muzejske izlozbe i izloSci
glavni su mediji interpretacije u interpretacijskim i posjetiteljskim centrima. Zato je vazno upoznati se s definicijama,
timovima i koracima u procesu njihova nastanka.

Definicije

Definicije izloZbe razli¢ite su. Prema Tomislavu Soli ona je finalni oblik svake kreativne interpretacije, dok je za nizozemskog muzeologa Petera
van Menscha izlozba ,zemlja snova”, odnosno rezultat procesa selekcije i organizacije informacija gdje posjetitelj prihvaéa sudove i interpretacije
kojima izlozba kao medij odreduje znacenje. Prema Ivi Maroeviéu izloZzba je pak slozeni informacijski sustav u kojemu se pomocéu predmeta i
dokumenata korisnicima, publici, prenosi poruku koja ¢e se konstituirati u svakoj pojedinoj licnosti u skladu s njezinim interesom, znanjem i
imaginacijom.

U UNESCO-ovom priru¢niku iz 1989. godine. izlozba je definirana kao komunikacija koja podrazumijeva veliku publiku s ciliem prijenosa
informacija, ideja i osjeéaja nadovezujuci se na materijalni dokaz ¢ovjeka i njegova okruzenja uz pomoc vizualnih pomagala.

Za razliku od UNESCO-ove definicije koja je usmjerenija na publiku, g. Ellis Burcaw usredotocuje se na estetiku izloZbe, tj. definira izloZbu kao
skup predmeta umijetnicke, povijesne, znanstvene ili tehnoloSke prirode kroz koji se posjetitelji kreéu od jedne jedinice do druge odredenim
slijedom koji je dizajniran smisleno, u obrazovnom i estetskom pogledu. Dok je opet prema Yani Herremanu drukgije: on se usmjerio na izlozbeni
prostor te je izloZzbu definirao kao komunikacijski medij temeljen na objektima i njihovim komplementarnim elementima, prezentiran u za to
predodgsedenom prostoru koji koristi specijalne interpretacijske tehnike i slijed u¢enja kojima je cilj prijenos i komunikacija sadrzaja, vrijednosti i
znanja.

Opcenito govoredi, izloZbe su organizirane prezentacije ili izlaganja jednog ili viSe izloZzaka, najéeS¢e u interpretacijskoj infrastrukturi u zatvorenim
prostorima. Pod izloSkom podrazumijevamo ili jednu stvar ili predmet izloZen unutar izlozbe, ili posebno oblikovan 3D interpretacijski objekt koji
¢esto u sebi sadrzi tekst, ilustracije, mehanicku ili IT interakciju.

88 Ivona Peri¢, Muzejske izlozbe, zavrsni rad, Sveuciliste Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku, Filozofski fakultet, Preddiplomski studij Informatologije
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Tko radi muzejske izlozbe?

Tko je autor izlozbe? Cesti su slucajevi da je pojedinac nositelj ideje, ali gotovo je nemoguce da jedna osoba organizira cijelu izlozbu. Zato se
najc¢esce tim poslom bave pojedinci ili timovi iz najmanje dva strucna podrucja. Prvi je interpretacijski tim interpretatora - kustosa - muzeologa
zadatci kojega su: 1) stvoriti koncepciju, interpretacijski plan, osnovni scenarij i nacrt izloZzaka; 2) organizirati poruke koje izlozZbom ZzZele biti
prenesene na prihvatljiv, logican i edukativan nacin s prijedlogom interpretacijskih medija (interaktivni, video, multimedijalni, svjetlosni, graficki,
3D i sli¢no); 3) pratiti razvoj i realizaciju izloZzbe od pocetka do kraja, a posebno u dijelu razvoja sadrzaja. Drugi je tim arhitekata, dizajnera i
vizualnih umjetnika (razli¢itih tipova dizajna prema potrebi), uloga kojih je u najkra¢im mogudim crtama na Sto mastovitiji i prikladniji nacin
oblikovati prostor, ambijent i komunikacijske kanale izloZbe kojima se poruke prenose.

Proces nastanka muzejske izlozbe
Preliminarni muzeoloski program - Idejno rjesenje

Prva razina uredenja stalnih izlozbi je izrada idejnog ili konceptualnog rjesenja ili preliminarnog muzeoloskog programa. Ono se donosi u studiji
koja prethodi svakoj drugoj razradi, pa i arhitektonskom rje$enju. Prema metodologiji® struktura idejnog rjedenja je, uz manje izmjene (ovisno o
kontekstu izlozbenog projekta), sljedeca: 1) Uvod; 2) Okviri i standardi rada; 3) Benchmarking analiza; 4) Temeljne izjave; 5) Funkcionalna
dispozicija prostora; 6) Kratki interpretacijski plan; 7) Konceptualno-shematska razrada; 8) Plan aktivnosti i 9) Preliminarni troskovnik.

Proces rada prema ovoj metodologiji ukljuc¢uje usku suradnju tima interpretatora - kustosa - muzeologa s klijentom i kljuénim dionicima, koja je
posebno vazna u podrucjima interpretacijskog planiranja i tematske razrade scenarija stalne muzejske izlozbe. U ovoj fazi klijent sudjeluje s
prijedlozima tema kojima ovaj tim odreduje vaznost i odredenima daje prvenstvo, oblikuje ih u jasnu i zanimljivu pri¢u - sinopsis izloZbe te pricu
povezuje s razli¢itim interpretacijskim medijima i prostornim sastavnicama interpretacijske infrastrukture (multifunkcionalni prostori, tematski
parkovi, tematske rute, prostori za edukaciju i slicno). Tek na temelju interpretacijskog plana postavlja se idejni likovni identitet i nacrt
scenografije stalne muzejske izloZzbe.

Definirana muzeoloska koncepcija - Izvedbeno rjeSenje

U drugoj fazi rada izlozbeni se projekt razvija kroz niz izvedbenih rjeSenja objedinjenih pod nazivom definirana muzeoloska koncepcija: studiju
cjelovitog interpretacijskog i prezentacijskog programa izlozbe i izvedbenu dokumentaciju likovnog postava. Izvedbena rjeSenja povezana su
jedinstvenim detaljnim troskovnikom.

89 Metodologija tvrtke Muze d.o.o. za savjetovanje i upravljanje projektima u kulturi i turizmu
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Cjeloviti interpretacijski i prezentacijski program krovni je dokument interpretatora - kustosa - muzeologa u drugoj fazi procesa rada na razvoju
stalne izloZzbe. Prema spomenutoj metodologiji, ovaj dokument objedinjuje sastavne elemente idejnog rjesenja i donosi detaljnu interpretacijsku,
sadrZajno-tematsku i oblikovnu razradu svih izloZzbenih elemenata, ukljucujuéi i rezultate struc¢nih i specificnih znanstvenih ekspertiza za
specifi¢na podrucja koja se komuniciraju izlozbom. Ovdje se razraduju prica (sinopsis) i sve tematske cjeline kojima se prenose poruke izlozbe,
donosi razrada tipova izloZzbenih elemenata koji prenose odredene razine poruka te izbor predmeta, vizualnih i tekstualnih sadrzaja stalne
muzejske izlozbe.

Ovako definirani i razradeni elementi izlozbe uskladeni su s izvedbenim rjeSenjima Likovnog postava i TroSkovnikom. Uskladenost dokumentacije
postignuta je primjenom sustava s razradenim Siframa pod kojima se svaki izloZzak razraduje u svim izvedbenim rjeSenjima.

Sastavni dio Cjelovitog interpretacijskog i prezentacijskog programa ponekad su i interpretacijski tekstovi. Oni se piSu na temelju stru¢nih i
znanstvenih podloga koje moZe pribaviti klijent ili vanjski suradnici. Rad tima interpretatora - kustosa - muzeologa osigurava da se Cjeloviti
interpretacijski i prezentacijski program integralno realizira.

Na temelju Cjelovitog interpretacijskog i prezentacijskog programa Likovni postav stalne izloZzbe donosi razradu, nacrte i tehnicke specifikacije
rieSenja arhitekata i najmanje Cetiriju vrsta dizajna koje su kljuéne u razvoju ambijenta i scenografije izlozbe: graficki, produkt, IT i multimedija te
muzejski dizajn rasvjete.

Slijedom navedenoga, Likovni postav stalne izloZzbe donosi se u Cetiri zasebna izvedbena dokumenta: 1) Likovni postav stalne izlozbe - graficki
muzejski dizajn; 2) Likovni postav stalne izloZzbe - muzejski produkt-dizajn; 3) Likovni postav stalne izlozbe - muzejski IT i multimedijski dizajn; 4)
Likovni postav stalne izloZzbe - muzejski dizajn rasvjete i, prema potrebi, 5) Likovni postav stalne izloZzbe - dizajn ozvucenja. Oblik i struktura ovih
dokumenata uskladeni su prema specificnostima svake od navedenih vrsta dizajna. Najbolje rjeSenje je osigurati istodobni razvoj glavne i
izvedbene arhitektonske dokumentacije s izvedbenim rjeSenjima izloZzbe.

Implementacija

Preporuca se osigurati da tim koji je oblikovao idejno rjeSenje sudjeluje u svim fazama planiranja i realizacije kako bi se ostvario autorski
kontinuitet i time osigurala kvaliteta i uspjesna realizacija konac¢nog rjeSenja autorskog djela, odnosno ovako kompleksnog multimedijalnog i
interdisciplinarnogkomunikacijskog medija kao $to je stalna izlozba.”®

90 Lisa Brochu, Interpretive Planning, 2003., str. 138
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Interpretacija na otvorenom

Najcesca infrastruktura za posjetitelje na otvorenom su staze. Pokret promoviranja staza koji je u posljednje vrijeme
zazivio diljem svijeta nastao je iz ideje o poboljSanju kvalitete zivota - povezivanja pojedinih segmenata staza oblikovanjem
vece rekreacijske i transportne mreze. Time se ljudima pruza vise mogucnosti za hodanje, vjezbanje, ucenje o svojoj
zajednici i njezinoj bastini te za promatranje, ucenje i aktivnho sudjelovanje u zastiti zivota u prirodi. Nakon Sto se
fokusiramo na metodolosku i tehnic¢ku prezentaciju sustava signalizacije, odnosno opreme staza, na kraju ¢emo ukratko
predstaviti nacine kako razli¢ite umjetnicke forme te intervencije u prostoru mogu poboljsati dozivljaj posjetitelja na stazi.

Sustav interpretacije i signalizacije

Oznake igraju vaznu ulogu u oblikovanju staze. Staze su oblikovane u konkretnom okoliSu, a putem oznaka obavjestavaju posjetitelje o vaznim
pojavama i sadrzajima unutar kulturne rute. Oznake sluze za informiranje, vodenje, usmjeravanje, reguliranje i upozoravanje posjetitelja. Vazan
su alat za upravljanjem kretanja posjetitelja na zasticenom podrucju. Oznake su najcesce podijeljene u tri glavne kategorije, ovisno o njihovoj
funkciji: i) orijentacijske/informacijske oznake, ii) oznake upozorenja i iii) interpretacijske/obrazovne oznake. Sve oznake zajedno ¢ine sustav
interpretacije i signalizacije na otvorenom.

Orijentacijske i informacijske oznake

Orijentacijske oznake su navigacijski alati koji pomaZzu posjetiteljima pri kretanju i odredivanju svoje trenutne lokacije. Oni prikazuju polozaj
objekata, a Cesto prikazuju i karte ili planove cijelog podrucja, kako bi posjetitelji vidjeli lokaciju iz pti¢je perspektive. Informacijske oznake
prikazuju radno vrijeme, aktivnosti i atrakcije koje se nude; mogu se nalaziti u centru za posjetitelje, pokraj ceste ili na lokalitetu. Ponekad nude i
mogucénosti orijentacije. | jedne i druge oznake se nalaze na ulazu u lokalitet ili u turisti¢ku atrakciju. Cesto se mogu nadi i na drugim dijelovima
lokaliteta, pogotovo na pocetku svakog odjeljka ili tematskog podrucja.

Oznake upozorenja i sigurnosti

Oznake upozorenja i sigurnosti informiraju posjetitelje o potencijalnim opasnostima tijekom njihovog posjeta i ukazuju kako mogu poboljsati
osobnu sigurnost. Oznake upozorenja i sigurnosti jasno prepoznaju prijetnju, te ukazuju i na ljudsko ponasanje koje moZe biti povezano ili
pridonositi takvoj prijetnji. Oznake upozorenja i sigurnosti obi¢no se nalaze na mjestima gdje je prijetnja od opasnosti ili sama opasnost moguca.

Interpretacijske/obrazovne oznake

Interpretacijske/obrazovne oznake pruzaju informacije o mjestu, objektu ili dogadaju, povecavajuéi tako posjetiteljevo razumijevanje, uzitak i
kvalitetu iskustva i dozivljaja. Ove oznake prenose interpretaciju ¢injenica, brojki i koncepata u format koji je privlacan i razumljiv posjetiteljima.
Cilj oznake je da posijetitelja zainteresira, obrazuje i nadahne. Oznake preuzimaju ulogu vodica ili ucitelja.
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Interpretacijske/obrazovne oznake mogu se nadi u posjetiteljskoj infrastrukturi na otvorenom (parkovima s divljim Zivotinjama, zooloskim
vrtovima, nacionalnim i lokalnim parkovima, uz staze ili Setnice), ali mogu posluZiti i kao interpretacijski alati koji se koriste za stvaranje slozenijih
interpretacija i dozivljaja posjetitelja u posjetiteljskoj infrastrukturi u zatvorenim prostorima (interpretacijskim centrima, centrima za posjetitelje,
muzejima, galerijama i sl.).

Interpretacijske/obrazovne oznake naj¢e$éi su oblik opreme interpretacijske infrastrukture na otvorenom. Dobro izradena i smjeStena
interpretacijska oznaka mozZe biti vrlo ucinkovita, dok ¢e loSe izradena i pogreSno smjestena oznaka biti kontraproduktivna. Interpretacijske
oznake trebale bi sadrZavati mastovitu kombinaciju teksta i slike kako bi ispricali pricu o nekom objektu ili mjestu. To je suprotno od
informacijskih oznaka koje sadrZze samo upute.

PREDNOSTI OGRANICENJA

Infografika prednosti i ograni¢enja sustava interpretacije i signalizacije na otvorenom

24-satni pristup;

Koriste postojece objekte i vlastito okruzenje kao objekt
interpretacije;

Relativno su jeftini;

Dizajnom se mogu uklopiti u postojece okruzenje;

Mogucnost interpretacije odredene lokacije i pri¢a vezanih uz njih
na licu mjesta;

Mogucnost prikaza mjesta kakvo je bilo nekada davno;
Mogucnost prikaza detalja nedostupnih oku posjetitelja;
Uspostava identiteta parka na udaljenim lokacijama, bez potrebe za
vodstvom vodica ili interpretatora;

Upozoravanje posjetitelja na potencijalne opasnosti iz prirode ili
prouzrocenih od strane ljudi, te upucivanje u sigurnosna rjesenja;
Zamijeniti se mogu relativno brzo i jeftino.

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu

Ogranicena kolicina teksta i grafike po oznaci;

Ne funkcionira dobro pri predstavljanju zahtjevnijih sadrzaja;
Kvalitetnije predstavlja opipljive sadrzaje; neSto manje uspjesno one
neopipljive te univerzalne ideje;

MozZe ugroziti vizualni identitet parka;

MozZe se pokazati neprakti¢nim na lokacijama izlozenih ekstremnim
klimatskim ili prirodnim ekstremima;

Podlozni su vandalizmu.
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Urbana oprema

Vrste objekata koji su potrebni uz stazu i njihov smjestaj duz staze ovisi o nekoliko ¢imbenika: o postavkama i predloZzenoj namjeni staze,
frekventnosti uporabe staze, razini servisiranja ili odrzavanja koje ovi objekti trebaju te o tome koliko je rada oko njih potrebno kao i prilagodbe

postojecoj infrastrukturi. Objekti od javhog interesa smjesteni uz glavnu stazu su: klupe, nadstresnice, konstrukcije za bicikle, prostori za piknik i
kosevi za odlaganje smeca.

Tematska djecja igralista

Tematska djecja igraliSta su zabavno-edukativne povrsine opremljene elementima za igru i rekreaciju. Takva igralista kroz elemente za igru
provlace odredene teme koje su povezane s bastinom i identitetom mjesta. Tako na primjer penjalice i klackalice mogu poprimiti izgled Zivotinja,
na njima mogu biti postavljeni citati ili kratki info tekstovi s ilustracijama koji interpretiraju odredeni sadrzaj. Ova igralista su interaktivna, zabavna
i omogucuju djeci da se na drugaciji nac¢in upoznaju s prikazanim sadrzajem.

Umjetnost i umjetnicke intervencije

Edukativni i interpretacijski aspekti razvoja staza omogucavaju i potic¢u kreativna i inovativna rjeSenja dizajnera, umjetnika i obrtnika. Umjetnicki
aspekt kulturnih ruta i tematskih staza privlaci posjetitelje, poti¢e ih na zaustavljanje, dozivljavanje i razmisljanje o krajoliku u kojem se nalaze, ili ih
pak poticu da se odmore na unikatno izradenim klupama ili odmoristima koji ¢e njihov pogled usmijeriti na jedinstven prizor.
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Audiovizualni mediji interpretacije

Audiovizualni (AV) interpretacijski mediji koriste se podjednako interpretacijskoj infrastrukturi u zatvorenim prostorima i na
otvorenom. Sadrze zvucne i vizualne komponente koje se koriste pri interpretaciji i prezentaciji, poput video i audio zapisa,
animiranih, igranih ili dokumentarnih filmova, kompjuterskih igrica i slicno.

PREDNOSTI OGRANICENJA

e Praktic¢no za prezentaciju kronoloskih sadrzaja ili sadrzaja u
nastavcima;

Mogucnost iluzije realnog sadrzaja i emotivnog ucinka;

Pruzanje mogucnosti dramatizacije;

Prenosivo na podrucja izvan zadanih lokacija;

Mogucnost prikazivanja mjesta, ljudi, Zivotinja, biljaka i godisnjih
doba koje u danom trenutku ne bi bilo moguce vidjeti;
Mogucnost kreiranja atmosfere i raspoloZenja;

Mogucnost dopiranja do viSe posjetitelja u isto vrijeme;
Mogucnost prilagodbe posjetiteljima s poteSko¢ama;

Infografika prednosti i ograni¢enja audiovizualnih medija interpretacije

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu

Mogucnost prikazivanja sadrzaja uzroka i posljedica, prije i poslije.

Potreba za kompleksnom opremom, periodi¢nim odrZzavanjem i stalnim
nadzorom:;

Mogu djelovati pomalo sterilno i bezli¢no;

Ne ostavljaju puno mogucnosti posjetiteljima u proucavanja odredenog
objekta ili proucavanju u posjetiteljevoj dinamici;

Repetitivnost audio zapisa moZe unositi nervozu zaposlenicima
objekta/podrucja;

Ne moze se svugdje koristiti;

MozZe doci do prekida vizualnog ili audio sadrzaja;

Cijena realizacije i odrZavanja moze biti previsoka;

Ljudi opcenito imaju visoka ocekivanja po pitanju audiovizualnih
medija, te niskobudZetna realizacija moze dovesti do razocaranja u
posjetitelja.
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Osobna interpretacija

Osobna interpretacija koristi se podjednako u interpretacijskoj infrastrukturi u zatvorenim prostorima i na otvorenom. To je
tzv. «interpretacija uzivo», odnosno vodenje po izlozbi ili stazi u narativnoj formi koriste¢i umijeca pripovijedanja (engl.
storytelling) ili kostimiranog igranja uloga (engl. role-play).

PREDNOSTI OGRANICENJA

e Direktna osobna komunikacija je ¢esto posjetiteljima ugodnija nego NuzZni su izrazito dobro osposobljeni interpretatori i pripovjedaci;
komunikacija putem ponudenih medija; Mogucnost nedosljednosti u prenosenju sadrzaja;

e Mogucnost prilagodbe potrebama i zahtjevima posjetitelja te lakoca Potreba za detaljnim nadzorom i dodatnom edukacijom;
u promjeni uvjeta prezentacije; Moze se pokazati kompliciranim i skupim za cijelu godinu;

e Mogucnost poticanja interesa posjetitelja pracenjem njihovih Visoki ponavljajuci troskovi.

reakcija;

Interaktivnost;

Mogucnost pracenja i unosenja promjena po potrebi;

Poticanje razli¢itih vjestina interpretatora;

Dinamicno, djelotvorno i relativno jednostavno za postaviti;

Na kratke staze pogotovo, moze biti ekonomicno;

Mogucnost komunikacije kompleksnih poruka, te pomaganju

posjetiteljima u povezivanju opipljivog i neopipljivog kao i opcih

koncepata Zivota i prirode.

Infografika prednosti i ograni¢enja osobne interpretacije
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DOGADANJA | MANIFESTACIJE

Programska djelatnost interpretacijskih centara ili centara za posjetitelje klju¢na je za ostvarenje njihova poslanja.

Programska djelatnost mozZe biti usmjerena na razvijanje dozivljaja posjetitelja, ali i na odgovaranje na potrebe lokalnog
stanovnistva i glavnih njihovih dionika.

T
Povremene i putujuce izlozbe
— Rezidencijalni umjetnicki programi

Infografika razrade poglavija Programska djelatnost
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Festivali

Festival je poseban dogadaj koji slavi jedinstveni trenutak u vremenu na nacin ceremonije i rituala kako bi zadovoljio
specifi¢ne ljudske potrebe.”

Rijec festival proizlazi iz lat. festum, engl. feast, tal. festa i oznacava vrijeme slavljenja. Festival povezuje krajolik s nac¢inom Zivota na jednostavne i
kompleksne nacine unosedi ljudsku dimenziju u stati¢ni prostor koji postaje animiran, pokrenut. Takoder poticu da se isti prostor nastavi animirati
i koristiti na drugaciji nacin i nakon prestanka festivala.

Festivali imaju vaznu ulogu u gradu i regiji u kojoj se odvijaju.”® Postaju atrakcije, kreatori imidZa, animatori stati¢nih urbanih atrakcija (npr.
graditeljske bastine) i katalizatori razvitka, posebice u segmentu turizma. Mogu produljiti sezonu, povecati trajanje vrha sezone ili stvoriti sasvim
novu sezonu. Medijska pokrivenost koju generiraju festivali, pak pomaze destinacijama da izgrade povjerenje i pozitivhu sliku o sebi na trzistu.
Umjetnosti i kulturne industrije kroz festivale obogacuju turisti¢ku ponudu putem kreiranja dozivljaja!”®

Perspektiva razvoja zajednice kroz festival naglasava posebno razvoj u segmentima kao sto su ponos zajednice, osjec¢aj zajedniStva, suradnje,
vodstva, slavljenja zajednickih kulturnih tradicija, kapaciteta za utjecanje na vlastiti razvoj, poboljsanja na socijalnom planu i na planu ocuvanja
okolisa. Festivali zabavljaju lokalno stanovnistvo i omogucavaju rekreacijsku aktivnost za vrijeme i izvan turisticke sezone. Festivali su privla¢ni
zajednicama jer se obracdaju i pokrecu za njih vazna pitanja poput urbanog oblikovanja, lokalnog ponosa i identiteta, bastine, oCuvanja, urbane
obnove, generacijskog zaposljavanja, investicija i ekonomskog razvoja. Festivali odrazavaju zajednicu i njezin dozivljaj same sebe i osjeéaja prema
prostoru i vremenu u kojem se nalazi.

1 Derrett R.: Festivals, events and the destination. U: Festival and Event Management. An international arts and culture perspective. Elsevier 2004., str. 33.
2 O festivalima postoje brojne zanimljive web stranice. Jedna od takvih je i http://www.festivals.com
3 Odredene destinacije u Europi i svijetu postale su poznate upravo po festivalima: karneval u Rio de Janeiro, ,Mardi Gras“ u New Orleansu, ,Oktoberfest* u Muenchenu, ,Edinburgh festivali“ u

Skotskoj itd.
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|lzvedbena dogadanja

Izvedbena ili scenska umjetnost podrazumijeva umjetnicki izraz govorom, pokretom tijela, glumom, glazbom i drugim
sredstvima, koja se neposredno predstavljaju publici na pozornici.

Izvodacke umjetnosti su oblici umjetnosti, gdje umjetnik koristi svoje lice, tijelo i prisutnost. Glavne vrste scenskih umjetnosti su: muzika, opera,
ples, drama, i recitacija. Pored ovih pet, drugi oblici izvodackih umjetnosti su: cirkuske predstave, magija, mjuzikli i drugi koji ukljucuju koristenje
umjetnikovog lica i tijela (pantomima). 7.

Kreativne radionice

Radionica (engl. workshop) je suvremeni oblik interaktivnog ucenja i poucavanja koji je usmjeren na polaznika s ciljem
razvijanja vjestina i/ili jacanja osjetljivosti za odredene probleme.

Zbog specificnog oblika rada didakticari radionicu uvrstavaju u podrucje obrazovnih strategija kojima se oblikuju nacini i metode rada u
nastavnom procesu (Bognar i Matijevi¢, 2005). Radionica je najdjelotvornija metoda socijalnog i globalnog ucenja i poucavanja (Fountain, 1995.)
koja se odvija unutar grupne interakcije 15-20 sudionika. Sudionici radionice zajedno rade na razvijanju vjestina i stavova kojih (Cesto) nije prije
postojalo.

Odmak od tradicionalne uloge nastavnika, strukturirana i ciljno orijentirana komunikacija koja podrazumijeva osobno i aktivno zalaganje svakog
sudionika, te interaktivhe metode poucavanja osnovna su obiljeZja radionice. Radionica se oblikuje prema modelu iskustvenog uéenja (Kolb, 1984)
koji je usmjeren na proces i osobno stjecanje vjestina, a ne na neposredni ishod i preuzeto znanje. Poti¢e se suradnicko i iskustveno ucenje
strukturirano odredenim aktivnostima u svrhu intelektualnog poticajna i djelotvornog odrZavanja motivacije sudionika. Teme i sadrzaji radionice
su metodicki strukturirani i pristupacni u razli¢itim procesima poucavanja s naglaskom na aktivhe nacine ucenja putem dozZivljavanija,
razumijevanja i uopc¢avanja. Kljuc¢ni je cilj radionice da sudionici steknu prakti¢ne vjestine koje ée koristiti u radnom i Zivotnom okruzenju. U tom
smislu, radionica se percipira kao oblik rada u kojem procesi razmjene i stjecanja informacija moraju biti uredeni i vodeni (Fountain, 1995.).
Voditelj radionice stoga treba mobilizirati niz strateSkih kompetencija usmjerenih na koordinaciju aktivnosti u planiranju, programiranju i
provodenju/realizaciji radionice.””

* http://www.teach-nology.com/teachers/subject_matter/arts/performing/
5 Martinko, Jasna. Radionica - metoda interaktivnog ucenja i pouc¢avanja odraslih, Andragoski glasnik. 2012. Zagreb
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Povremene i putujuce izlozbe

Povremene i putujuce izlozbe programske su aktivnosti organizirane u prostoru centara ili izvan, u suradnji s obrazovnim i
kulturnim ustanovama u Hrvatskoj i inozemstvu.

Povremena izlozba organizirana je prezentacija ili izlaganje jednog ili viSe izloZaka i organizira se u za to predvidenom galerijskom ili izloZzbenom
prostoru centara, a odvija se u ograni¢enom vremenskom razdoblju. Povremenu izloZbu centri mogu organizirati samostalno ili u suradnji s
umjetnicima i srodnim organizacijama. Cilj organiziranja povremenih izlozbi je predstavljanje razli¢itih tematika, zbirki i umjetnickih izric¢aja koji se
tematski uklapaju u djelovanje centara. Teme izlaganja povremenih izloZzbi mogu biti predstavljanje prikupljene ili digitalizirane grade, znanstvenog
istrazivackog rada, djecjih radova nastalih kroz odrZavanje radionica i natjecaja u sklopu djelovanja centara, umjetnicka izlaganja skulptura, slika,
fotografija i ostalih umjetnickih djela povezanih s tematikom djelovanja centara, a u suradniji s razli¢itim umjetnicima.

Putujuca izloZzba organizirana je prezentacija ili izlaganje jednog ili viSe izloZzaka povezanih s tematikom djelovanja centara i organizira se u
suradnji sa znanstvenim, obrazovnim, kulturno-turistickim i ostalim srodnim organizacijama i ustanovama u Hrvatskoj i inozemstvu. Na taj nacin
centri proSiruju svoje djelovanje izvan svojih prostornih okvira, umrezavaju se i jacaju svoju vidljivost na nacionalnoj i medunarodnoj razini. Teme
izlaganja putujucih izloZzbi mogu biti predstavljanje prikupljene ili digitalizirane grade, znanstvenog istrazivackog rada, te djecjih radova nastalih
kroz odrZavanje radionica i natjecaja u sklopu djelovanja centara.

Rezidencijalni umjetnicki programi

Za razliku od izlozbi, festivala i ostalih prezentacijskih oblika umjetnosti, rezidencijalni se programi ne fokusiraju na rezultat
nego na proces stvaranja i vazan su izvor inspiracije i osobnog istrazivanja umjetnika.

U tom se procesu izmjeStanja i mobilnosti prelaze i olabavljuju granice, otvaraju kanali za razmjenu informacija i misljenja, grade dugoroc¢ne veze i
partnerstva. Ona obogacuju Zivot kako lokalnih tako i gostuju¢ih umjetnika te lokalni kulturni krajolik i kulturnu ponudu. Veze koje se pritom
uspostavljaju izlaze daleko izvan polja umjetnosti i rada umjetnika ili kulturnih radnika te grade mreZzu odnosa izmedu umjetnika i zajednice,
organizatora u kulturi i publika, organizacija iz razli¢itih sektora kao sto su ekologija, ljudska prava i slicno, lokalnih proizvodaca, poduzeda, skola,
fakulteta i mnogih drugih. Drugim rijec¢ima, oni ¢esto utjecu na izgradnju ili ponovo uspostavljanje veza medu razli¢itim dijelovima drustva koje su
nuZne za zajedni¢ko djelovanje u cilju ostvarivanja pozitivnih promjena u druétvu.”

% http://www.kulturpunkt.hr/content/rezidencijalni-programi-i-perspektive-njihova-razvoja
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Istrazivacko i znanstveno djelovanje

Znanstvena djelatnost posjetiteljskih i interpretacijskih centara podrazumijeva aktivnosti sustavnog istrazivanja podrucja
relevantnih svom djelovanju te promoviranja i komuniciranja rezultata istrazivackog rada putem razlicitih programskih
aktivnosti.

Istrazivacki i znanstveni rad podrazumijeva sustavno prikupljanje relevantne grade putem ustupanja, posudbe i akvizicije predmeta, zapisa,

dokumenata, literature i fotografija. Prikupljena grada digitalizira se i arhivira u digitalnim i fizickim arhivima, dokumentacijskim centrima,
knjiznicama centara.

Promocija i komunikacija rezultata istrazivackog rada provodi se putem izdavanja znanstvenih publikacija, objavljivanja informacija o
istrazivackom i znanstvenom radu na web stranicama centara te kroz organizaciju povremenih i putujuéih izlozbi, predavanja, stru¢nih skupova i
seminara koji se tematski uklapaju u djelovanje centara, a u suradnji s obrazovnim i kulturnim ustanovama u Hrvatskoj i inozemstvu.

Sportski programi i dogadanja

Sportska dogadanja i programi se organiziraju u suradnji sa sportskim udrugama i klubovima, koristeci sportsku
infrastrukturu na tom podrucju ili prirodne terene i povrsine, ovisno o vrsti sporta i programu.

Sportski programi podrazumijevaju mogucénost individualnog odabira sporta i rekreacije ili sudjelovanja u organiziranim dogadanjima koja mogu
biti profesionalna ili amaterska. Primjeri sportskih natjecanja: biciklisticke utrke, auto utrke, maraton, triatlon, ronjenje, plivanje, surfanje, jahanje,
tenis, nogomet, odbojka...
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STRUCNA PODRUCJA | TRENDOVI
U BRENDIRANJU DESTINACIJA

U ovom poglavlju donosimo pregled strucnih podrucja i trendova u brendiranju destinacija koji su podijeljeni u dva
potpoglavlja: brendiranje destinacija i benchmarking analiza.

U prvom potpoglavlju Brendiranje i destinacija predstavljen je proces brendiranja turisticke destinacije. Drugo potpoglavlje Benchmarking analiza
donosi poticajne primjere iz prakse za razvoj destinacija gastronomskog turizma, interpretacije i prezentacije u centrima za posjetitelje, putem
tematskih ruta i parkova, raznih atrakcija i manifestacija te na kraju primjer brendiranja destinacije.

STRUCNA - s
PODRUCJA | smmm DBrendiranje destinacija

TRENDOVI U

BRENDIRANJU e Bopchmarking analiza
DESTINACUA
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BRENDIRANJE DESTINACUA

Ovdje objasnjavamo sto je brend i kako nastaje te koje kriterije mora zadovoljiti kako bi odredili smjer razvoja destinacija i
kako bi bili sigurni u njegovu uspjesnost na trzistu.

Definicija brenda i brendiranja

Prema autorima Kotleru i Kelleru brend predstavlja marku, ime, pojam, termin, znak, simbol, dizajn oblik ili kombinacija
svega navedenog, Cija je namjena identificiranje svojeg proizvoda, odnosno razlikovanje i diferenciranje od konkurencije.
Brend se stvara dugotrajnim, upornim, strpljivim i predanim radom, tijekom procesa koji ukljucuje pazljivo planiranje i
veliko dugorocno ulaganje. 1z toga proizlazi kako je za stvaranje jakog brenda potrebno brendiranje ili, drugim rijecima,
strategijski menadZment proces koji obuhvaca dizajniranje i implementaciju marketing programa i aktivnosti kako bi se
gradilo, mjerilo i upravljalo vrijedno$¢u brenda.””

Postupak nastanka brenda naziva se brendiranje (engl. branding). Svoje korijene nalazi u reklamiranju iz 1950.-tih u Americi. Tada su proizvodi
oglasavani porucujuci samo jednu odredenu kvalitetu i korist reklamiranog proizvoda za njegove korisnike. |z toga se razvio tzv. idejni brending
(engl. mind share) od 1970.-tih nadalje. Prema njemu je glavna karakteristika uspjeSnog brenda sadrZavanje jednostavne, fokusirane pozicije
proizvoda u umu korisnika, a korist za korisnika mora biti povezana sa specifi¢cnom kategorijom proizvoda.’®

Brend ima strukturu lukovice: tvrda, objektivna pojavnost proizvoda ili usluge nalazi se u jezgri. Na jezgru se slazu razliite subjektivne asocijacije
koje korisnici-potrosaci veZzu uz odredeni proizvod ili uslugu: koristi od proizvoda, korisnikove osobine, emocije, i sl. Snaga brenda lezi u tim
apstraktnim asocijacijama. Strategija idejnog brendiranja zapocinje upravo identificiranjem posebne konstelacije tih apstraktnih koncepata u umu
korisnika - potrosaca. Emocionalni brending samo je jedna inacica idejnog brendiranja u kojem se posebna paZnja posveduje naglaSavanju
emocionalno nabijenih odnosa izmedu korisnika-potro3aca i proizvoda.”

7 Cotler, P., Keller K. : Upravljanje marketingom - 12 izdanje, Mate, Zagreb 2008. god., str. 443.
8 Holt. B. Douglas: How Brand become Icons. The Principles of Cultural Branding. Harvard Business School Press Boston 2004, str. 15.
? Holt. B. Douglas: How Brand become Icons. The Principles of Cultural Branding. Harvard Business School Press Boston 2004., Isto, str. 21
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Kulturni brending stavlja komunikaciju u srediste vrijednosti korisnika-potrosaca. Proizvod je kanal kroz koji korisnici-potrosaci dozivljavaju pricu
koju proizvod komunicira. Efektna kulturna strategija kreira proizvod ,s pricom* koji ima jedinstvenu pojavu (oznaku, dizajn...) kroz koju korisnik-
potrosa¢ dozivljava identitet proizvoda. Vrijednost kulturnog brenda je u njegovoj specificnoj kulturnoj ekspresiji: odredeni kulturni sadrzaji i
specificne ekspresije tih sadrzaja u komunikaciji. Vazna je uloga kulturnog brenda u procesu transformacije kulture i drustva i nacin njegove
ekspresije u tom procesu.*®

Turisticka destinacija kao brend

Povijest i bastina u konceptu destinacijskog brendiranja moraju biti shvadene i tretirana kao strateski resurs. PaZljivo
upravljanje nekim bastinskim brendom ima za cilj stvoriti vrijednost kroz percipiranje bastine, podjednako materijalne i
nematerijalne, kao glavne komponente identiteta i pozicioniranja brenda.™

Destinacija je mjesto koje dobiva na vazZnosti zbog mogucnosti da privuce posjetitelje da napuste jednu lokaciju kako bi posjetili drugu.
Destinacije oznacavaju mnogo geografskih pojmova, kao sto su drzave, gradovi, gradske Cetvrti, muzeji, rive, tematski parkovi, trgovacki centri i
drugo.'® Obecanje destinacije je skup paZljivo oblikovanih izjava koje usmjeravaju sve $to destinacija ¢ini prilikom gradnje brenda. To je temelj za
sve buduce marketing programe i trebao bi utjecati na svaku odluku u marketingu, organizaciji ili razvoju destinacije. Brend destinacije je skup
percepcija, misli i osjecaja koje posjetitelj ima prema odredenom mjestu.

Vrijednost brenda se gradi svakim kontaktom posjetitelja putem iznimnih dozivljaja, a ne samo oslanjajuéi se na fizicke karakteristike mjesta.
Svako iskustvo prije, za vrijeme i nakon posjeta destinaciji ima snaznu ulogu u definiranju i ispunjenu obecanja koje je svojstveno brendu.

Ako brend nije usvojen, podrzan i ozZivljen od strane dionika i partnera u svakom kriticnom trenutku kontakta s posjetiteljem, postat ¢e nista vise
nego logo ili natpis na listu papira. Partneri koji djeluju u destinaciji moraju prihvatiti stav da je svaki kontakt s posjetiteljem prilika da ojacaju i
izgrade brend kroz korisnikov dozivljaj.

199 sto, str. 36.-37.
% ibid.
192 Baker, Bill. Destination branding for small cities: Tje Essentials for Successful Place Branding (2007.). Creative Leap Books, Oregon, USA, str. 25.
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Proces brendiranja turisticke destinacije

Brendiranje destinacije je princip organizacije koji ukljuuje upravljanje porukama i dozivljajima povezanih s mjestom, kako
bi osigurali da su Sto viSe razliciti, nezaboravni, vrijedni posjeta i iskustva, privlacniji u usporedbi s drugima. Uspjesan brend
destinacije poCiva u umu i srcu posjetitelja, s jasnim razlikama medu ostalim brendovima, koji se oslanja na vrijednost i
obecanje te pojednostavljuje korisnikov izbor.’®® Uspjesan brending je odreden prema obecanjima koje daje i obecanjima
koje ispunjava. Usprkos njihovim dobrim namjerama, lokalnim zajednicama je ovo vrlo izazovno jer je potrebna strast,
posvecenost, inovativnost i najvaznije suradnja, kako bi se odrzao zadani stav brenda.

Brendiranje destinacija se moZe razumjeti kao pokusaj povezivanja vaznosti i znacenja mora kao i identiteta. Jasno komunicirani brendovi
omogucavaju korisnicima njihovo razlikovanje na trziStu. U nastavku su navedena tri kriterija prema kojima odredujemo smjer razvoja brenda
destinacije:

Razlikovnost

SnaZni brendovi se isticu od ostalih i drugaciji su na nacin koji je vazan korisnicima. Koliko je vazna tocka u kojoj se razlikujete od drugih? Da li je
dovoljno vrijedna kako bi mogli naplatiti visoku cijenu za nju? Da li ¢e vam omoguditi da budete vodedi s proizvodima i dozivljajima koje vasa
konkurencija ne moZe dostic¢i? Da li vasa ciljana publika vidi vasu destinaciju kao jedini ili najbolji izbor s obzirom na ponudeno?'**

Relevantnost

Kako bi bili relevantni, pozicioniranje brenda mora biti visSe od toga da budete drugaciji. Ako tocka razlike nije dovoljno vazna da potakne interes
posjetitelja za mjesto, onda neée potaknuti potraznju. Pozicioniranje koje je osnovano na prijateljstvu ili ponosu zajednice mozZe biti nevazno za
posjetitelje izvana. Zato pozicioniranje treba biti osnovano na procijenjenim vrijednostima koje su znacajne i koje ¢e imati najjacu vezu prema

klju¢noj publici a voditi prema poveéanju postovanja i odanosti.’®”

Istinitost

Odrzivi marketing zahtjeva da destinacija bude iskrena i da ne pokusava predstaviti sebe kao nesto sto nije. Da li je pozicioniranje vjerodostojno,
autentic¢no i vjerojatno? Da li moZete uvijek ispuniti zadano obecanje? Na primjer, da li zajednica Zeli pozicionirati njihovo mjesto kao kulturni
grad, a da nemaju aktivnu i uspjesnu zajednicu umjetnika ili kvalitetne restorane?

103
104
105

Baker, Bill. Destination branding for small cities: Tje Essentials for Successful Place Branding (2007.). Creative Leap Books, Oregon, USA, str. 26.
Baker, Bill. Destination branding for small cities: Tje Essentials for Successful Place Branding (2007.). Creative Leap Books, Oregon, USA, str. 93.
Baker, Bill. Destination branding for small cities: Tje Essentials for Successful Place Branding (2007.). Creative Leap Books, Oregon, USA, str. 93.
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BENCHMARKING ANALIZA

Benchmarking je jedan od alata kojima se postiZe uspjesnost projekta ili djelovanja neke organizacije.'®” Najkrace
ga mozemo opisati kao ucenje od najboljih, ali i u¢enje od nesto losijih ili osrednjih kakvi ne zelimo biti! Najjaci
medij za brzo provodenje benchmarkinga svakako je Internet, kao i stru¢na literatura, kojima smo se paralelno
sluzili u ovoj analizi.

Benchmarking analiza koju ovdje donosimo provedena je na dvije razine. Prva razina donosi rezultate istrazivanje uspjesnih destinacija i mikro
destinacija turizma maslinovog ulja. Druga razina pak donosi primjere atrakcija gastronomskog turizma i turizma maslinovog ulja - medija
interpretacije i prezentacije, s posebnim naglaskom na muzeje maslinovog ulja, dok treca razina prikazuje primjer brendiranja destinacija
gastronomskog turizma.

e Destinacije gastronomskog turizma

BENCHMARKING
ANALIZA

Interpretacija, prezentacija i manifestacije

T~ Brendiranje destinacije

107 ,Benchmarking je kontinuirani proces identifikacije, razumijevanja i prilagodavanja proizvoda, usluga, opreme i postupaka kompanija s najboljom praksom u cilju poboljsanja vlastitog poslovanja.”
(Harrington & Harrington); ,Standard za izvrsnost i dostignuce spram kog druge sli¢ne stvari moraju biti mjerene ili procijenjene.” (Sam Bookhart); ,Benchmarking je potraga za najboljim praksama u
industriji koje vode superiornijim djelovanju.”; ,Benchmarking je pronalaZenje i primjena najboljih poslovnih rjeSenja za ispunjavanje ocekivanja potrosaca.” (Robert C. Camp); ,Benchmarking je umijece
utvrdivanja kako i zasto neki pojedinci ili poduzeca posluju bolje od drugih.” (Philip Kotler)
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DESTINACIJE GASTRONOMSKOG TURIZMA

Brojne su svjetske destinacije zasluzile biti u pregledu onih najboljih. Ovdje predstavljamo regiju Andaluzija s mikro-
destinacijom Jaén iz Spanjolske, regiju Puglia u Italiji te regiju Emilia Romagna s mikro-destinacijom Parma.

Spanjolska i Italija su zemlje kojima je turizam prirode i kulturni turizam u sreditu ekonomske vaznosti. Geografski, to su zemlje s najvecom
proizvodnjom maslinovog ulja, zajedno s Ciprom, Portugalom, Slovenijom, Maltom i Grékom (Eurostat 2012.). Pored toga, Spanjolska i Italija su u

vrhu po ponudi i atrakcijama gastronomskog turizma, te po proizvodnji maslinovog ulja.
Uz gastronomsku bastinu, ove destinacije prepoznale su i iskoristile svoje prirodne resurse kako bi nadogradili i obogatili ponudu s atrakcijama
kulturnog i sportsko-rekreativnog turizma.

P Jaén, Andaluzija (Spanjolska)

DESTINACIJE

TURIZMA
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Jaén, Andaluzija (Spanjolska)

Turisti¢ka destinacija Jaén nalazi se na sjeveroistoku Andaluzije, na jugu Spanjolske. Jaén je destinacija s bogatim prirodnim
i povijesnim nasljedem. Najistaknutija znacajka Jaén je veliki maslinik koji broji vise od 60 milijuna stabala maslina. Ova
destinacija prepoznatljiva je po svojoj ruralnoj arhitekturi, koja se uklapa u krajolik pun maslinika. To je kraj koji je otvoren
za posjetitelje te svojim atrakcijama privlaci sve koji Zele uciti o fascinantnom svijetu maslinovog ulja.

Spanjolska je zemlja s najve¢om proizvodnjom maslinovog ulja na svijetu s udjelom od 45%. Andaluzija je regija koja proizvodi najvise maslinovog
ulja u Spanjolskoj, ukupno 80%. U toj je regiji 1,5 milijuna hektara zemlje namijenjeno za kultivaciju maslina, sto je 60,15% uzgojenih maslina u
Spanjolskoj i 43% maslina uzgojenih u Europskoj Uniji. Uzgoj maslina u Andaluziji predstavlja jedini izvor direktnog i indirektnog prihoda za
stanovnike.

U pokrajini Jaén se nalazi vise od 300 mlinova, koji pri¢aju pri¢u o proizvodnji maslinovog ulja i moguce ih je posjetiti i razgledati. Posjetitelji mogu
posjetiti destinaciju tijekom berbe maslina i proizvodnje ulja. Tada lokalno stanovnistvo, koje se bavi maslinarstvom i uljarstvom, uz aktivnosti oko
berbe i proizvodnje ulja, postaju atrakcija za posjetitelje, a svi zajedno sudjeluju u slavljenju tih dogadaja. Slavlja uklju¢uju govore i demonstracije
tradicijskih obicaja.

U pokrajini Jaén odrZavaju se mnoga strucna dogadanja, gdje posjetitelji mogu razmjenjivati stru¢no znanje na sajmovima i ostalim aktivnostima
vezanima uz maslinovo ulje i stablo masline, ali i svjedoce o svijetu i kulturi masline. Ovdje ima i nekoliko arheoloskih i povijesnih muzeja, ali se
posebno istice nekoliko njih vezanih uz maslinarstvo i uljarstvo: i) Muzej kulture maslina u Puente del Obispo (Museo de la Cultura del Olivo); ii)
Muzej umjetnosti i obicaja pokrajine Jean; iii) Muzej High Guadalquivir (rijeka) u mjestu Cazorla i iv) Muzej Jodar. Posjetitelji mogu istraZivati
regiju pjesice ili biciklom na ruti Zelena ruta maslinovog ulja (Via Verde del Aceite), dugoj 50 km, koja prolazi kroz tri grada Torredonjimeno,
Terredelcampo i Martos.

Uz muzeje, izlozbe i festivalska dogadanja, pokrajina Jaén svojim posjetiteljima nudi i niz sportskih aktivnosti u prirodi poput golf terena La Garza,
pjedackih ruta te rute maslinovog ulja'®. Takoder nudi raznoliku ponudu privatnih smjestaja i hotela, zdravstvenih i spa centara za odmor i
opustanje, duéana i restorana, a svi su oni na neki nacin povezani s maslinicima i maslinovim uljem.

198 Jaen, Andaluzija, URL: http://www.spain.info/en/resultadosBusqueda/resultadosBusqueda.html?LCZ=PROV:Jaén&tipo=SEG-campo-golf,SEG-estacion-esqui,SEG-estacion-nautica,SEG-sendero

(05.03.2017.)
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Biciklisticka utrka po stazama maslina Gradi¢ Jean okruzen maslinicima
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Muzej kulture maslina u Puente del Obispo109 Hotel u Puente del Obispo110

1% https://s3-media3.fl.yelpcdn.com/bphoto/2g TPwjrCLpUtNG-NKzAWUQ/Is.jpg
10 hittp://c8.alamy.com/comp/ECH8NA/hacienda-la-laguna-puente-del-obispo-baeza-jaen-province-region-of-ECH8NA.jpg
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Puglia (Italija)

Regija Puglia nalazi se na jugu Italije. To je zemlja crvene zemlje i maslina Cije porijeklo seze stolje¢ima unazad, negdje cak i
tisuélje¢ima. Ova regija snabdijeva Italiju s ukupno 40% ukupno proizvedenog maslinovog ulja sa vise od 60 milijuna stabala
masline. Maslinarstvo je tradicija s kojom se stanovnici ove regije izrazito ponose.

Puglia je poznata i po uljima najbolje kvalitete koja doprinose njezinoj reputaciji regije vrhunske gastronomske ponude. Posjetitelji imaju priliku
putovati po Strada Dell'Olio ili Stazi maslinovog ulja. Te tematske staze povezuju drevne farme koje i danas proizvode maslinovo ulje. Neke farme
su pretvorene u muzeje gdje posjetitelj mozZe nauciti o tradicionalnom nacinu proizvodnje maslinovog ulja i uiti o lokalnoj povijesti maslinarstva.

Muzej San Vito dei Normani smjeSten je u prostorijama bivseg dominikanskog samostana, a izloSci pri¢aju pricu o maslinovom ulju i umijecu
drevne proizvodnje, s naglaskom na agrokulturu kao dragocjeno nasljede za buduce generacije. Muzej Squinzano u mjestu Lecce ¢uva drevni i
lijepi mlin, koji posjetitelji mogu razgledati. Muzej maslinovog ulja Sant'Angelo de 'Grecis Fasano je vjerojatno najvazniji takav muzej u ovoj regiji.
Okruzen je maslinicima koji proizvode neke od najkvalitetnijih ulja u Italiji, kao sto su Ogliarola Leccino i Frantoio. Ku¢a u kojoj je smjesten muzej
nastala je u 11. stoljeéu i ima zbirku drevnih alata za obradu maslina i proizvodnju ulja, koju je sakupila obitelj Amati Colucci, koja je i danas vlasnik
farme.

Na Stazi maslinovog ulja u Puglii, dugoj 140 kilometara, nalazi se niz mjesta gdje posjetitelju mogu degustirati i kupiti domace maslinovo ulje te niz
restorana za potpuni doZivljaj okusa ove regije. To je mjesto gdje posjetitelj moze dozivjeti drevnu povijest lItalije i iz prve ruke vidjeti kako
agrikultura igra jednu od vodecih uloga u jednoj od najistaknutijih kulinarskih destinacija na svijetu.!*!

Bogata tradicija agrikulture i gastronomije potaknula je osnivanje Skole za gastronomiju ove regije La Scuola di Cucina della Masseria Serra
dell'lsola.*?

Posjetitelji ovdje mogu sudjelovati u raznim sportskim aktivnostima, poput pjeSacenja, biciklizma, brdskog biciklizma, golfa, ronjenja, surfanja.

Na sljedec¢im stranicama: fotografije regije Puglia113114

"1 http://www.oliveoiltimes.com/olive-oil-basics/world/olive-oil-road-puglia/13175

http://www.masseriaserradellisola.it/i_kitchen.php ; pregledano 15.03.2016.
http://www.impressionvillas.com/pugliatravelguide3/wellness-sports-puglia/
http://borgoegnazia.com/water-sports

112
113
114
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Krajolik s tradicijskom ruralnom gradnjom Grad Ostuni
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Agroturizam Skola gastronomije regije Puglia
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Ronjenje Surfanje s veslom
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Parma, Emilia Romagna (ltalija)

Pokrajina Parma nalazi se u sjevernoj Italiji u regiji Emilia Romagna. Njezin geografski polozaj, povijest i gastronomska
tradicija Cine tu pokrajinu jednom od najreprezentativnijih u Italiji. Parma se proteze od rijeke Po na sjeveru do Apenina koji
ju dijele od Toskane. To je nizak teren sastavljen vec¢inom od ravnica i nekoliko jezera.'*

Povezanost s gastronomijom je u Parmi toliko jaka da je postala srediite Europske agencije za sigurnost hrane'® (EFSA - European Food Safety
Authority) i Medunarodne $kole talijanske kuhinje™’ (ALMA - International school of Italian Cuisine).

Regija Parma'®®

http://www.italia.it/en/discover-italy/emilia-romagna/parma.html

"¢ http://www.efsa.europa.eu
"7 http://www.alma.scuolacucina.it/en/default.aspx
18 parma. URL: http://www.parmanelcuoredelgusto.it/it/scheda/info/cosa-fare-a-parma-e-dintorni
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Parma je bogata prirodnim ljepotama: Nacionalni park «Tuscan-Emillian Apennines», Regionalni park «Caregga Woods», Regionalni park «Cedra
and Parma Valleys», poznatiji kao «Park stotinu jezera». Prirodne atrakcije posjetitelji mogu istraZiti pjeske, mogu se voziti biciklima ili jahati na
konjima. Srednjovjekovnom rutom posjetitelji mogu hodajuci razgledavati i upoznavati kulturne i prirodne vrijednosti ove pokrajine. Jos od
srednjeg vijek, Parma je poznata po izvorima termalne vode, pa su se ovdje razvili mnogi spa i wellness centri.

Gastronomski turizam u Parmi

Gastronomski turizam je u porastu i kvantitativno i kvalitativho na nacionalnoj (talijanskoj) i medunarodnoj razini. Posvecuje se sve vise paznje
ovom sektoru, pa se tako u ltaliji, ali i drugim zemljama razvijaju razne atrakcije poput «Ruta hrane i vina», «Ruta okusa» i «Vinskih ruta». Parma je
sjediSte brojnih prestiznih prehrambenih kompanija, kao sto su Barilla, Parmalat i industrije konzervirane hrane, kao i ¢uvar subjekata za
karakteristicne proizvode poput Konzorcija za prsut, Konzorcija za parmezan. Rast i razvoj prehrambenih sektora ima pozitivan ucinak na
ekonomiju ovog podrucja.

Parma - gurmansko srediste

Priroda je podarila ovoj zemlji vrlo posebne i razli¢ite uvjete okolisa - od suncanih ravnica uz rijeku Po, zelenih brezuljaka pa sve do strmih
vrhunaca Apenina, koje je Covjek kroz stolje¢a naucio koristiti kako bi proizveo specificne proizvode poznate diljem svijeta: Parmigiano sira,
Parma prsuta, vina s ovdasnjih brezuljaka, legendarni Culatello, nepobjedivi Porcino iliti vrganj, sve do Fragno tartufa. Rad i ljubav prema zemlji,
ucinili su kroz stolje¢a Parmu talijanskom dolinom hrane, koncentrirajuci se na vrhunsku kvalitetu prerade rajcica, proizvodnju tjestenina, mlijeka i
drugih kulinarskih umijeéa koje ¢uva lokalna industrija specijalizirana za napredne tehnologije prerade hrane. Parma ima izvrsnu gastronomsku
ponudu, ali i iznimnu kulturu, gdje se isti¢u povijest i umjetnost. Muzeji hrane Zele komunicirati «kulturu okusa» svojim posjetiteljima, koji umiju
uzivati u ovoj zemlji i njezinim blagima, i strpljivo otkrivati sve tajne ovog gurmanskog sredista.
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INTERPRETACIJA, PREZENTACIJA | MANIFESTACIJE

Destinacije gastronomskog i kulturnog turizma koriste razliCitu interpretacijsku infrastrukturu i medije interpretacije,
predstavljaju bastinske teme na nacin da pobuduju znatizelju posjetitelja, poticuéi ih na istrazivanje i stvarajudi
nezaboravan dozivljaj destinacije. U nastavku predstavljamo neke od uspjesnijih i atraktivnijih primjera interpretacijske
infrastrukture i medija poput muzeja, tematskih parkova i staza, scenskih prostora u prirodnom okruzenju, festivala te

mobilne aplikacije.

INTERPRETACIJA,
PREZENTACUAI
MANIFESTACIJE

Muzej hrane Alimentarium, Vevey (Svicarska)

Muzeji hrane: Muzej parmezana/Muzej rajCice/
Muzej prsuta, Parma (Italija)

Arheoloski park El Molinete, Cartagena (Spanjolska)
Staza maslina, Lugano (Svicarska)

Park ptica, Villars-les-Dombes (Francuska)
Europska ruta Sv. Martina

Kamenolom Dalhalla (Svedska)

Festival soli, LEscala (Spanjolska)

Festival incuna i Staza tapasa, LEscala (Spanjolska)

Mobilna aplikacija Barcelona Travel Guide
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Muzej hrane Alimentarium, Vevey, (Svicarska)

Muzej hrane Alimentarium®*’ nalazi se u zgradi francuskog romanickog dvorca neoklasi¢ne arhitekture na Genevskom

jezeru. Godine 1921. u zgradi dvorca nalazila se upravni ured Nestléa i Anglo-Swiss kompanije mlije¢nih proizvoda. Nakon
Sto je kompanija preselila u drugu zgradu, a dvorac obnovljen 1985, otvoren je Alimentarium, prvi svjetski muzej hrane.

Alimentarium ima prostor za povremene izlozbe, gdje posjetitelj moZe upoznati i istraziti razliCite aspekte hrane i prehrane s temama o
nutricionizmu, detoksikaciji organizma, utjecaju hrane na mozak, o kuhanju te o raznim umjetnickim projektima s temom prehrane.

Nova stalna izlozba zamisljena je s atraktivhom scenografijom, koja poziva posjetitelje na otkrivanje i istrazivanje te na zabavno i interaktivno
iskustvo kroz tri sektora prezentacije izlozbe: Hrana; Drustvo; Tijelo.

U sektoru «Hrana» posjetitelj otkriva kako se hrana uzgaja, obraduje i priprema. Ovdje su uronjeni u svu ljepotu prirode i upijaju raznolike
informacije o namirnicama. U sektoru «Drustvo» posjetitelj je pozvan na proucavanje prehrambenih navika, praksi i vrijednosti iz cijelog svijeta i
ucenja kako je hranjenje i drustvena potreba. Ovdje posjetitelj putem multimedijalne aplikacije mogu dijeliti svoja gastronomska iskustva iz
djetinjstva, slati selfy fotografije s hranom. Treci sektor «Tijelo» poziva posjetitelje da si postave pitanja «Sto mislim o tome $to jedem?» i «Zasto
jedem?». Dok traZze odgovore, posjetitelji pomocéu eksperimentalne instalacije otkrivaju kako funkcioniraju nasa osjetila i kako reagiraju, dok
mozak uvijek radi i vjezba. IzloZba je obogacena projekcijama, interaktivnim instalacijama i video instalacijama.

Alimentarium posjetiteljima nudi razne aktivnost, za obitelji i djecu, za odrasle i za skole; poput radionica za male kuhare, proslave djecjih
rodendana, posjet muzejskom povrtnjaku sa stru¢nim vodstvom, kulinarske radionice za odrasle. Muzej ima i svoje izdanje casopisa koji je
dostupan online, koji predstavlja razne ¢lanke na temu prehrane, kulinarstva i gastronomije. Takoder, muzej ima i zbirku predmeta: ambalazu
Nestlé proizvoda i ostalih opreme za pripremanje i Cuvanje hrane. Zbirka je dostupna online sa fotografijama i opisom svakog predmeta.

"% https://www.alimentarium.ch/en/content/contact-us ; pregledano 15.03.2016.
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Vizualizacija nove stalne izlozbe
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Radionice kuhanja Prostor za radionice
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Muzej parmezana / Muzej rajcice /Muzej prsuta, Parma (Italija)

U gradu Parma nalazi se niz muzeja i centara za posjetitelje posvecenih gastronomskoj tradiciji te pokrajine. Jedan od
takvih turistickih atrakcija je projekt Muzeji hrane'®. To je projekt koji je jedinstven jer se sastoji od tri muzeja na razli¢itim
lokacijama, ali povezuje ih isti teritorij (regija) kao mreza muzeja s istim ciljem. Ovdje zemlja, krajolik i umjetnost
pripremanja hrane postaju jedno, ne radi inovacija ve¢ radi povijesti koja je oblikovala ove iznimne proizvode.

Muzeji trebaju biti mjesta sje¢anja i spomenik na prijasnje generacije, no isto tako moraju imati funkciju ilustrativnih prikaza i demonstracija tih
proizvoda, koji su danas zvijezde talijanske prehrane. Parma se moZe pohvaliti nekim od najkvalitetnijih renomiranih prehrambenih proizvoda na
narodnoj i medunarodnoj razini poput parmezana i prsuta, salame, vina, gljiva, rajcica...

B . &
Muzej prsuta

120

Muzej hrane, Parma. URL: http://www.museidelcibo.it/Ing/page.asp?IDCategoria=214
! Muzej prduta URL: http://www.museidelcibo.it/Ing/page.asp?IDCategoria=234&IDSezione=968&ID=440790
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Ciljevi Muzeja hrane:
U nastavku su navedeni ciljevi ovih triju muzeja:

dodana vrijednost prici iza proizvoda, lokalnoj ekonomiji i kulturi;

oshaZzivanje i pozicioniranje novog turisti¢kog proizvoda;

razvijanje postojecih turistickih atrakcija i destinacija, kao Sto su staze hrane i vina;

nadopuniti postojece klasi¢ne turisticke ponude na ovom podrucju;

muzeji ¢e doprinijeti poveéanju znacaja karakteristicnih mjesta proizvodnje hrane u Parmi, posebno isticuéi one koji su zbog svoje povijesti,

proizvodnim procesom i kvalitetom najpogodniji za uvrstavanje u turisti¢ku ponudu;

takve ponude u regiji bit ¢e povezane s muzejima kroz razne programe i manifestacije, poput «Kulturne rute hrane i vina»;

e muzeji ¢e dati vrijednost cijelom teritoriju kroz gastronomsku kulturu, osnazujuéi razvoj i svjesnost lokalnog stanovnistva, posebno mladih
generacija;

o definiranje i oblikovanje slike karakteristi¢nih individualnih proizvoda i podrucja gdje se nalaze, kao i gastronomskog turizma.

Muzej rajcice

122
123

Muzej parmezana URL: http://www.museidelcibo.it/Ing/page.asp?IDCategoria=217&IDSezione=912&ID=26953
Muzej rajcice. URL: http://www.parmanelcuoredelgusto.it/pubblica/immagini/medium/parma-nel-cuore-del-gusto-173299232_Museo_pomodoro_corte_giarola.jpg
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Stalne izloZzbe u muzejima

Specifi¢énost svakog muzeja nastala je u cilju komuniciranja poznavanja proizvodnih procesa triju klju¢nih proizvoda u prehrambenom sektoru
Parme: parmezana, prsuta i rajcice. Jedinstvenost svakog muzeja nalaze da svaka izloZba mora biti:

posebno atraktivna i emocionalno ukljuciti posjetitelja
ispricati pricu, a ne samo pokazivati predmete

ukljuciti sva osjetila, a ne samo vid

omoguditi degustaciju i kupnju proizvoda i srodnih namirnica.

Muzej parmezana

Materijali za ovaj muzej prikupljali su se u svih pet pokrajina u kojima se proizvodi parmezan. Predmeti izloZeni u stalnom postavu datiraju od
druge polovice 19. stoljec¢a i prve polovice 20 stoljeca.

Odluceno je da se svi materijali vezani uz proizvodnju sira postave u jedan dio izloZbe na nacin kao da se oprema stara tvornica sira. Svi objekti za
preradu mlijeka su tako u najstarijem dijelu zgrade, dok se u novijem dijelu nalaze informacije o koristenju sira u gastronomiji i njegovoj povijesti,
te prodaja proizvoda od sira.

Muzej rajcice
Muzej je smjeSten u bivsoj tvornici poljoprivredno-prehrambene proizvodnje Corte di Giarola, koja se nalazi na desnoj strani obale rijeke Taro.

Stalna izloZba u muzeju koncipirana je tako predstavlja rajc¢icu u botanickom i povijesnom smislu, govoreci o njenom porijeklu i kultivaciji, zatim je
prezentirana industrija konzerviranja gdje su predstavljene uloge agrikulturnih konzorcija, eksperimentalnih istrazivanja, tvornica kroz povijest...

Prikazana je mehanicka industrija dobivanja raznih proizvoda od rajcice i na¢ina konzerviranja. Na posljetku, predstavljena je gastronomija rajcice
kroz recepte i knjige.

Muzej prsuta

Stalna izloZzba Muzeja prsuta prikazuje put kroz povijest sto omogucuje posjetitelju da istrazi proces proizvodnje prSuta od uzgoja svinja do
susenja mesa. IzloZba govori o povijesti zgrade u kojoj se nalazi i o povijesti teritorija.

Predstavljene su razne vrste svinja te procesi soljenja, konzerviranja, mesarstva. Poseban dio posvecen je gastronomiji, a na kraju posjetitelj moze
otkriti mjesta proizvodnje prsuta u ovoj regiji.

Na izlozbi su izloZena djela likovne umjetnosti s temom mrtve prirode gdje je prikazan prsut.
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Arheoloski park El Molinete, Cartagena (Spanjolska)

Rimsko nalazi$te u Cartageni*®* nalazi se u urbanom podrudju i glavni arhitektonski izazov ovog projekta bio je pomiriti
razli¢itu arhitekturu, od rimskih vremena, preko baroka do suvremene arhitekture. Arhitektonski projekt u osnovi je imao
zadatak zastiti arheolosko nalaziste rimskog naselja u Cartagena s krovom i nadopuniti El Molinete park s pjeSackim
mostom koji bi omogucio posjetiteljima sigurno kretanje po nalazistu s lijepim pogledom na arheoloske ostatke.

Glavni cilj je predstaviti rimske ruSevine pomocu velikog raspona krovne konstrukcije koja zahtijeva minimalan broj vertikalnih nosac¢a. Na taj
nacin krov doprinosi osjecéaju lakoce i zamisljen je kao element koji dopusta prodiranje svjetlosti. Takoder, osvjetljenje noéu doprinosi svjetlosnoj
pojavi ¢itave konstrukcije krova. Zamisljen kao staklena kutiji, on omogucava pogled na ruSevine s 3 metra visine, a dostupan je i osobama s
invaliditetom, kojima su Cesto obilasci arheoloskih nalazista otezani ili sasvim nedostupni.

Arheoloski park El Molinete u Cartageni (FOTO: David Frutos)

124 Sluzbene stranice Arheoloskog parka El Molinete [pregledano 17. 3. 2016.] http://www.um.es/molinete/
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Park ptica, Villars-les-Dombes (Francuska)

Park ptica «Parc des Oiseaux» jedan je od najpopularnijih parkova Europi i najveéi u Francuskoj. Cilj parka je da se na tom
podrucju osiguraju vrhunski uvjeti za ptice, kako bi ih se zastitilo i kako bi ih mogli proucavati - njihovo ponasanje, fizicke
karakteristike... Na tom se prostoru nalaze i zasti¢ene vrste ptica, pa je park zaduzen za brigu o njima.

Aktivnosti parka ukljucuju sadrzaje za djecu i odrasle. IgraliSte za djecu na temu ptica, postuje prirodno okruzje, uklapajuci se u krajolik. U obliku je
labirinta koji obuhvacéa 14 ,gnijezda® do kojih se dolazi razli¢itim putovima. Svako gnijezdo je specificno, s vodom, raskosi vegetacije, razlicitim
zabavnim igrama koje zahtijevaju razmisljanje i vjestinu.

Parc des Oiseauxt?°1¢

125 hittp://www.lenidduparc.com/wp-content/uploads/parc-oiseaux/loriloft.jpg

126 hittp://www.voyages-girardot.com/images/modx_553656d719793_553656d718333_132-parc-oiseaux-dombes_copie.jpg
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Kamenolom Dalhalla - scenski prostor (Svedska)

Dalhalla je amfiteatar smjesten u biviem kamenolomu vapnenacke stijene, a koristi se ljeti kao pozornica za scenska
dogadanja. Kamenolom je bio u funkciji do 1990. godine, a pet godina kasnije otvoreno je kazaliSte na otvorenom koje
danas ima 4000 sjedala. Akusticne vrijednosti usporedive su s najboljim pozornicama na otvorenom u Europi.

U Dalhalli se odrzava 20 do 30 programa svakog ljeta, koji ukljuc¢uju operu, zborske nastupe, jazz i popularne koncerte.

127

Pozornica u kamenolomu Dalhalla

Na sljedecoj stranici: Kamenolom Dalhalla

127

https://en.wikipedia.org/wiki/Dalhalla#/media/File:Dalhalla_stage_before_show.JPG

112/252

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu






Staza maslina, Lugano (Svicarska)

Staza maslina «Sentiero dell'Olivo» je dugacka 3,5 km s pogledom na jezero Lugano i okolne planine, a staza prolazi kraj
starih maslinika sa stoljetnim stablima maslina.*?®

Staza je markirana oznakom maslinovog stabla, a na odredenim toc¢kama postavljene su interpretacijske ploce koje posjetitelju prezentiraju
povijesni i znanstveni zna¢aj maslina i maslinovog ulja. Na stazi se nalazi restoran do kojeg posjetitelji mogu do¢i i brodom.*?

. . 130
Staza maslinovog ulja, Lugano
Na sljedecoj stranici: Jezero Lugano sa Stazom maslinovog ulja

131

128 hittp://www.myswitzerland.com/en-us/olive-trail-lugano.html

http://www.luganoturismo.ch/en/what-to-see-and-do/theme-paths/detail/id/12782/the-olive-grove-trail
https://media.ticinotopten.ch/Sentiero-di-Gandria-27047-full-HD.jpg

129
130
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Europska ruta Sv. Martina

Europska kulturna ruta Sveti Martin povezuje mnoge europske gradove koji su bili dio Zivota Svetog Martina i one
gradove znacajne graditeljske bastine koja je vezana uz Stovanje njega kao sveca. U Europi je tisu¢e spomenika posveceno
Svetom Martinu, ukljucujuci i Cetrnaest europskih katedrala.

Uz ovu rutu vezZe se i nematerijalna bastina, poput legendi, obicaja, folklora. Gradovi i regije koji sudjeluju u ovoj kulturnoj ruti omogucavaju
otkrivanje davno zaboravljene kulturne bastine te njeno povezivanje na europskoj razini.

Sveti Martin iz grada Tours roden je 316. godine u Panoniji (danasnja Madarska).Dio je europske kolektivhe memorije, a cijeli je Zivot bio putnik
po Europi. Osnovao je prvi samostan u zapadnom dijelu svijeta, a kao biskup osnovao je prve seoske crkve za vrijeme svog putovanja.

Sveti Martin, kao i kulturna ruta materijalne i nematerijalne bastine tog sveca simbolizira univerzalnu vrijednost dijeljenja.
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Crkva Sv. Martina, Francuska® Prikaz Sv. I\/-Ia'rina133

%2 http://www.saintmartindetours.eu

133 https://images.robertharding.com/preview/RM/RH/HORIZONTAL/1113-38914.jpg
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Festival soli, L'Escala (Spanjolska)

To je najvazniji dogadaj za slavljenje nematerijalne kulturne bastine L'Escale u koji je uklju¢ena zajednica, a njegova
autenti¢nost privlaci brojne posjetitelje. Svake treée subote u rujnu, u prirodnom ambijentu obale stare luke, grad L'Escala

odaje pocast svom ribolovu i nacinu soljenja iz proslosti.

Na festivalu se demonstriraju razni tradicijski zanati i obrti, mogu se vidjeti prizori iz svakodnevnog Zivota iz proslosti, slusaju se i gledaju
tradicionalne pjesme i plesovi, kao $to su Farandola i Ball del Drac. Festival je sluzbeno 2015. Upisan u Katalog katalonske festivalske bastine.***

Festival soli u L'Escali*®®

Na sljededim stranicama: Festival soli*®

¥ http://www.visitlescala.com/en/activities-lescala/traditions/fiesta-sal
'35 https://www.flickr.com/photos/143026964@N05/with/29034946582/
1% https://www.flickr.com/photos/143026964@N05/with/29034946582/
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Popravak broda Pletenje mreze
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Festival inéuna i Staza tapasa, L'Escala (Spanjolska)

Na festivalu se tradicionalno dodjeljuje nagrada «Zlatni incun» za osobu koja je najbolje promovirala L'Escalu kao
destinaciju inc¢una tijekom godine. Odrzavaju se koncerti, a posjetitelji mogu degustirati svjeze ulovljenu i pripremljenu
ribu.

Za vrijeme trajanja festivala otvorena je i Staza tapasa s incunima, koja omogucuje posjetiteljima da obilaze lokalne barove i degustiraju tapase od
incuna te skupljaju Zigove, uZivaju u jedinstvenom gurmanskom doZivljaju, a na kraju mogu osvojiti vrijedne nagrade.™’

&

L, .138
Festival in¢una u L'Escali

¥ http://www.visitlescala.com/en/activities-lescala/traditions/fiesta-anchoa-y-tapas
%8 https://www.flickr.com/photos/143026964@N05/with/29034946582/
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Mobilna aplikacija - La Puglia e Servita

La Puglia é Servita je mobilna aplikacija kojom posjetitelj moze dodatno istraziti regiju Puglia kroz njezinu gastronomsku
ponudu. Posjetitelj moze odabirati predloZzene kategorije gastro i eno atrakcija, pregledavati kartu regiju te na njoj odabrati
zanimljivosti prema vlastitim interesima, te opcenite informacije o regiji Puglia.

Aplikacija nudi posjetitelju pregled i osnovne informacije o restoranima, bistroima (trattoria), ribljim restoranima, restoranima s rostiljem,
vinarijama i vinotekama, seoskim domacdinstvima, mlinovima za maslinovo ulje te ponudi smjestaja bed&breakfest. Odabirom pojedine kategorije

otvara se niz prijedloga lokacija za gastro dozivljaj Puglije, s osnovnim informacijama i opisom lokacije, karte gdje je smjeSten objekt.

[ o .
3 La Puglia & Servita Q Find
Trattorias Grills
Wine Bars Masserias
m
Bed & Breakfasts Residences
t_) ﬂ
Wineries Olive Oils Mills

P T' Home

Masseria Torre Coccaro

PUGLIA

Tutto questo & I'ospitalita in Puglia delle nostre Masserie.

139 Fotografije preuzete s privatnog
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BRENDIRANJE DESTINACIJE
Puglia, Italija

Puglia je regija u juznoj ltaliji, koja je zahvaljujuci svojim prirodnim i bastinskim resursima poput prirode, mora, krajolika,
tradicije i suvremenosti proglasena 2013. godine prvom turistickom destinacijom u Italiji.

Pugliapromozione je javna tvrtka ciji je glavni cilj promocija turizma u Pugliji. Tvrtka koristi viSe kanala za promicanje brenda destinacije Puglia na
turistickom trzistu. Posebno su usmjereni na pozicioniranje proizvoda regije uklju¢ivanjem filmske industrije, televizije i glazbenih spotova. To
podrazumijeva audiovizualne direktne reference na regiju Puglia i njezine proizvode koji ¢ine brend cijele regije u svrhu promocije.

Na popisu najboljih putovanja koje je sastavio National Geographic**® Puglia je nasla medu top svjetskim turistickim destinacijama. Profesionalne
fotografije krajolika promoviraju regiju na web stranicama National Geographica, koji destinaciju opisuje na sljedeci nacin: «U Pugliji se odrazava sve
sto je autentiéno, bogato kulturom, odrzivo orijentirano i nosi superlativ u svijetu putovanja.» sa sloganom «Puglia, tamo gdje vladaju stari nacini
Zivljenja». Na isti nacin regiju su promovirali New York Post i Lonely Planet.

Takoder tvrtka je organizira online natjecanje gdje je odabrano 12 ljudi koji su putovali regijom, snimali i fotografirali kako bi nastao promotivni
materijal koji prikazuje krajolik, gradove, plaze, znamenitosti, dozivljaja regije kroz raznolike aktivnosti i manifestacije, upoznavanje s lokalnim
ljudima, nac¢inom Zivota i lokalnom kulturom. Projekt se zove Moj dozivljaj Puglije (My Puglia Experience’*?).

Strategijom brendiranja usmijerili su se na promociju regije kroz glazbene spotove, reklame i domacu filmsku produkciju. Takoder, promocijom su
obuhvatili i medije, uklju¢ujuéi domace, europske i svjetske medijske kuce poput: The Telegraph, The Guide Travel, Le Figaro, ELLE a Table.**?

9 http://www.nationalgeographic.com

1 My Puglia Experience: URL: https://www.youtube.com/watch?v=HyQebyqoUsY&list=PLpD20Sr7miAv1fuynKWEAK_IQZxZZGQGq&index=1
2 Product placement of Puglia brand. URL: http://www.agenziapugliapromozione.it/portal/documents/10180/492396/PRODUCT%20PLACEMENT%200F%20THE%20PUGLIA%20BRAND

(24.02.2017.)
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Best Trips 2014 NATIONAL
GEOGRAPHIC

National Geographic Traveler presents the New Year's must-see places. From Argentina to Oz,
the final lineup reflects what’s authentic, culturally rich, sustainably minded—and, of course,
superlative in the world of travel today.

PUGLIA, ITALY

Where Old Ways Still Rule
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ZAKLJUCAK: SMJERNICE ZA RAZVOJ DESTINACIJE

Ovdje donosimo zakljucke i glavne naglaske stru¢nih podrucja i trendova na razumijevanju kojih pociva kasnija razrada
interpretacijskog plana razvoja destinacije. Ovi zakljucci i naglasci usmjereni su na odrzivi razvoj turizma, razumijevanje
kulturne i prirodne bastine, promisljanje bastine u smislu resursa za razvoj posebnih oblika turizma te njegovih oblika,
interpretacije bastine, interpretacijske infrastrukture, medija interpretacije kao i brendiranja destinacije, uz poticajne
primjere iz prakse koji ¢e sluZiti kao smjerokazi u razvoju destinacije.

Tar Vabriga i odrzivi turizam

pazljivo upravljanje i o¢uvanje neobnovljivih resursa te racionalna upotreba energije i prirodnih resursa

osiguravanje zastite kulturnog identiteta, tradicije i bastine kako bi se potaknuo osjeéaj zajednistva i socijalne uklju¢enosti, lokalnog ponosa i
ocuvanja zajednickog nasljeda i identiteta

koristenje potencijala kulturne bastine i osiguravanje da kultura ima klju¢nu ulogu u razvoju odrzivog turizma destinacije

koristenje prirodnih resursa za organizaciju sportsko-rekreativnih aktivnosti kao nadopune osnovnom kulturno-turistickom proizvodu
destinacije: biciklizam, pjeSacenje, golf, ronjenje...

osiguravanje razvoja lokalnog poduzetnistva s ciljem ostvarenja dugotrajnog napretka i financijske koristi

poticanje proizvodnje i prodaje domacih autohtonih proizvoda: maslinovog ulja, vina, sira, Sparoga, tartufa...

umrezavanje svih atrakcija u destinaciji kako bi doprinijeli atraktivnosti destinacije i Sirokoj i raznolikoj turistickoj ponudi
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Tar-Vabriga i interpretacija bastine

osnivanje Ekomuzeja Tar-Vabriga kao alata u rukama lokalne zajednice za upravljanje svojom bastinom, koja ¢e istodobno objediniti sve
interpretacijske i prezentacijske tocke gastronomske bastine i bastine maslinarstva i uljarstva te arheolosSke i prirodne bastine

koristenje kulturnih i prirodnih bastinskih potencijala za uspostavljanje atraktivne interpretacijske i prezentacijske infrastrukture: tematskih
ruta i parkova, osnivanje centara za posijetitelje

organizacija festivala, strucnih sajmova, gostovanja umjetnika, likovnih radionica za djecu, predavanja, sportsko-rekreativnih programa i
ostalih dogadanja s temom gastronomije, maslinovog ulja, arheologije...

omogucavanje posjetiteljima da na slojevite i raznolike nacine upoznaju gastronomsku bastinu i proizvode Tara i Vabrige kroz izvrsno
razradene i uspjesno provodene programske aktivnosti in situ, sudjelovanje u procesima proizvodnje, kulinarske radionice za djecu i odrasle,
posjeti maslinicima i vinogradima, degustacija i kupnja proizvoda

vrhunska produkcija: koncept (muzeoloski), arhitektura i dizajn, scenografija postava i koristenje novih tehnologija u interpretaciji i
prezentaciji: multimedija, web stranica, mobilna aplikacija

umrezZavanje s drugim centrima za posjetitelje i muzejima koji svojim poslanjem i programima slave lokalnu gastronomsku bastinu,
izmjenjivanje iskustava s njima, gostovanja, zajednic¢ko apliciranje na EU programe

prilagodba posijetiteljske infrastrukture i sadrZaja za osobe s posebnim potrebama

Tar-Vabriga i brendiranje destinacije

razrada marketinSkog plana za kreiranje specificnih paketa proizvoda i usluga i odredivanja kanala komunikacije i promocije

koristenje bastinskih potencijala i prirodnih vrijednosti i ljepota za promociju i brendiranje destinacije

primjena istog vizualnog jezika na ostale proizvode i atrakcije kako bi zajedno tvorili kompletan prepoznatljivi kulturno-turisticki proizvod
izrada promotivnih materijala destinacije (brosure, katalozi, plakati, razglednice), stvaranje baze profesionalnih fotografija i video materijala
za promociju destinacije

kreiranje i izrada nove palete suvenira i tradicionalnih proizvoda

razvijati upotrebu suvremenih medija u promotivne svrhe: internet stranica, drustvene mreze (Facebook, Instagram, Twitter, Flickr, Pinterest...) -
ukljuciti posjetitelje kako bi Sirili vijesti i fotografije o posjetu destinaciji

uklju¢ivanje svih dionika u proces kulturno-turistickog brendiranja destinacije i prezentacije lokalne gastronomske bastine: proizvodaci
namirnica, restorani, hoteli, lokalni i specijalizirani dudani za prodaju prehrambenih proizvoda i ostala interpretacijska i posjetiteljska
infrastruktura

predstavljanje destinacije na lokalnim, regionalnim, nacionalnim i medunarodnim turistickim sajmovima

koristenje vizualni identitet sukladno pravilima grafickih standarda kako bi stvorili vizualno prepoznatljivi brend destinacije
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POSEBNI DIO
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Zlatko Prica
Na pli¢aku II, 1977.1%3

43 Malekovi¢, Vladimir. Tarski dnevnik Zlatka Price, str. 16, izvor: URL: http://www.ipu.hr/content/zivot-umjetnosti/ZU_32-1981_012-021_Malekovic.pdf (05.03.2017.)
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POSTOJECE STANJE

UvOD

Na pocetku ovog poglavlja donosimo kronoloski tijek izrade pojedinih dokumenata kako bi imali jasan uvid u trenutno
stanje i faze razvoja kulturno-turistickih projekata destinacije, temeljenih na prethodnoj Strategiji razvoja destinacije 2009-
2016. U sljeded¢im potpoglavljima ulazimo detaljnije u opis i analizu. Prema bastinskoj i turistickoj ponudi i resursima
donesena je analiza istih prema vaznosti i prema znacaju te prema vrijednosti za korisnike. Poglavlje zaklju¢ujemo SWOT
analizom bastinskih i turisticki resursa koja nam daje uvid u stanje unutar destinacije te jasno predstavlja prilike za daljnji
uspjesan razvoj turizma temeljenog na aktivhom participacijom lokalnih snaga s ciliem oCuvanja i zastite te interpretacije i

prezentacije bastine za stvaranje novih vrijednosti.
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Kronologija izrade projektne dokumentacije

Efikasnost lokalnog razvoja vidljiva je tek na osnovu konkretnih pokazatelja i determinanti proisteklih iz sustavnog pracenja
i evaluacije strateSkog planiranja. Potrebno je analizirati proces provedbe projekata i postignutih strateskih ciljeva iz
prethodne Strategije te korigirati projektne dokumente na osnovu rezultata evaluacije.

U nastavku je popis projektne dokumentacije izradene za razliCite projekte u sklopu razvoja destinacije Tar-Vabriga 2009-2016. Ovaj popis je
potrebno konstantno nadopunjavati svim izradenim dokumentima i onima koji ¢e se tek izraditi, kako bi se dobio opci pregled odradenih koraka i
time uspjesnije planirali novi koraci u razvoju destinacije Tar-Vabriga.

2008.

2010.

2010. - 2013.

2011.

2012. - 2014.

STRATEGIJA ODRZIVOG RAZVOJA 2016.

DESTINACIJE OPCINE TAR-VABRIGA
BRENDIRANJE DESTINACIJE
Knjiga standarda vizualnog identiteta

KUCA MASLINOVOG ULJA 2016.

Idejno rjesenje stalnog postava i uredenja interijera
s preliminarnim troskovnikom

Arhitektonska dokumentacija

PARK MASLINA “DARDIN OD ULIK”

Idejni koncept

Idejno rjesenje s troskovnikom

PLAN UPRAVLJANJA EKOMUZEJ TAR-FRATA-VABRIGA

Strateski plan razvoja

Akcijski plan i program 2011-2014.

RUTA MASLINA / TEMATSKA RUTA

Koncept rute maslina i arheologije

Geodetska izmjera

Idejno rjesenje s preliminarnim troskovnikom (hrvatski, talijanski, engleski)
Izvedbeno rjesenje produkt dizajna signalizacije i opreme (2013.i2014.)
Idejni koncept web stranice i iPhone aplikacije

Cjeloviti troskovnik za natjecaj
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2017.

KASTEL KRASNE ZEMLIJE
CENTAR GASTRONOMSKOG TURIZMA | BASTINE ISTRE
Studija preliminarnog muzeoloskog programa

Zavrsno idejno-konceptualno arhitektonsko rjesenje
ARHEOLOSKI PARK LORON

Studija preliminarnog muzeoloskog programa interpretacije
i muzeoloske prezentacije arheolo$kog nalazista

Idejno-konceptualno arhitektonsko rjesenje uredenja

ORNITOLOSKI PARK «USCE MIRNE | TARSKA VALA»

Inicijalni dokument

STRATEGIJA ODRZIVOG RAZVOJA DESTINACIJE TAR-VABRIGA
Revizija Strategije odrzivog razvoja destinacije Opcine Tar Vabriga (2008.)
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TAR-VABRIGA, ZEMLJA OD ULIKA

Podrucje Tara i Vabrige poznato je po tisucljetnoj tradiciji maslinarstva. Na tomu se temelji i prijedlog naziva kojega
donosimo u ovom dokumentu koji rjec¢ito, na nacin slogana, opisuje nasu destinaciju: Tar Vabriga, zemlja od ulika.
Najrjecitiji je dokaz tomu arheolosko nalaziste Loron s tvornicom u kojoj su se proizvodile amfore, punile maslinovim uljem
i prevozile diljem Rimskoga carstva. Upravo se na ovome podrucju, u Tarskoj vali, najpoznatija istarska rijeka Mirna ulijeva u
Jadransko more. Mijesajuci se s morskom vodom stvara idealno staniSte za ciple, koji se u toj vali love od davnina na isti
tradicijski nacin. Stanovnici Tara i Vabrige uspjeli su do danas oCuvati su tradiciju maslinarstva, uljarstva i ribarstva, te uz
vinogradarstvo, poljoprivredu i stoCarstvo stvorili preduvjete za razvoj odrzivog turizma.

U ovom poglavlju donosimo pregled podataka o Opcini Tar-Vabriga. Sljedecda poglavlja odnose se na povijest i prirodna svojstva krajolika, a u
poglavlju o gospodarstvo ukratko su opisane glavne grane koje su zastupljene u Opdéini: turizam, poljoprivreda, povréarstvo, ratarstvo, ovcarstvo,
ribarstvo.

Opci podaci

Opcina Tar-Vabriga smjeStena je na zapadnom dijelu Istarskog poluotoka u istoimenoj Zupaniji, na plodnoj visoravni od 112 metara nadmorske
visine, koja se s jedne strane spusta prema moru, a s druge prema uscu rijeke Mirne. S ovog vidikovca se pruza lijep pogled na sjever prema
Novigradu, a na jug prema Porecu. Za vedrijih se dana vide i Alpe, a s Tarskog zvonika ponekad i Venecija.

U sastavu Opéine je ukupno Sest naselja**: Frata (Fratta), Gedici (Ghedda), Perci (Perzi), Ro$ini (Rossini), Tar (Torre) i Vabriga (Abrega). Danas su Tar
i Vabriga $ireci se jedno prema drugome postali jedno naselje; dijeli ih tek prometnica Pula - Trst.'*®

Op¢ina broji ukupno 1.990 stanovnika,'* od toga je 62,71% Hrvata, a najveci udio nacionalnih manjina ¢ine Talijani s 9,8%, dok na ostale otpada
preostalih 27,49% (Srbi, Slovenci, Boénjaci, Makedonci...)."*’

** Prema stanju iz 2006. iz: Program ukupnog razvoja Opéine Tar-Vabriga/Torre Abrega

Program ukupnog razvoja Op¢ine Tar-Vabriga/Torre Abrega, 2014. - 2020. str. 9

146 Prema popisu stanovnistva iz 2011. godine, izvor: URL: http://www.dzs.hr/Hrv/censuses/census2011/results/htm/H01_01_01/h01_01_01_zup18_6319.html (20.02.2017.)

7 Popis stanovnistva, kucanstva i stanova 2011. Stanovniétvo prema drzavljanstvu, narodnosti, vjeri i materinskom jeziku. Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske. Zagreb 2013. str. 54-55.
Izvor: URL: http://www.dzs.hr
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Povijest i bastina

Toponim Tar (Torre) i niz srednjovjekovnih dokumenata potvrduju da je srednjovjekovno naselje nastalo u blizini jedne kule u 13. stolje¢u. U
izvorima se razlikuju dva lokaliteta: Stari Tar - naseobina spominjana 983. godine, i Novi Tar - sadasnje naselje. Stari Tar nastao je na prostoru
izmedu kasnoanticke kule i crkve sv. Kriza. Novi Tar je osnovan kao naselje u drugoj polovini 13. stoljeca, a u njemu je sagradena Crkva sv.
Martina koja od 14. stoljeéa postaje Zupna crkva.

Porecka biskupija je u 16. st. odlucila uz Zupu Tar ustanoviti i Zupe Vabriga i Frata. Danas su ta tri naselja objedinjena u jednoj opcini, a u proslosti
su to bile tri Zupe, tri zvonika, tri crkve: Sv. Martina, Sv. Mihovila arkandela i BezgreSnog zaceca Blazene Djevice Marije.

Na ovom podrucju se nalaze jasno vidljivi tragovi stopa dinosaurusa starih Sezdesetak milijuna godina, otkrivene su kosti i kljove mamuta, te
gradina pretpovijesnih ljudi.

Povijest Tara seze u kasnu antiku, pa je ovo podrucje bogatih arheoloskih nalazista: rimske ville rusticae, uljare, ladanjske vile patricija i carskih
obitelji, tvornice amfora, Zrvnja za tijeStenje maslina i groZda... Podrucja Cervara i Lorona i danas su istrazivacke zone vrijednih arheoloskih nalaza.

Zaljev Tarske vale bio je poznat po svojim ribnjacima, osobito vaznim u srednjem vijeku, tada u vlasnistvu poreckih biskupa.’*® Vala je tijekom
stoljec¢a dozivjela mnoge promjene, posebno u proslom stoljecu kada je na mnogim mjestima maloga zaljeva vadenje kamena promijenilo njegovu
fizionomiju, a tome je i potpomogla i voda Mirne koja u uvalu nanosi mulj i ostali materijal. To su razlozi zbog kojih na morskoj obali nema vidljivih
antickih ostataka. Ipak, na temelju prijasnjih saznanja doznajemo da su postojali tragovi znacajne luke.

Na sljededoj stranici: arheolo$ko nalaziste Loron

1“8 Basioli J. 1987: 226-229
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Prirodna svojstva krajolika

Opcina se nalazi u okviru povoljnih klimatskih prilika koje pruzaju potrebe uvjete za Zivot stanovnistva i veéim dijelom godine za boravak turista.
Podrucje pripada mediteranskoj zoni te uspijevaju masline i vinova loza. Takoder, razvija se ribarstvo te uzgaja voce i povrée.

Prema geoloskoj gradi, u podrucju Opcine nalaze se vapnenacko-dolomitne stijene, a zemlja crvenica (terra rossa) je netopivi dio te karbonatne
mase.

Tar-Vabriga ima sredozemnu umjereno toplu klimu s vruéim ljetima, prosje¢ne temperature u kolovozu od 22°C, te prosjecne temperature u
sije¢nju 4,9°C.

Posebno vrijednosni resursi su:

plodno poljoprivredno zemljiste i Sume
zasti¢ena podrucja prirode
nezagadena tla

rezerve pitke vode

ocCuvani kultivirani krajobraz

prirodna obala mora

Na podrucju Opéine razlikujemo tri vegetacijska podrucja:

e 3uma hrasta crnike (Orno-Quercetum ilicis)
uski priobalni pojas do Poreca

e listopadno submediteransko primorsko podrucje sume hrasta medunca i drugih hrastova s bijelim grabom (Carpinetum orientalis croaticum)
nize zalede

e listopadna Suma hrasta medunca i drugih hrastova s crnim grabom. (Seslerio-Ostryetum).
viSe zalede

Sjeverno podrucje Opcine pripada dolini rijeke Mirne: hrast luznjak (Quercus robur), poljski jasen (Fraxinus oxycarpa), brijest (Ulmus campestris)
druge biljke prilagodene vlaZnom poplavnhom stanistu.

Najvazniji znacaj za Opdinu Tar-Vabriga nose kulturne biljke: maslina i vinova loza. Osobita se paZnja pridaje uzgoju voda i povréa, a Sume su
bogate gljivama i Sparogama. Podrucje Opcine prekriveno je poljodjelskim zemljistima, Sumskim povrSinama i prirodnim krajobrazima, osobito u
dijelu prema dolini rijeke Mirne. Zbog plodne zemlje i klimatskih uvjeta podrucje obiluje s maslinicima, vinogradima, voéem, povréem i cvijeéem.

Cijelo podrucje Opcdine je krasko podrucje, gdje dominiraju karbonatne stijene, Sto znaci da je tlo propusno i ne zadrzava vodu na povrsini.
Izuzetak je rijeka Mirna, jedan od najvaznijih vodotoka u Istri.
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Mirna je najduza istarska rijeka. Duga je 32 km. Izvor rijeke nalazi se na podrucju Buzestine, u dolini Kotli. Bila je plovna jo$s 1500. godine, sve do
luke Bastija, u okolici Groznjana. To je tipicna kraska rijeka koja je stolje¢cima nosila materijal iz svojeg gornjeg toka i nanosima podizala razinu
kopna. Zbog nanoSenja materijala us¢e Mirne je s vremenom izgubilo na dubini, no u antici je bilo mnogo dublje. JoS i danas u Tarskoj vali postoje

spomenici brodarenja.

Plaza u Taru*”’

9 http://www.tar-vabriga.com/istaknuto/plaze-tar-vabriga/
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Gospodarstvo

Gospodarstvo Tar-Vabrige vezano je uglavnom uz turizam, dok su ribarstvo i ugostiteljstvo na drugom mjestu zastupljenosti. Stanovnici Opcine
Tar-Vabriga sve vise su se poceli baviti poljoprivredom i maslinarstvom, a vecina stanovnistva vezana je uz rad u Porecu.

S obzirom na razvojne resurse, gospodarski razvoj temelji se na sljede¢im granama:
e ugostiteljstvo i turizam

e poljoprivreda: maslinarstvo, vinogradarstvo i povrtlarske kulture
e ribarstvo

e industrijski pogoni

e obrtnistvo

Turizam

Sedamdesetih godina proslog stoljeca zapoceo je razvoj turisticke djelatnosti, gdje se Tar-Vabriga iz poljoprivrednog i industrijskog sektora
preobrazila u usluzni sektor. Danas je vedina stanovnistva izravno ili neizravno vezana uz turizam kao gospodarsku granu, ali se istovremeno
razvija maslinarstvo, vinarstvo i ribarstvo.

U ljetnoj sezoni Opdcina se pretvara u aglomeraciju od 22 tisuce stanovnika (turista). Kapacitete za prihvat velikog broja turista Opcina moze
zahvaliti turistickim naseljima s apartmanima i hotelima. U Taru i Vabrigi se nalaze cCetiri turisticka naselja koja posjetiteljima nude smjestaj u
apartmanima i sobama. Na raspolaganju su i desetak kuc¢a za odmor, hoteli, kampovi, privatne sobe ili privatni apartmani za iznajmljivanje.

Samo autokamp Lanterna, ima kapacitet za 9.000 posjetitelja, apartmansko naselje Lanterna 3.000, turisticko naselje Valamar Tamaris Resort s
hotelima, vilama i apartmanima ima kapacitet vise od 2.000, a turisticko naselje Solaris s kampom i apartmanima 4.000.

Godisnje se na podrucju Opcine ostvari 1.703.000 nocenja. Sezonski karakter turizma je jako izrazen, pa ponuda nije prilagodena za rad zimi.
Ovdje se nalazi 20 ugostiteljskih objekata, ali samo jedan ili dva rade cijelu godinu.
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© zajedno s Kastelir-Labincima i gradom Porec¢om pripada Klasteru Pore¢. Od

Prema Master planu istarskog turizma Opcina Tar-Vabriga®®
151

ukupnih prihoda Op¢ine, 5,49% otpada na prihode u turizmu, a 7,14% od ukupnog broja zaposlenih radi u turisti¢koj djelatnosti.

Ponuda smjestajnih kapaciteta je porasla u Klasteru za 28% u odnosu na 2014. godinu, a najvedi udio rasta je imao privatni smjestaj koji je
porastao 33 puta vide od predvidenog. Najvedi udio smjestajnih kapaciteta odnosi se na kampove i privatni smjestaj (62%).*>2

Tradicionalno dominantna trziéta Klastera su Njemacka, Austrija, Italija i Slovenija.*>®

Maslinarstvo

Posebnost destinacije Tara i Vabrige istice se u maslinarstvu, odnosno maslinama, maslinovom drvu, proizvodnji maslinovog ulja i sve direktno i
indirektno povezano s uzgojem maslina. Maslinovo drvo jedno je od najtipic¢nijih obiljeZzja Mediteranskog podneblja, a maslinovo ulje jedno je od
najstarijih i najpoznatijih proizvoda materijalne i nematerijalne kulture na svijetu.

Maslinovo ulje iz Tara i Vabrige prepoznato je kao glavni nositelj kontinuiteta lokalnog nacina Zivljenja na ovom podrucju od antike do danas:
uvala Loron bila je od 1. do 6. stoljeca nove ere glavno srediste proizvodnje amfora za prijevoz maslinovog ulja za cijeli Jadran, a ovdasnje
maslinovo ulje nalazilo se na bogatim trpezama europskih vladara. Od 80-tih godina proslog stoljeca FAO - Organizacija Ujedinjenih naroda za
hranu i poljoprivredu, znanstveno je utvrdila da su geomorfoloske i klimatske karakteristike ovog podrucja idealne za proizvodnju
visokokvalitetnog ekstra djevi¢anskoga ulja i potvrdila znac¢ajan kuriozitet da je upravo ovdje najsjevernija tocka Europe na kojoj masline mogu
dati ulje takve visoke kakvoce, profinjenosti i sklada.**

To je bilo poznato i antickim narodima. Najéuveniji rimski pisac epigrama, Marko Valerije Marcijal (40. - 103. godine), hvaleéi svoju rodnu
Kordobu, ovako joj je pjevao: Uncto Corduba laetior Venafro Histra nec minus absolute testa, u prijevodu: Kordobo, koja si rodnija od uljevitog Venafra
a savrSena kao ulje iz Istre.

%0 Master plan turizma Istarske Zupanije 2015.-2025. Finalni izvjestaj Master plana. Turisti¢ka zajednica Istarske zupanije. Horwath HTL

Master plan turizma Istarske Zupanije 2015.-2025. Finalni izvjeStaj Master plana. Turisticka zajednica Istarske Zupanije. Horwath HTL, str. 55

Clanak: Tako mlada, a tako uspjesna. izvor: URL: http://porestina.info/tako-mlada-a-tako-uspjesna-opcina-tar-vabriga-godisnje-ostvari-milijun-i-sesto-tisuca-nocenja/ (18.03.2017.)
'3 Master plan 2015.-2025. Marketing plan istarskog turizma 2015.-2018. str. 56.

134 Katalog proizvodaca ekstra djevi¢anskih maslinovog ulja Opc¢ine Tar-Vabriga. TZO Tar-Vabriga. str 7. izvor: URL: https://tar-vabriga.com/wp-
content/uploads/2014/04/tar_katalog_maslinara_hr_ita.pdf (14.03.2017.)
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. - 155
Maslinarstvo i vinogradarstvo

%5 http://www.tar-vabriga.com/istaknuto/najbolje-maslinovo-ulje-u-europi/
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Ribarstvo

Ribarenje u Tarskoj vali odvija se na isti nacin veé stotinama godina. O tome svjedoce nebrojeni dokumenti, najées¢e oni koje govore o pravu na
izlov ribe poreckih biskupa. Izlov cipli u Tarskoj vali izgleda ovako: mreZom se zatvara zaljev, opkoli riba, potom se mreza, duga i do dva kilometra,
vuce prema kraju. Ribe, naj¢esée brancini i cipli, u velikim jatima dolaze odvajkada u ovaj zaljev, gdje se mijesa slatkovodna rijeka Mirna s
morskom vodom. Drugi ribarski zaljev Santa Marina pripada Vabrigi. Ribarske brodice isplovljavaju u predvecer ka pucini, bacaju mreze, a
sljedeceg jutra se vadi riba. U ovom zaljevu postoji i uzgajaliste skoljki.

Poljoprivreda

Tradicija i dostignut nivo razvoja, klimatske prilike i svojstvena kvaliteta tla utjecu i na moguénosti razvoja poljodjelstva, pored maslinarstva, tu je
rasSiren uzgoj vinogradarskih i povrtlarskih kultura.

Ratarstvo

Ratarska proizvodnja predstavlja jednu od najvaznijih poljoprivrednih grana u pogledu uporabe zemljista i proizvodnje za prehranu ljudi i Zivotinja
te doprinosa ukupnoj poljoprivredi. Ratarsku proizvodnju na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima u Istri karakteriziraju uzgoj tradicionalnih
kultura: pSenice, je¢ma, kukuruza i lucerke. Njima je zasijano 2/3 ukupnih orani¢nih povrsina.

Povréarstvo

Povrcéarska proizvodnja u novije vrijeme postaje sve interesantnija i rasirenija Sto uvjetuje apsolutno povecanje obujma ponude povréa, narocito
od strane manijih i srednjih gospodarstava. Zahvaljujuéi prirodnim posebnostima Istre, uzgoj razli¢itog povrdca, te stoga i njegova ponuda na trzistu
moguca je tijekom cijele godine. Naj¢esce povrcéarske kulture na istarskim poljima su krumpir, kupus, kelj, luk, ¢esnjak, krastavci, rajCica, cvjetaca i
paprika.

Ovcarstvo

U ovom kraju stocarstvo, pogotovo ovéarstvo, ima dugu tradiciju pa je sasvim prirodno da se pogon na stanciji Spin tijekom 20. stoljec¢a
specijalizirao za uzgoj ovaca i proizvodnju sira. Danasnja sirana je locirana uz tradicionalno istarsko gospodarstvo, pa na taj nacin oslikava pristup
proizvodnji: bogatstvo pasnjaka, tradicija mljekarske proizvodnje uz modernu tehnologiju.

Prije nekoliko godina tvrtka Agrolaguna ulozila je znacajna sredstva u ovaj pogon pretvarajuéi ga u suvremeni pogon na bazi novih tehnologija uz
zadrZavanje tradicionalnog nacina proizvodnje. Tako je ovaj pogon postao proizvodni i turistic¢ki produkt (kusaonica).
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BASTINSKI RESURSI OPCINE TAR-VABRIGA

Materijalna kulturna bastina Opcine Tar-Vabriga

Nepokretna kulturna dobra

Arhitektura javne namjene i stambena arhitektura

Kastel u Taru, 19. St.

Kuéa Radojkovi¢. 18-19.st., Tar
,Duga kucéa“, 19.st., Tar

Gradska loza, 19. St., Tar

Zupna kuéa, Tar

Skola, 20. St. (1902.), Vabriga
Kuéa Blazevi¢, 19/20 st., Vabriga
Kuéa Stojni¢, 19-20 st., Vabriga

Sakralna arhitektura

Zupna crkva Sv. Martina u Taru, 18.st.

Zvonik crkve Sv. Martina, Tar, 18.st

Kapela sv. Kriza u Rogovic¢ima, 18. st., sjeveroisto¢no od Tara, 18. st.
Crkva sv. Martina starog, 19. st.

Crkva sv. Petra, Tar

Crkva sv. Kriza, 8-9. St., zapadno od Tara

Crkva sv. Mihovila arkandela, 18-19. st., Frata

Zvonik, 17-18.st., Frata

Stupa za kriz, 17.st?, crkva sv. Mihovila, Frata

Crkva BezgresSnog zaceca Blazene djevice Marije, 16. - 18 st., Vabriga

Arheoloski lokaliteti

e Podrugje Blek - lokalitet isto¢no od kuéa Stancije Blek
e Arheolosko nalaziste kompleksa Loron - na lokalitetu gospodarskog objekta Loron

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu
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Krajobrazna arhitektura

e suhozidi oko maslinika

Pokretna kulturna dobra
Etnografske zbirke

e privatna etnografska zbirka Zupri¢

Sakralne zbirke

e zbirka sakralne umjetnosti Zupe Tar-Vabriga crkve Sv. Martina u Taru

e zbirka inventara Crkva BezgreSnog zaceca BlaZzene Djevice Marije, Vabriga
Umjetnicka bastina

umjetnicki opus slikara Zlatka Price
umjetnicki opus slikara Uga Maffija
umjetnicki opus slikara Milana Generali¢a
umjetnicki opus kipara Nenada Krivica

Arhivske zbirke

e dokumenti o pravu na izlov ribe poreckih biskupa
e arhivske fotografije s motivima izlova cipli u Tarskoj vali

Na prethodnoj stranici: materijalna nepokretna bastina Tar—Vabrige156

% http://www.tar-vabriga.com/o-taru-i-vabrigi/povijest-tar-vabriga/
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NEPOKRETNA KULTRUNA DOBRA

MATERIJALNA
KULTURNA
BASTINA

POKRETNA KULTURNA DOBRA
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Arhitektura javne namjene i stambena arhitektura

Sakralna arhitektura

Arheoloski lokaliteti

Krajobrazna arhitektura

Etnografske zbirke

Sakralne zbirke

Umijetnicka bastina

Arhivske zbirke

Park maslina “Dardin od ulik”

Ornitoloski park “Usc¢e Mirne i Tarska vala”

Amfiteatar u kamenolomu
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Nematerijalna kulturna bastina Opcine Tar-Vabriga

Tradicionalni obrti, znanja i vjeStine

tehnike i vjestine tradicijskog maslinarstva i uljarstva

izrada tradicionalnih predmeta i alata za maslinarstvo i uljarstvo
tehnike i vjestine tradicijskog ribolova - izlov cipli u Tarskoj vali
tehnike i vjestine tradicijskog ovcarstva i proizvodnja sira
tradicionalna obrada zemlje

znanja i vjestine sakupljanje aromati¢nog i ljekovitog bilja, Sparoga i gljiva
tradicionalna limena glazba

tradicionalni napjevi i plesovi

mediteranska kuhinja

znanja i vjestine gradnje suhozida

ostala tradicijska znanja i vjestine...

NEMATERIJALNA Tradicionalni obrti, znanja i vjestine

KULTURNA
BASTINA ' Manifestacije

Na sljedecoj stranici: izlov cipli u Tarskoj vali**’

7 http://www.tar-vabriga.com/fotoalbum/izlov-ribe-u-tarskoj-vali/
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Prirodna bastina Opcine Tar-Vabriga

Zivotinjske vrste

bogatstvo riba - cipli, brancini

cipal zlatas (Liza aurata) - autohtona riba

covjedja ribica (Proteus anguinus) - endem

ornitofauna - ptice na podrucju uséa rijeke Mirne i Tarske vale (Natura vrste)

159

Ptice koje €esto obitavaju na podrucju Tarske vale: velika bijela (:aplja158 i Zdral

%8 http://monacoeye.com/birds/images/ardea_alba_great_egret_001.jpg
7 http://www.luontoportti.com/suomi/images/6814.jpg
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Biljne vrste

mediteranska vegetacija - zimzelene biljke poput borova i zelene makije, bilja poput bosiljka, kadulje i dr., maslinovo drvece...
Sume hrasta crnike (Orno-Quercetum ilicis)

Sume hrasta medunca i drugih hrastova s bijelim grabom (Carpinetum orientalis croaticum)

Suma hrasta medunca i drugih hrastova s crnim grabom (Seslerio-Ostryetum)

Stanista i posebna prirodna podrucja

Tarska vala

Usce rijeke Mirne

Lokve

Spilje i jame (Spilja Baredine, Markova $pilja, Pinzinova jama...)

Zivotinjske vrste

PRIRODNA

Biljne vrste

BASTINA

StaniSta i posebna prirodna podrucja
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TURISTICKI RESURSI OPCINE TAR-VABRIGA

Smjesta;j

Hoteli i apartmani:

e Valamar Club Tamaris

e Valamar Tamaris Villas

e Apartmani Lanterna

e Apartmani Sunset Lanterna
Kampovi

e Kamp Lanterna
e Naturist resort Solaris

Privatni smjestaj
e cca 1000 kreveta

Kulturno-turisticka ponuda

Atrakcije i specijalizirane trgovine

Traktor story & Galerija Konobon
Specijalizirana trgovina «La Botega»
Jama Baredine

Vinske ceste Tara i Vabrige

Na sljededoj stranici: Stalni postav Traktor story & Galerija Konobon®°

10 http://funtana.com/en/traktor-story-konobon-gallery/
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Kulturno-zabavne manifestacije

Festival folklora

Koncerti klasi¢ne glazbe

Proslava blagdana Sv. Marije Karmelske i Dan Op¢ine

Festa od sarduna i utrka Abregana

Lokalne feSte: Festa od angurije; FeSta od pedodi; Festa od cipli
Proslava blagdana svetaca Op¢ine: blagdan Sv. Mihovil; Sv. Martin
Ceremonija doceka pola nove godine

Canta Torre

Auto-utrka Sv. Martin

Spring Break

Lighthouse festival

Dan kampa Lanterna

Harmonica Summer Fest / Beer Fest

Ljetni karneval Solaris

Oktober Fest by Valamar

Sportska dogadanja

Biciklisticka utrka ,Istarsko proljeé¢e”
Kros utrka Lanterna

Medunarodni nogometni turnir pionira
Teniski turnir Istarska riviera

Auto utrka nagrada Tar Vabriga

Pore¢ Gran Fondo

Super Surfers Challange

Medunarodna maraton utrka
Parenzana biciklisti¢ka utrka

Na sljededoj stranici: Koncert klasi¢ne glazbe u Crkvi sv. Martina'®*

1 http://www.tar-vabriga.com/aktivnosti/koncerti-u-crkvi/
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Infrastruktura

Pjesacko-biciklisticke staze

Enduro staze

Motokros staze

Golf tereni u nastajanju - Loron i Spin
Tenis tereni

Polivalentna sportska dvorana
Streljana

SMJESTAJ

TURISTICKI

. KULTURNO-

TURISTICKA
PONUDA
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Hoteli i apartmani

Kampovi

Atrakcije i specijalizirane trgovine

Kulturno-zabavne manifestacije

Sportska dogadanja

Infrastruktura
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ANALIZA BASTINSKE PONUDE | RESURSA

Doseg bastinske ponude i resursa prema vaznosti i prema znacaju

Znacaj podrazumijeva vaznost i znacenje koje dajemo nekom lokalitetu, krajoliku, zbirci, dogadaju... Znacaj nije apsolutan
jer se vrijednosti koje razliCiti ljudi daju stvarima mijenjaju u proslosti, sadasnjosti i buducénosti. Vrijednosti mogu biti
osobne, obiteljske, lokalne, nacionalne i medunarodne.®?

Kako bismo odredili znac¢aj bastine koja se odnosi na podrucje Opcine Tar-Vabriga, u nastavku donosimo analizu faktora atraktivnosti na tom
podrucju. Od kulturne ponude i bastine lokaliteta, do glavnih manifestacija i dogadanja, analiziranih prema obuhvatnim vrijednostima, odnosno
lokalnom, nacionalnom i europskom znacaju.

Iz analize je razvidno da je vecina ponude i bastinskih resursa lokalnog znacaja. SnaZzan nacionalni znacaj imaju umjetnicke zbirke, posebice zbirka
slikara Cede Price, dok su u europskom kontekstu najznacajniji resursi iz podrucja prirodne bastine, mediteranske kuhinje i namirnica na kojima
ona pociva - maslinovo ulje, nematerijalna bastina izgradnje suhozida te arheoloska bastina. Na tim resursima pociva identitet lokalnih ljudi i
turisticke destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika.

12 Sharing our stories. Guidelines for Heritage interpretation (2007.) The national Trust of Australia (WA) & Museum Australia (WA). str. 7-8. izvor: URL: https://www.nationaltrust.org.au/wp-

content/uploads/2015/11/20110208SharingourStories.pdf (15.04.2017.)
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LOKALNI NACIONALNI EUROPSKI

MATERIJALNA BASTINA LOKALITETA

Kastel, 19.st., Tar X
Kuéa Radojkovi¢. 18-19.st., Tar X
,Duga kuca“, 19.st., Tar X
Gradska loza, 19. st., Tar X
Zupna kuéa, Tar X
Skola, 20. St. (1902.),Vabriga X
Kuca Blazevi¢, 19/20 st., Vabriga X
Kuéa Stojni¢, 19-20 st., Vabriga X
Zupna crkva Sv. Martina, 18.st., Tar X
Zvonik crkve Sv. Martina,, 18.st, Tar X
Kapela sv. Kriza u Rogovicima, , 18. st., sjeveroistocno od Tara X
Crkva sv. Martina starog, 19. st. X
Crkva sv. Petra, Tar X
Crkva sv. Kriza, 8-9. st., zapadno od Tara X
Crkva BezgreSnog zaceca Blazene djevice Marije, 16.-18 st., Vabriga X
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LOKALNI NACIONALNI EUROPSKI

MATERIJALNA BASTINA LOKALITETA

Podrucje Blek - lokalitet isto¢no od kuca Stancije Blek X

Arheolosko nalaziste kompleksa Loron - na lokalitetu gospodarskog objekta Loron X X X
Kamenolom kod Tarske vale X

Privatna etnografska zbirka Zupri¢, X

Zbirka sakralne umjetnosti Zupe Tar/Vabriga crkve Sv. Martina, Tar X

Zbirka inventara Crkva Bezgresnog zaceca BlaZzene Djevice Marije, Vabriga X X

Umjetnicki opus slikara Zlatka Price X X X
Umijetnicki opus slikara Uga Maffija X X X
Umjetnicki opus slikara Mladena Generaliéa X X

Umjetnicki opus kipara Nenada Krivi¢a X X

Dokumenti o pravu na izlov ribe poreckih biskupa X

Arhivske fotografije s motivima izlova cipli u Tarskoj vali X

Suhozidi oko maslinika X X X

157/252

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu



LOKALNI NACIONALNI EUROPSKI

NEMATERIJALNA BASTINA LOKALITETA

Tehnike i vjestine tradicijskog maslinarstva i uljarstva X X X
Izrada tradicionalnih predmeta i alata za maslinarstvo i uljarstvo X
Tehnike i vjestine tradicijskog vinogradarstva i vinarstva X
Izrada tradicionalnih predmeta i alata za vinogradarstvo i vinarstvo X
Tehnike i vjestine tradicijskog ribolova - izlov cipli u Tarskoj vali X
Tehnike i vjestine tradicijskog ov€arstva i proizvodnje sira X X X
Tradicionalna obrada zemlje X
Sakupljanje aromati¢nog i ljekovitog aromati¢nog bilja, Sparoga i gljiva X
Mediteranska kuhinja (maslinovo ulje) X X X
Tradicionalni napjevi i plesovi X
Tradicionalna limena glazba X
Znanja i vjestine gradnje suhozida X X X

158/252

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu



LOKALNI NACIONALNI EUROPSKI

PRIRODNA BASTINA LOKALITETA

Bogatstvo riba: cipli i brancini X

Cipal zlatas (lat. Liza aurata) - autohtona riba X X

Covje¢ja ribica (lat. Proteus anguinus) - endem X X X
Ornitofauna - ptice na podrucju uséa rijeke Mirne, Tarska vala (Natura vrste) X X X
Mediteranska vegetacija: bor, zelena makija, bosiljak, kadulja, maslinovo drveée X X X
Sume hrasta crnike (lat. Orno-Quercetum ilicis) X X X
Sume hrasta medunca i drugih hrastova s bijelim grabom (lat. Carpinetum orientalis croaticum) X X X
Suma hrasta medunca i drugih hrastova s crnim grabom (lat. Seslerio-Ostryetum) X X X
Stanista i posebna prirodna podrucja: Tarska vala, usce rijeke Mirne X X X
Stanista i posebna prirodna podrugja: lokve X X X
Stanista i posebna prirodna podrucja: Spilje i jame X X X
Spilja Baredine X X
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Vrijednosti za razliCite ciljne skupine korisnika destinacije

Destinacija korisniku predstavlja poseban prostor ostvarenja teznji. Putnik u destinaciji o¢ekuje inspiraciju i na neki nacin osobnu realizaciju.
Ponuda u destinaciji se oblikuje prema teznjama i motivaciji korisnika. Za upoznavanje buducih korisnika destinacije i njenih atrakcija i programa,
pomazu psiho-socioloska istrazivanja i razumijevanje njihovog sustava vrijednosti. U nastavku donosimo objasnjenje sustava vrijednosti, kojeg

kasnije primjenjujemo na analizu dosega bastinske i turisticke ponude i resursa za korisnika.

163

NOVE VRIJEDNOSTI CILJ STO MOZE NUDITI DESTINACIJA | NOVI TURISTICKI PROIZVOD

TRANSFORMACIJA | RAST

HARMONIJA

DUHOVNOST |
SAMOSPOZNAJA

INSPIRACUA,
KREATIVNOST, ESTETIKA

ZDRAVLIE

IDENTITET

KOMUNIKACIJA

ODGOVORNOST

TezZnja za promjenom ne samo mjesta vec
i vlastite svijesti, traganje za smislenijim
Zivljenjem

TezZnja za ostvarenjem harmonije sa
svijetom i ljudima, ravnoteZe izmedu rada
i Zivota, karijere i obitelji...

Potraga za znacenjima, potraga za
odgovorima. Teze: Osmisliti se!

»,HOMO AESTETICUS" traganje za
autohtonos$du, jedinstvenoscu,
simboli¢kim destinacijama, potreba za
kreativnoscéu

»,HOMO MEDICUS" Traze Zivot Cist i
intenzivan, potreba za aktivnoscu,
kretanjem

,Hiperindividualisticki svijet" / Traganje
za autohtonoscu, razli¢itim identitetskim
razinama odredista / Personalizacija
potraZnje

Putovanje je drustvena terapija, traZenje
istinitosti, trazenje razlic¢itosti

Putovanje i odmor ne iskljucuju politicku i
drustvenu odgovornost i aktivizam u
destinaciji

163

2009-2015, (2008). TZ Kvarnera i Institut za turizam, Zagreb.
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Destinacija kao prostor dozrijevanja i
rasta

Destinacija kao prostor mira, ostvarenja
sklada s prirodom, kulturom, ljudima

Destinacija kao prostor spoznaje, put ka
smislu, put ususret sebi, samo-ostvarenju

Destinacija kao prostor inspiracije i
kreacije

Destinacija kao zdravi prostor

Destinacija kao bogati prostor
ispreplitanja identiteta

Destinacija kao prostor susreta, druzenja,
upoznavanja obicaja i ljudi

Destinacija kao prostor pozitivhog
djelovanja

Trazi se turisticki dozivljaj s izazovom,
ucenjem, (su)djelovanjem koje doprinosi
osobnom rastu

Traze se turisticki proizvodi, usluge i
iskustva 'povratka u ravnotezu', od onih
fizickih do duhovnih

Traze se putovanja koja vracaju osjecaj za
sveto, omogucuju duhovni rast, hodocasca
Ksenofilija - ljubav prema nepoznatom i
inspirativnhom. TraZe se novi inspirativni
proizvodi, kreativne radionice, umjetnicki
izricaj

Traze se zdrave turisticke destinacije - koje
nude holisticki pristup zdravlju

Pro-consumer - putnik trazi moguénost da

sam $to slobodnije kombinira identitetske
razine i sadrZaje na putu

Traze se dogadanja, festivali na ruti

Traze se putovanja koja omogucuju
sluZzenje drugima (volonturizam...)

Upravljanje turistickim posjetima na tematskim kulturnim rutama. Priru¢nik (2012.) Ministarstvo turizma Republike Hrvatske str. 40. Inspirirano prema: Kvarner Strateski marketinski plan turizma
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Doseg bastinske ponude i resursa prema vrijednostima za korisnika

U oblikovanju destinacije najvazniji orijentir i vodilja u planiranju trebaju biti korisnici, njihova o¢ekivanja i sto im podrucje Tara i Vabrige moze
ponuditi kao poseban prostor ostvarenja njihovih teznji i vrijednosti.

Vrijednosti koje posjetiteljima moZe ponuditi destinacija Opcine Tar-Vabriga je ponajprije transformacija i rast, izrazene kroz Zelje za promjenom
mjesta i svijesti, a videnja destinacije kao prostora dozrijevanja i rasta. Ostvarenje sklada s prirodom, kulturom i ljudima predstavlja korisniku
'‘povratak u ravnotezu' i ostvarenje harmonije. U potrazi za znacenjima i odgovorima, destinacija moZe postati prostor spoznaje, duhovnog rasta i
hodocasdéa, izrazenog u vrijednostima duhovnosti i samospoznaje korisnika. Korisnikovo traganje za autohtonoscu, jedinstvenoséu i umjetnickim
izriCajem destinaciji daje mogucénosti oblikovanja prostora koji potice inspiraciju i kreativnost.

U samoj svojoj biti destinacija predstavlja zdrav prostor jer poti¢e na rekreaciju, zdravu prehranu i Zivot u skladu s prirodom. U traganju za
autohtonos$cu i identitetom destinacija korisniku predstavlja bogati prostor ispreplitanja lokalnog, regionalnog, nacionalnog i europskog identiteta,
izrazeno i u komunikaciji kroz druZenje, upoznavanje obicaja i ljudi, gastronomiju, sudjelovanje na lokalnim festivalima. Putovanje i odmor ne
moraju iskljucivati politicku i drustvenu odgovornost i aktivizam u destinaciji.

Primjer poimanija turisti¢kih putovanja kroz generacijske razlike i sustav vrijednosti predstavljeni su u nastavku i vazan su orijentir za planiranje
razvoja destinacije.’®*

% Upravljanje turistickim posjetima na tematskim kulturnim rutama - www.mint.hr/UserDocslmages/Prirucnik_s_ISBN_3_b.pdf, str. 39.
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Kastel, 19.st., Tar X X X X X

Kuéa Radojkovié¢. 18-19.st., Tar X X

,Duga kuca“, 19.st., Tar X X

Gradska lozZa, 19. St., Tar X X

Zupna kuéa, Tar X X X X

Skola, 20. St. (1902.),Vabriga X X X

Kuéa Blazevi¢, 19/20 st., Vabriga X X

Kuéa Stojni¢, 19-20 st., Vabriga X X

Zupna crkva Sv. Martina, 18.st., Tar X X X X X

Zvonik crkve Sv. Martina, 18.st, Tar X X X X

Kapela sv. KriZza u Rogovi¢ima, 18. st., sjeveroisto¢no od Tara X X X X

Crkva sv. Martina starog, 19. St. X X X X

Crkva sv. Petra, Tar X X X X

Crkva sv. Kriza, 8-9. St., zapadno od Tara X X X X

Crkva BezgreSnog zaceca Blazene djevice Marije, 16.-18. st., Vabriga X X X X
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Podrucje Blek - lokalitet isto¢no od kuca Stancije Blek X X X X
Arheolosko nalaziste kompleksa Loron - na lokalitetu gospodarskog objekta Loron X X X X X
Kamenolom kod Tarske vale X X X
Privatna etnografska zbirka Zupri¢, X X X X X
Zbirka sakralne umjetnosti Zupe Tar/Vabriga crkve Sv. Martina, Tar X X X X X
Zbirka inventara Crkva Bezgresnog zaceca BlaZzene Djevice Marije, Vabriga X X X X
Umjetnicki opus slikara Zlatka Price X X X X X
Umijetnicki opus slikara Uga Maffija X X X X X
Umjetnicki opus slikara Mladena Generaliéa X X X X X
Umjetnicki opus kipara Nenada Krivi¢a X X X X X X
Dokumenti o pravu na izlov ribe poreckih biskupa X X X X
Arhivske fotografije s motivima izlova cipli u Tarskoj vali X X X X X X
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Tehnike i vjestine tradicijskog maslinarstva i uljarstva X X X X X X X
Izrada tradicionalnih predmeta i alata za maslinarstvo i uljarstvo X X X X X X
Tehnike i vjestine tradicijskog vinogradarstva i vinarstva X X X X X X X
Izrada tradicionalnih predmeta i alata za vinogradarstvo i vinarstvo X X X X X X
Tehnike i vjestine tradicijskog ribolova - izlov cipli u Tarskoj vali X X X X X X X
Tehnike i vjestine tradicijskog ov€arstva i proizvodnje sira X X X X X X
Tradicionalna obrada zemlje X X X X X
Sakupljanje aromati¢nog i ljekovitog aromati¢nog bilja, Sparoga i gljiva X X X X X
Mediteranska kuhinja (maslinovo ulje) X X X X X X X
Tradicionalni napjevi i plesovi X X X X X X X
Tradicionalna limena glazba X X X X X X
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Bogatstvo riba: cipli i brancini X X X X X X X
Ornitofauna - ptice na podrucju uséa rijeke Mirne, Tarska vala (Natura vrste) X X X X X X
Mediteranska vegetacija: bor, zelena makija, bosiljak, kadulja, maslinovo drveée X X X X X X X
Stanista i posebna prirodna podrucja: Tarska vala, usce rijeke Mirne X X X X X X
Stanista i posebna prirodna podrucja: lokve X X X X X
Stanista i posebna prirodna podrucja: Spilje i jame X X X X X
Spilje i jame: Spilja Baredine X X
Cipal zlatas (lat. Liza aureata) - autohtona riba X X
Covijedja ribica (lat. Proteus anguinus) - endem
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ANALIZA TURISTICKE PONUDE | RESURSA

Doseg turisticke ponude i resursa prema vaznosti i prema znacaju

Znacaj podrazumijeva vaznost i znacenje koje dajemo nekom lokalitetu, krajoliku, zbirci, dogadaju... Znacaj nije apsolutan
jer se vrijednosti koje razliCiti ljudi daju stvarima mijenjaju u proslosti, sadasnjosti i buducénosti. Vrijednosti mogu biti
osobne, obiteljske, lokalne, nacionalne i medunarodne.

Kako bismo odredili znacaj turisticke ponude destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika u nastavku donosimo analizu faktora atraktivnosti na tom
podrucju. Od posjetiteljske infrastrukture, turistickog smjestaja, do sportsko-rekreativnih i zabavnih manifestacija analiziranih prema obuhvatnim
vrijednostima, odnosno lokalnom, nacionalnom i europskom znacaju.
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LOKALNI NACIONALNI EUROPSKI

KULTURNO - TURISTICKA PONUDA

Traktor story i Galerija Konobon X
,La Botega“ specijalizirana trgovina X
Spilja Baredine - posjetiteljska atrakcija X
Vinske ceste Tara i Vabrige X

KULTURNO-ZABAVNE MANIFESTACIJE SO LGN MACIOINATR] o1z
Festival folklora X
Koncerti klasi¢ne glazbe X
Proslava blagdana Sv. Marije Karmelske i Dan Op¢ine X
Festa od sarduna i utrka Abregana X
Lokalne feste: Festa od angurije; Festa od pedodi; Festa od cipli X
Proslava blagdana svetaca Op¢ine: blagdan Sv. Mihovil; Sv. Martin X
Ceremonija doc¢eka pola nove godine X
Spring Break X
Lighthouse festival X
Dan kampa Lanterna X
Harmonica Summer Fest / Beer Fest X
Ljetni karneval Solaris X
Oktober Fest by Valamar X
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LOKALNI NACIONALNI EUROPSKI

SPORTSKA DOGADANJA | INFRASTRUKTURA

Enduro staze X
Motokros staze X
Golf tereni - Loron i Spin X
Polivalentna sportska dvorana X
Streljana X
Biciklisticka utrka ,Istarsko proljece* X
Kros utrka Lanterna X
Medunarodni nogometni turnir pionira X X X
Teniski turnir Istarska riviera X
Auto utrka nagrada Tar Vabriga X
Pore¢ Gran Fondo X
Super Surfers Challange X X X
Medunarodna maraton utrka X X X
Parenzana biciklisticka utrka X X X
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Doseg turisticke ponude prema vrijednostima za korisnika

U oblikovanju ponude destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika najvazniji orijentir i vodilja u planiranju trebaju biti korisnici
destinacije, njihova ocekivanja i Sto im destinacija moZe ponuditi kao poseban prostor ostvarenja njihovih teznji i
vrijednosti. Ovdje donosimo analizu postojeceg stanja.

Vrijednosti koje posjetiteljima mozZe ponuditi destinacija su ponajprije transformacija i rast, izrazene kroz Zelje za promjenom mjesta i svijesti, a
videnja destinacije kao prostora dozrijevanja i rasta. Ostvarenje sklada s prirodom, kulturom i ljudima predstavlja korisniku 'povratak u ravnotezu'
i ostvarenje harmonije. U potrazi za znacenjima i odgovorima, destinacija mozZe postati prostor spoznaje, duhovnog rasta i hodoc¢asca, izrazenog u
vrijednostima duhovnosti i samospoznaje korisnika. Korisnikovo traganje za autohtonosdcu, jedinstvenoséu i umjetnickim izricajem destinaciji daje
moguc’:nostiléc,)sblikovanja prostora koji potice inspiraciju i kreativnost. Destinacija tako predstavlja zdrav prostor jer poti¢e na kretanje i potrebu za
aktivnoscu.

'3 Upravljanje turistickim posjetima na tematskim kulturnim rutama. Priru¢nik (2012.) Ministarstvo turizma Republike Hrvatske str. 37-39. Inspirirano prema: Kvarner Strateski marketin3ki plan turizma
2009-2015, (2008). TZ Kvarnera i Institut za turizam, Zagreb.
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Traktor story i Galerija Konobon X X X X X X
,La Botega“ specijalizirana trgovina X X X X X
Spilja Baredine - posjetiteljska atrakcija X X X X X X
Vinske ceste Tara i Vabrige X X X X X X
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Festival folklora X X X X X
Koncerti klasi¢ne glazbe X X X X X X
Proslava blagdana Sv. Marije Karmelske i Dan Op¢ine X X X X
Festa od sarduna i utrka Abregana X X X X
Lokalne feste: Festa od angurije; Festa od pedodi; Festa od cipli X X X X

Proslava blagdana svetaca Opcine: blagdan Sv. Mihovil; Sv. Martin; Sv. Marija Karmelska i Sv.

Marija od Bezgresnog zac¢eca, Vabriga X X x x X
Spring Break X X X
Lighthouse festival X X
Ceremonija doc¢eka pola nove godine X
Dan kampa Lanterna X
Harmonica Summer Fest / Beer Fest X X
Ljetni karneval Solaris X X
Oktober Fest by Valamar X X
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Enduro staze X X X

Motokros staze X X

Golf tereni - Loron i Spin X X X

Polivalentna sportska dvorana X X

Streljana X X

Biciklisticka utrka «Istarsko proljece» X X X

Kros utrka Lanterna X X X

Medunarodni nogometni turnir pionira X X X X

Teniski turnir Istarska riviera X X

Auto utrka nagrada Tar Vabriga X X

Pore¢ Gran Fondo X X

Super Surfers Challange X X

Medunarodna maraton utrka X X X

Parenzana biciklisti¢ka utrka X X X
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SWOT ANALIZA BASTINSKE | TURISTICKE PONUDE | RESURSA

SWOT analiza je proces analiziranja okruzenja u kojem se razvija neki projekt, institucija ili destinacija, a u ovom slucaju
destinacija Tar-Vabriga, na nacin da se utvrduju snage i slabosti koje okruzenje ima i na koje moze djelovati, te vanjske
prilike i prijetnje s kojima ¢e se suocCavati u svom radu i mora ih uvazavati. Na temelju gore donesenih analiza te prema
podatcima Programa ukupnog razvoja Opcine Tar-Vabriga®®®, analiziramo okruZenje prema bastinskim i turistickim
resursima i ponudi.

Snage

Destinacija Tar-Vabriga ima dobar geoprometni polozaj, ocuvan i nezagaden okolis, $to ¢ini osnovne polaziSne tocke za odrzivi razvoj destinacije.
Najznacajniju snagu ¢ini spremnost i zrelost turisticke zajednice za inovacije i pomake u razvoju kulturno-turisticke ponude, sto pokazuje da
turisticka zajednica nije na samom pocetku pripreme i razrade projekata, vec¢ je za vedinu projekata interpretacije i prezentacije kulturne i prirodne
bastine izradena idejna dokumentacija (preliminarni muzeoloski program i idejno arhitektonsko rjesenje), a za dio i izvedbena dokumentacija
(definirana muzeoloska koncepcija).

VazZne snage su bogatstvo prirodnih i kulturnih resursa te njihova raznolikost: prirodna i arheoloska bastina, bastina maslinovog ulja i tradicija
maslinarstva i uljarstva te ribarstva sto je vazan preduvjet za oblikovanje posebne linije destinacijskih proizvoda. VaZzna snaga je spremnost i
interes lokalnih stanovnika u sudjelovanju i kreiranju turisticke ponude dozZivljajnog turizma, a s time povezane razvijene poljoprivredne povrsine
maslinika i vinograda koje daju podlogu za stvaranje dodane vrijednosti destinacije putem upoznavanja posjetitelja s kulturnom Zivljenja lokalnih
stanovnika.

Smjestajni kapaciteti u destinaciji su takoder snaga s raznolikom ponudom i visokom kvalitetom smjestaja turista u hotelima, kampovima,
apartmanima i privatnom smjestaju. To je esencijalno za turisticku destinaciju koja Zeli produljiti sezonu i povecati broj posjetitelja i nocenja, tako
da nece biti potrebna veda ulaganja u smjestajnu infrastrukturu. Isto tako, izgradena sportsko-rekreacijska infrastruktura kao snaga govori nam
da su ostvareni preduvjeti, osim onih prirodnih, za razvoj sportsko-rekreativnog turizma.
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Program ukupnog razvoja Opcine Tar-Vabriga/Torre Abrega, 2014.-2020.
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Slabosti

Prilikom sagledavanja slabosti destinacije treba prepoznati koje slabosti su jednostavno rjesive bez puno financijskih izdataka, kako upravo one ne
bi sprijecile dolazak turista kojeg su privukle jakosti destinacije. Kao glavne slabosti navodimo nedovoljno istaknuti bastinski potencijal i
nedovoljnu iskoristenost kulturnih i prirodnih resursa destinacije, sto proizlazi iz nedovoljne osvijestenosti stanovnistva o vaznosti i potrebi
interpretacije i prezentacije bastine, te o potrebi zastite i o¢uvanja okolisa.

Usporedbom snaga i slabosti vidljivo je da je ulagano u smjesStajnu i sportsko-rekreativnu infrastrukturu, dok je izostalo ulaganje u posjetiteljsku
infrastrukturu, pa osim privatnih inicijativa i projekata atrakcija Jame Baredine i Galerije «Traktor story» ne postoji mjesto gdje je prikazana bogata
bastina ovog mjesta an zanimljiv nacin te se shodno tome nisu razvili ni prepoznatljivi kulturno-turisticki proizvodi. Svakako treba ulozZiti dodatne
napore kako bi se proces implementacije projekata ubrzao, jer se Opcina nalazi korak do realizacije bastinskih projekata i vrhunskih posjetiteljskih
atrakcija koje, uz stru¢no upravljanje i kvalitetan program, mogu postati generatori razvoja Opcine.

S time dolazimo do nespremnosti na vodenje i upravljanje interpretacijskom infrastrukturom i nedostatnog cjelozivotnog obrazovanja, sto
zahtjeva angazman Opcine da pripremi lokalnu radnu snagu na nova radna mjesta s ulaganjem u programe usavrsavanja i dodatne edukacije.

Nepostojanje marketinskog plana destinacije povezano je s nedovoljnom iskoriStenosti vizualnog identiteta te njegovom neadekvatnom
upotrebom. To znaci da je marketinski plan potreban kako bi pronasli primjerene kanale komuniciranja s potencijalnim posjetiteljima te kako bi se
vizualni znak povezivao s vrijednostima koje nosi destinacija i koje su naglasene u kampanjama. Prilikom svake upotrebe vizualnog identiteta na
novom mediju, potrebno je savjetovanje s stru¢njacima, kako bi uvijek komunikacija brenda destinacije bila na visokoj razini.
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SNAGE SLABOSTI

e Dobar geoprometni polozaj

e Atraktivnost destinacije

e Ocuvan i nezagaden prostor

e Bogatstvo prirodnih i kulturnih resursa

e Posebnost kombinacije raznorodnih resursa - prirodne bastine,
arheoloske bastine, tradicije maslinarstva, uljarstva i ribarstva

e Spremnost i zrelost turisticke zajednice na inovacije i pomake u razvoju
kulturno-turisticke ponude destinacije - izradena projektna
dokumentacija

e Spremnost i interes lokalnih stanovnika u sudjelovanju i kreiranju
turisticke ponude dozivljajnog turizma

e Postojece atrakcije: Jama Baredine i Galerija «Traktor story»

e Razvijene poljoprivredne povrsine: maslinici i vinogradi

e Razvijena infrastruktura za sportsko-rekreacijski turizam

e Raznolika ponuda kvalitetnih smjestajnih kapaciteta - hoteli, kampovi,
apartmani, privatni smjestaj

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu

Nedovoljno istaknuti bastinski potencijal destinacije

Nedovoljna iskoristenost kulturnih i prirodnih resursa destinacije
Nedovoljna osvijeStenost stanovniStva o potrebi zastite i o¢uvanja okolisa
Nedovoljna osvijeStenost stanovnistva o vaznosti interpretacije i
prezentacije bastine

Nedostatak interpretacijske infrastrukture

Nedostatak prepoznatljivih kulturno-turistickih proizvoda

Sporost implementacije projekata

Nespremnost na vodenje i upravljanjem interpretacijskom
infrastrukturom

Nedostatno cjelozivotno obrazovanje

Nerazumijevanje dugorocnog planiranja u skladu s odrZivim razvojem
destinacije

Nepostojanje jedinstvene vizije destinacije

Nepostojanje marketinskog plana destinacije

Nedovoljna iskoristenost vizualnog identiteta

Slab razvoj brenda destinacije

Neusuglasenost kod odabira i provedbe razvojnih projekata u turizmu
Nedovoljno ljudskih resursa u turistickoj zajednici
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Prilike

Prilike za destinaciju Tar-Vabriga su mnogobrojne. S jedne strane zahvaljujuéi njezinim snagama, koje se mogu i trebaju iskoristiti kao potencijal za
ostvarivanje novih vrijednosti u kulturi i turizmu, a s druge strane zahvaljujuéi stvaranju novih trendova kod turista koji sve vise traZze i cijene
lokalne i autenti¢ne vrijednosti destinacija u kojima borave, pa je s time povecana potraznja proizvoda specificnih interesa i novih destinacija u
kojima je lokalno stanovnistvo, svjesno svoje bastine i novih potreba kulturnog-turizma, sposobno angazirati stru¢njake kako bi na suvremen i
inovativan nacin komunicirali s posjetiteljima i stvorili nove vrijednosti.

Ulaganjem u kulturu i kreiranjem novih atrakcija dozivljajnog turizma, te raznim programima i aktivhostima u destinaciji doprinijeli bi poveéanju
lokalnog ponosa, poticali kulturni, turisti¢ki i ekonomski napredak. Vazno je koristiti raspolozive kanale financiranja i sufinanciranja projekata,
poput EU fondova ili domacdih fondova ministarstava, jacati partnerske odnose s glavnim dionicima te umreZavati snage sa slicnim destinacijama
gastronomskog turizma i turizma maslinovog ulja.

Prijetnje

Prijetnje se odnose na utjecaje iz vanjske okoline na koje ne moZemo direktno utjecati i mijenjati ih, ali trebamo ih biti svjesni kako bi mogli
usmjeravati aktivnosti, oblikovati proizvode i kreirati programe na nacin da te prijetnje ne budu prepreka pri ostvarivanju zadanih ciljeva.

Tako treba poduzeti moguce mjere kako bi sprijecili pritisak na atraktivno obalno podrucje, organiziranjem akcija ¢iS¢enja i planom gospodarenja
otpadom onemogucili stvaranje velikih koli¢ina otpada te nelegalna odlaganja. Prepoznavanjem i ulaganjem u projekte dugorocne koristi za
dobrobit zajednice s predznakom odrzivog razvoja kulture i turizma, ulazemo u buduénost mladih i nova radna mjesta, otvaramo mogucénosti za
nova ulaganja i ekonomski prosperitet lokalnog stanovnistva te brinemo o identitetu zajednice i oCuvanju bastinskih kulturnih i prirodnih
vrijednosti.
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PRILIKE

Uravnotezen i odrzZiv razvoj s visim standardom za lokalne stanovnike
Jedinstvenost potencijala u europskom kontekstu

Originalnost potencijalnih projekata

Poboljsanje razine kulturno-turisticke ponude tijekom cijele godine
Povedanje osjecaja lokalnog ponosa

Povedanje poduzetnickog ulaganja

Poticanje kulturnog, turistickog i ekonomskog napredovanja
Poticanje odrzivog razvoja destinacije

Raspolozivost EU fondova

Raspolozivost domacdih fondova: MINT RH, MINK RH, MINZOIP RH,
Umrezavanje i medunarodna suradnja - destinacija gastronomskog
turizma i turizma maslinovog ulja

Rast trendova u turizmu: kreiranje specificne ponude prema interesima
turista

Rast trendova u turizmu: razvoj posebnih oblika turizma

Rastuci trend povratka prirodi, ruralnim podrucjima, zdravom zivotu i
zdravoj prehrani

Sve veca potraznja za ekoloski Cistim podrucjima

Korist od razvoja tehnologije i potencijala drustvenih mreza i
internetskih stranica za povecanje vidljivosti na trzistu i komunikaciju s
potencijalnim posjetiteljima

Sustavna edukacija stanovnistva

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu

PRIJETNJE

Pritisak na atraktivno obalno podrucje

Trend odlaska mladih kao radne snage i kao njegovatelja i nasljednika
lokalne bastine

Neprihvaéenost odredenih proizvoda od strane lokalne zajednice
Ne razumijevanje trzisnih trendova na razini upravnih tijela i
gospodarstva

Nedostatak institucionalne stru¢ne podrske razvoju turizma
Konkurencija unutar Zupanije i RH

Niska profesionalna razina u implementaciji projekata
Potencijalna veéa zagadenost mora i zraka

Gospodarska i politicka kriza
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OPIS DESTINACIJE TAR-VABRIGA

TEMELJNE IZJAVE DESTINACIJE

U ovom poglavlju donosimo temeljne izjave; poslanje koje nam govori o svrsi postojanja destinacije i vizija koja govori o
realizaciji te svrhe postojanja te najbolje mogudi ostvarivi razvoj destinacije.

Poslanje destinacije

Poslanje je izjava o svrsi postojanja destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika i odgovara na pitanja: Sto destinacija Tar-
Vabriga nudi svojoj lokalnoj zajednici, a Sto ciljanoj skupini? Koje nove vrijednosti donosi provedbom aktivnosti ove
Strategije? Na koji nacin? Poslanje je kljuc¢ni alat za planiranje, razvoj i pozicioniranje destinacije Tar Vabriga, zemlja od
ulika u buduénosti, ono osigurava temelje za oblikovanje vizije njenog razvoja i ukupne upravljacke politike.

Destinacija Tar Vabriga, zemlja od ulika inspirira, potiCe na istrazivanje, ucenje i iskustveni dozivljaj drevne bastine
maslinovog ulja i mediteranske prehrane, tradicijskog ribolova, arheologije i oc¢uvanog krajolika. Kod svih posjetitelja
osvjestava snaznu europsku dimenziju kroz raznoliku kulturno-turisticku ponudu iskustvenog odmora u idilicChnom
okruzenju obgrljenom tisuéljetnom tradicijom maslinarstva i vinarstva.
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Vizija destinacije

Vizija otkriva realizaciju svrhe postojanja destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika, a to ¢ini s naglaskom na isticanje njezinih
najvecih vrijednosti koje se ocituju u ostvarenju njezina poslanja i ciljeva u buducnosti. Izjava o viziji je inspirativna kako bi
energizirala i motivirala sve sudionike i dionike u procesu pokretanja, djelovanja i dugoro¢nog razvoja destinacije. Ona je
zvijezda vodilja destinacije koja entuzijasticki opisuje najbolje mogude ostvarivi razvoj u godinama koje su pred nama.
Glavna pitanja na koja vizija mora odgovoriti su: Kako se destinacija Tar-Vabriga odnosi prema svojim posjetiteljima i
zajednici? Kako obogacuje dobrobiti drugih i poboljsava kvalitetu Zivota? Tko ima korist od djelovanja aktivnosti i programa
u destinaciji?

Destinacija Opcéine Tar-Vabriga godine 2025. jedna je od najposjecenijih i najuspjesnijih u Istri. Razvojem atrakcija i
programa temeljenim na bastini i tradiciji postaje mjesto dozivljaja, susreta, zabave, odmora, ucenja i rekreacije.
Posjetitelji iz Hrvatske i inozemstva dolaze u destinaciju tijekom cijele godine, a lokalno stanovnistvo se prvenstveno bavi
proizvodnjom autohtonih proizvoda i usluznom djelatnoscu na kreativan i inovativan nacin.

e potice lokalno stanovnistvo, s naglaskom na mlade, na odrzavanje tradicijskih vrijednosti, bavljenjem tradicijskih poslova poput maslinarstva,
vinogradarstva i stocarstva te proizvodnjom i prodajom domacih autohtonih proizvoda

e privlaci brojne inovativne male i srednje poduzetnike koji kreiranjem novih proizvoda obogacuju kulturno-turisticku ponudu destinacije

e destinacija Tar-Vabriga, kao njezine glavne atrakcije dobitnici su prestiznih strukovnih nagrada iz podrucja upravljanja bastinom, turizma,
brendiranja, interpretacije, arhitekture i dizajna

e kroz razlicite medije interpretacije i prezentacije na zabavan i inovativan nacin upoznaje publiku s bastinom i identitetom TareZana i
VabriZzana, osvjestavajudi europsku dimenziju lokalne i nacionalne bastine, promovirajuci interkulturni dijalog i globalne vrijednosti kulturnog
nasljeda

e njezine atrakcije i programi su privla¢ni turisticki resurs i motivator dolaska turista u destinaciju, s ciljiem produljenja turisticke sezone i
povecanija turisticke potrosnje

e povecanje kvalitete Zivota u lokalnoj zajednici i stvaranje novih radnih mjesta, osnaZuje kulturni i turisticki boljitak, sluzeéi aktivho odrzivom
razvoju Opcdine

e aktivno sudjeluje u osvjestavanju kulturnog identiteta svoga kraja, promovira stvaralastvo i inovativnost, te pospjesuje osjec¢aj ponosa i
zajednistva kod svih stanovnika lokalnih zajednica.
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CILJNE SKUPINE DESTINACIJE

U ovom poglavlju donosimo razradu ciljnih skupina destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika koje smo podijelili na
demografske, ciljne skupine prema zemljopisnoj pokrivenosti i turisti¢ckoj motivaciji.

Ciljna skupina je pojam koji definira skupinu ljudi koji kupuju nas proizvod ili koriste nase usluge. ldentificiranje i poznavanje ciljane skupine
kljuéno je za uspjesnost poslovanja. Ono omogucuje da oblikujemo destinacije i ponudu i prema njihovim Zeljama i potrebama.

Demografske ciljne skupine

Ciljna skupina destinacije Tara i Vabrige pokriva Siroku demografsku skalu potencijalnih posjetitelja: od obitelji s djecom,
Skolske populacije, mladih parova, prijatelja do posjetitelja zrele i tre¢e dobi. Takav Siroki raspon ciljne skupine odreden je
ponudom raznorodnih sadrZaja mikrodestinacije tijekom cijele godine. Podjela ciljnih skupina slijedi u nastavku:

Predskolski uzrast

Osnovnoskolski uzrast (1-4, 5-8 razred)
Srednjoskolski uzrast

Obitelji s djecom

Mladi (18-24)

Mladi parovi/prijatelji (25-35)

Zrela dob (50-65)

Treca dob (65+)
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Ciljne skupine prema zemljopisnoj pokrivenosti

Na prvom su mjestu ciljnih skupina destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika lokalni posjetitelji, stanovnici Tara i Vabrige. U
stru¢nim se krugovima pokazalo bitnim preispitati opée uvazenu Cinjenicu da turizam nuzno podrazumijeva putovanje i da
se ne mozZe govoriti o turizmu u mjestu stanovanja. Naime, pokazalo se da je odnos izmedu kvalitete Zivota i turizma
iznimno vazan, a veoma je pozeljno da se dogadanja kreirana za turiste, kao i turisticka infrastruktura, koristi i od strane
lokalnih stanovnika. Razvoj kulturnog turizma ostvariv je s paralelnim razvojem kvalitete kulturne ponude za lokalne
stanovnike, i osnaZivanjem njihovog aktivhog sudjelovanja u kreiranju iste.

Sve bolja premreZenost Hrvatske autocestama vazan je preduvjet da prema destinaciji Tara i Vabrige krenu posjetitelji iz cijele zemlje. Posebno
se to odnosi na stanovnike vecih hrvatskih sredista, prvenstveno Zagreba i Rijeke, ali i iz gradskih sredista Istarske Zupanije, Pule, Novigrada,
Poreca, Pazina i Umaga. Skolske ekskurzije iz raznih dijelova Hrvatske vazan su dio ciljne skupine. Uz sve rasprostranjenije programe $kole u
prirodi, za ocekivati je da ¢e s rastom ponude destinacije i profiliranjem programa i aktivnosti, posjete biti brojnije i sve ucestalije.

Vazna predispozicija za dolazak europskih posjetitelja svakako je dobra prometna povezanost autocestom - istarski ipsilon, blizina Italije,
posebno Trsta, Udina i Venecije, grani¢enje sa Slovenijom, dobra prometna povezanost s Izolom, Koprom.

posjetitelji iz podrucja Opcine Tar-Vabriga/Torre Abrega (lokalni - mikro);

posjetitelji iz podrucja Istarske Zupanije (lokalni - makro);

posjetitelji iz susjednih Zupanija - Primorsko-goranske Li¢ko-senjske, Karlovacke, Zagrebacke i Grada Zagreba (regionalni);
posjetitelji iz velikih i veéih hrvatskih gradova Zagreba, Pule, Rijeke (nacionalni)

posjetitelji iz susjednih drzava (Italija, Slovenija, Austrija, Njemacka)

posjetitelji iz ostalih europskih drzava (Nizozemska, Francuska, Norveska, Ceika...)

posjetitelji iz ostalih drzava u svijetu s posebnim naglaskom na posjetitelje iz SAD-a i posjetitelje iz Azije (Japan, Juzna Koreja...)
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Ciljne skupine prema turistickoj motivaciji

Motivacija se definira kao sila ili mo¢ koja utjece na ponasanje ljudi, a uvijek je potaknuta cijelom grupom c¢imbenika. Ciljne
skupine destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika prema turistickoj motivaciji podijeljene su u kategorije trenutnih i
potencijalnih posjetitelja s obzirom na ponudu i moguci smjer razvoija turistickih atrakcija i posjetiteljske infrastrukture.

Prema tome ovdje navodimo sljedeée ciljne skupine: opustene odmarace, fizicki aktivne, kulturnjake, zdravstveno osvijestene, sklone hedonizmu
te zaljubljenike u prirodi. Navodimo turisticku motivaciju za svakog od njih te razmatramo o kojim se skupinama turista radi prema demografskim i
psihografskim obiljezjima te koji su njihovi interesi na putovanju.*®’

CILJNA OPUSTENI ZDRAVSTVENO SKLONI ZALJUBLJENICI U
SKUPINA ODMARACI FIZICKI AKTIVNI KULTURNJACI OSVIJESTENI HEDONIZMU PRIRODU

_ Sportsko-rekreacijski
LYW Relaksirajudi i izazovi na IstraZivanje lokalne Briga o psihofizickom Fascinacija biljnim i
\ (N \/:X&B/AW mirniji odmor otvorenom kulturne bastine zdravlju Razmaziti se zivotinjskim svijetom

167 Strateski plan razvoja turizma Kvarnera. Institut za turizam i Fakultet za menadZment u turizmu i ugostiteljstvu
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OPUSTENI ODMARACI

DEMOGRAFSKA | PSIHOGRAFSKA OBILJEZJA

Obitelji s djecom: Radno aktivni roditelji, usmjerenost na djecu, nedostatak slobodnog vremena, cjenovno osjetljivi

Mladi (18-24): Daci i studenti, izrazena potreba za druZenjem, financijski ovisni, cjenovno osjetljivi

Miladi parovi/prijatelji (25-35): Posveceni karijeri, manjak slobodnog vremena, relativno visok raspoloZiv prihod

Zrela dob (50-65): Radno aktivni, djeca financijski neovisna, 'vje¢no mladi', vrlo aktivni, raspolazu slobodnim vremenom i viskom prihoda
Treca dob (65+): U mirovini, nikad zdraviji i aktivniji, raspolazu vremenom i novcem za putovanja

VRIJEME PUTOVANJA

Ljetni mjeseci, vrijeme Skolskih praznika, 5.-10. mjesec; ¢esta kraca, vikend putovanja

MOTIVACUA | INTERESI NA PUTOVANJU

Odmor i opustanje uz kvalitetno provodenje slobodnog vremena u duhu zajednistva. Dok su mladi vrlo mobilni i skloni nepredvidivom mijenjanju destinacija,
ostali demografski segmenti preferiraju viSe stacionarni tip odmora. Obitelji traZe vrijednost za sve ¢lanove, ali su ponajvise usmjereni na potrebe i zadovoljstvo
djece, trec¢a dob na mir i udobnost, a mladi parovi/prijatelji i zrela dob na ugodu i nagradivanje sami sebe kroz neko posebno iskustvo.

183/252

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu



KULTURNJACI

Obrazovani pojedinci viSe platezne moci, ¢esto iskusni putnici koji tragaju za novim zanimljivim mjestima i novim znanjima. Veliku paznju posvecuju ucenju,
izvornosti i autenticnosti

DEMOGRAFSKA | PSIHOGRAFSKA OBILJEZJA

Mladi (18-24): Daci i studenti, izrazena potreba za druZenjem, financijski ovisni, cjenovno osjetljivi

Miladi parovi/prijatelji (25-35): Posveceni karijeri, manjak slobodnog vremena, relativno visok raspoloZiv prihod

Zrela dob (50-65): Radno aktivni, djeca financijski neovisna, 'vje¢no mladi', vrlo aktivni, raspolazu slobodnim vremenom i viskom prihoda

Treca dob (65+): U mirovini, nikad zdraviji i aktivniji, raspolazu vremenom i novcem za putovanja

VRIJEME PUTOVANJA

Cijela godina, intenzivno razdoblje: 4-10. mjesec, ¢esta kraca, vikend putovanja

MOTIVACIUA | INTERESI NA PUTOVANJU

Osnovni motiv putovanja je upoznavanje lokalne kulturne bastine. Trendovi ukazuju na rastudi interes za iskustvenim putovanjima te dozivljavanjem lokalne
kulture i stila zivota kroz sudjelovanje i ucenje. Kulturnjaci zrele i trece dobi imaju jaki edukacijski fokus usmjeren na povijest, umjetnost, glazbu i kazaliste.

Mlade parove/prijatelje i mlade posebno motiviraju umjetnost i kulturno nasljede. Izrazito su motivirani sudjelovanjem jer su visSe zainteresirani Ciniti cool stvari
nego imati cool stvari. Znatizeljni su i vjeruju da su kulturni dozivljaji nacini investiranja u sebe same.
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ZDRAVSTEVNO OSVIJESTENI

Obrazovani pojedinci vise platezne moci, veliku paznju posvecuju zdravlju i izgledu. Ekoloski su vrlo osvijesteni, vazna im je zdrava hrana i fizicke
aktivnosti. Skloni su stalnom ucenju o zdravlju i zdravim navikama te traze fizicku i duhovnu ravnotezu.

DEMOGRAFSKA | PSIHOGRAFSKA OBILJEZJA

Mladi (18-24): Daci i studenti, izrazena potreba za druZenjem, financijski ovisni, cjenovno osjetljivi

Zrela dob (50-65): Radno aktivni, djeca financijski neovisna, 'vje¢no mladi', vrlo aktivni, raspolazu slobodnim vremenom i viskom prihoda

Treca dob (65+): U mirovini, nikad zdraviji i aktivniji, raspolazu vremenom i novcem za putovanja

VRIJEME PUTOVANJA

Cijela godina, intenzivno razdoblje: 4-6. mjesec, Cesta kraca, vikend putovanja

MOTIVACIA | INTERESI NA PUTOVANJU

Osnovni motiv putovanja je koristenje programa koji na neki nacin pridonose fizickom i duhovnom zdravlju. Obuhvadéen je Sirok spektar usluga od programa
relaksacije i «<vracanja u ravnotezu» preko programa prevencije do programa lijecenja kroni¢nih stanja i poduzimanja odredenih manjih medicinskih zahvata. Sve
su popularniji holisticki programi posveceni ravnotezi duha i tijela kao i programi u¢enja o stjecanju zdravih navika i promjeni Zivotnog stila (i nakon povratka
kuci). Velika se vaznost pridaje koristenju prirodnih ljekovitih Cinitelja (mora, zraka, klime) u tretmanima te, jednako tako, prehrani koja je bazirana na zdravim,

svjezim i lokalno uzgojenim namirnicama. Aspekti «zelenog» i «zdravog» vazni su u svim ostalim sadrzajima i uslugama, od opremanja i uredenja smjestajnih
objekata, preko upravljanja otpadom do raspolozivosti kvalitetne zdravstvene skrbi u destinacijama. Zahtjeva se kombinacija medicinske ekspertize i ugode.

185/252

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu



SKLONI HEDONIZMU

Zaposleni i karijerno orijentirani, viseg obrazovanja i vise platezne modi. Vole se nagraditi za naporan rad finim stvarima i ugadanjem sebi te su takve
guste i spremni platiti.

DEMOGRAFSKA | PSIHOGRAFSKA OBILJEZJA

Miladi parovi/prijatelji (25-35): Posveceni karijeri, manjak slobodnog vremena, relativno visok raspoloZiv prihod

Zrela dob (50-65): Radno aktivni, djeca financijski neovisna, 'vje¢no mladi', vrlo aktivni, raspolazu slobodnim vremenom i viskom prihoda

VRIJEME PUTOVANJA

5-10. mjesec, Cesta kraca, vikend putovanja

MOTIVACUA | INTERESI NA PUTOVANJU

Putovanje je jedan od najboljih ivnajéeéc'ih nacina nagradivanja samih sebe, bilo da se 'gusta' u nekim hobijima, istrazivanju novih destinacija, zabavi, wellnessu,
gastronomiji ili svemu zajedno. Sto god da su interesi i sadrzaj putovanja, gusti za hedoniste podrazumijevaju visu kvalitetu, ¢ak i luksuz, u svakom slucaju
'posebnost' mjesta i sadrzaja, a svime time i skuplje usluge.
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FIZICKI AKTIVNI

PreteZito obrazovani, urbani pojedinci, profesionalnih zanimanja i vise platezne moci. Ekoloski visoko osvijesteni, posvecuju veliku paznju vlastitom
zdravlju i prehrani.

DEMOGRAFSKA | PSIHOGRAFSKA OBILJEZJA

Miladi parovi/prijatelji (25-35): Posveceni karijeri, manjak slobodnog vremena, relativno visok raspoloZiv prihod

Zrela dob (50-65): Radno aktivni, djeca financijski neovisna, 'vje¢no mladi', vrlo aktivni, raspolazu slobodnim vremenom i viskom prihoda

Mladi (18-24): Daci i studenti, izrazena potreba za druZenjem, financijski ovisni, cjenovno osjetljivi

VRIJEME PUTOVANJA

Cijela godina, intenzivno razdoblje: 4-10. mjesec, ¢esta kraca, vikend putovanja

MOTIVACIUA | INTERESI NA PUTOVANJU

Bavljenje nekom fizickom aktivnosti u atraktivnhom, o€uvanom i prirodnom okruZenju. Oni 'pasionirani' fokusirani su na fizicke izazove i testiranje vlastitih
granica s malo interesa za druge aktivnosti. Vecina su ipak 'rekreativci' koji uz primarni motiv fizicki aktivnhog putovanja, rado odvajaju vrijeme i za druge

zabavne, kulturne i wellness sadrZaje u destinacijama. Vrlo su mobilni, tijekom jednog putovanja uobicajeno obilaze viSe lokacija i bave se s viSe sportsko-
rekreacijskih aktivnosti.
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ZALJUBLJENICI U PRIRODU

DEMOGRAFSKA | PSIHOGRAFSKA OBILJEZJA

Mladi parovi/prijatelji (25-35): Posveceni karijeri, manjak slobodnog vremena, relativno visok raspoloziv prihod

Zrela dob (50-65): Radno aktivni, djeca financijski neovisna, 'vje¢no mladi', vrlo aktivni, raspolazu slobodnim vremenom i viskom prihoda

Treca dob (65+): U mirovini, nikad zdraviji i aktivniji, raspolazu vremenom i novcem za putovanja

VRIJEME PUTOVANJA

Cijela godina, intenzivno razdoblje: 4-10. mjesec, ¢esta kraca, vikend putovanja

MOTIVACIA | INTERESI NA PUTOVANJU

Vole boraviti u prirodi, okruzeni lijepim krajolicima. Potaknuti su uc¢enjem o prirodnim vrijednostima neke destinacije te prouc¢avanjem biljnog i Zivotinjskog

svijeta. Vrlo su ekoloski osvijeSteni, fascinirani su prirodom, a putuju samostalno ili u grupama. Posebno osmisljeni programi im nisu prioritet kako bi pronasli
nacina da uzivaju u prirodnim ljepotama.
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NOSITELJI I DIONICI RAZVOJA DESTINACIJE

Svaka organizacija ili projekt, pa tako i destinacija Tar Vabriga, zemlja od ulika treba podrsku svojih dionika na putu uspjeha
i ostvarenja svog poslanja i vizije. Ovdje donosimo podjelu dionika na primarne, sekundarne i tercijarne s njihovim popisom
i opisom osnovnih uloga u razvoju destinacije. Primarni dionici odnose se na lokalne i regionalne (Zupanijske) subjekte,
sekundarni na nacionale, a tercijarni na dionike iz Sireg europskog i svjetskog konteksta. Rad s dionicima kljucan je zadatak
vodstva destinacije i njezinih glavnih turistickih atrakcija.

Primarni

Primarni dionici su glavni bastinici destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika, ujedno i njegovi glavni korisnici i promotori. U
prvom se redu odnose na lokalnu i regionalnu upravu i samoupravu, Istarsku Zupaniju i brojne lokalne i Zupanijske udruge,
institucije i pojedince iz javnog, privatnog i civilnog sektora kojima je uspjeh destinacije vazan i povezan s njihovim vlastitim
uspjehom. Brojne kulturno-znanstvene institucije na podrucju Istarske zupanije, vazne su za razvoj destinacije jer je svaka
suvremena ustanova svjesna da su umrezavanje i partnerstva zalozi uspjeha njih samih, ali i druStvene zajednice u cjelini.
Lokalna zajednica je zajednica ljudi povezanih zajednic¢kim potrebama, tradicijom i identitetom u prostoru koji im
omogucuje izravan dodir i komunikaciju.

Lokalna i regionalna uprava i samouprava (javni sektor):

e |[starska Zupanija
e Turisticka zajednica Tar-Vabriga / Torre Abrega
e Opcina Tar-Vabriga / Torre Abrega

Udruge, zadruge, klubovi i zajednice

Udruga gradana Opdine Tar-Vabriga

Zajednica Talijana «Giovanni Palma»

Udruga maslinara u Istarskoj Zupaniji: «Olea», Tar
Poljoprivredna zadruga «Olea Vitis Antiqua», Tar
Udruga «Maslina-ulivo», Umag

«Udruga Agroturist», Vodnjan
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«Udruga maslinarki Istre», Buzet
Udruga ribara «Delfin»

Ekoloska udruga «Novi val»
Udruga ugostitelja «Tri gusta»

Udruga iznajmljivaca turistic¢kih kapaciteta u privatnom smjestaju Opcéine Tar-Vabriga
Udruga “Dharma” za promicanje nenasilja, vegetarijanske prehrane i Zivljenja u skladu s prirodom

Udruga dijabeticara Istarske Zupanije - Klub Tar-Vabriga
Humanitarna udruga «Valsanta»

Hrvatski crveni kriz - ogranak Tar-Vabriga

Dobrovoljno vatrogasno drustvo Tar-Vabriga
Odbojkaski klub Tar

Nogometni klub Istra Tar

Stolnoteniski klub Tar

Bodcarski klub Vabriga

Streljacki klub Istra Tar-Vabriga

Skola rukometa - Zenski rukometni klub «Mladost» Kastelir

Kultura (javni i privatni sektor)

Zavic¢ajni muzej Porestine, Porec
Gradska knjiznica Porec
Poljoprivredni institut, Porec
Ekomuzej batana, Rovinj
Konzervatorski odjel u Puli
Etnografski muzej Istre, Pazin
Arheoloski muzej Istre, Pula
Mjesoviti zbor «San Martino»
Vokalna skupina «l paesani»
Zaklada Vesna i Zlatko Prica

Turizam i gospodarstvo (javni i privatni sektor):

Turisticka zajednica Istarske Zupanije

Istarska razvojna turisticka agencija, IRTA d.o.o0., Porec
Istarska razvojna agencija (IDA)

AZZRI - Agencija za ruralni razvoj Istre
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Institut za poljoprivredu i turizam, Porec
Valamar d.d. Porec

Agrolaguna d.d., Porec

Portal Istria gourmet*¢®

Ugostitelji i vlasnici privatnog smjestaja

Obrazovanije i prosvjeta:

Djecji vrti¢ «Radost», Porec-Tar

Talijanski djedji vrti¢ «<Paperino», Pore¢-Tar
Osnovna skola Tar-Vabriga

Srednja skola Mate Balote, Porec

Mediji:

Televizija Istra
TV Nova Pula
Glas Istre
Novi list

1% Portal Istria gourmet. izvor: URL: http://www.istria-gourmet.com (09.03.2017.)
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Sekundarni

Sekundarni dionici su sve sektorski srodne institucije, ustanove, udruge i projekti na nacionalnoj razini koji podupiru i
sudjeluju u razvoju destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika, a to su u prvom redu stru¢ne i profesionalne ustanove, udruge
ili pojedinci kojima je uspjeh destinacije vazan.

Izvrsna vlast RH (javni sektor):

Ministarstvo kulture Republike Hrvatske

Ministarstvo turizma Republike Hrvatske

Ministarstvo poljoprivrede

Ministarstvo regionalnog razvoja Republike Hrvatske

Ministarstvo gospodarstva, rada i poduzetniStva Republike Hrvatske
Ministarstvo zastite okolisa i prirode

Ministarstvo znanosti, obrazovanja i Sporta Republike Hrvatske

Kulturno-znanstvene institucije i udruge (javni i civilni sektor):

Drzavni arhiv u Zagrebu

Nacionalna sveuciliSna knjiznica, Zagreb
Institut za razvoj obrazovanja

Institut za medunarodne odnose
Muzejsko-dokumentacijski centar MDC, Zagreb
ICOM Hrvatska

Hrvatsko muzejsko drustvo

Hrvatska akademija za znanost i umjetnost
Hrvatska udruga za interpretaciju bastine
Institut drustvenih znanosti lvo Pilar, Zagreb
Institut za poljoprivredu i turizam, Porec
Institut za turizam, Zagreb

Drustvo enologa Hrvatske

Zagrebacki maslinarski institut, Mala Gorica
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Turizam i gospodarstvo - Hrvatska (javni i civilni sektor):

Hrvatska turisti¢ka zajednica

Institut za turizam, Zagreb

Udruga hrvatskih putnickih agencija UHPA
Hrvatska gospodarska komora HGK, Zagreb
Hrvatski savez obrtnickih zadruga
Zajednica drustava turisti¢kih vodi¢a Hrvatske
Turisticka agencija Spektar putovanja
Turisticka agencija Sperenza d.o.o.

A.T.l. d.o.o,

Ban Tours

Collegium putovanja d.o.o.

Putnicka agencija Eklata d.o.o.

Turisticka agencija Integral Zagreb d.o.o.
Agencija R.T.A. d.o.o.

Zeatours putnicka agencija d.o.o.

Putnicka agencija F-tours

Putnicka agencija Omega grupa

Putnicka agencija Media turist

Kolektiva

Ponuda dana

Crno jaje

Kupi me

Kamo na izlet

Idem van/Kamo za vikend
Vikendplaner.info
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Udruge i klubovi (turizam i gospodarstvo)

Udruga maslinara «Oblica», Zrnovnica

Udruga maslinara «Maslina», Trogir

Udruga maslinara «Mastrinka», Kastel Luksi¢
Udruga maslinara «Sv. Spirijun», Hvar

Udruga maslinara «Lotnjak», Klis

Udruga maslinara i uljara «Orluka», Biograd

Udruga maslinara «Ciovka, Slatine»

Udruga maslinara «Zlato Brac¢a», Sutivan

Udruga maslinara «Drobnica», Krk

UdruzZenje vinarstva, Hrvatska gospodarska komora
Udruga vinara «Vina Croatia - Vina mosaica»
Udruga «Gran Cro»

Udruga vinara Istre «Vinlstray,

Udruga vinara i vinogradara Dalmacije

Udruga «Agroturist», Vodnjan

Zajednica maslinara i uljara Hrvatske, Zrnovnica
OPG - uljare i obrti za proizvodnju maslinovog ulja
Udruga ekoloskih obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava «Esitate»
Udruga tartufara Hrvatske, Opdcina Oprtalj

Klub kvalitetnih konoba i restorana «Tartufo vero», Buzet
Klaster hrvatskog prsuta

Savez mladih sirara RH

Udruga malih sirara Zagrebacke Zupanije «Sirek»
Udruga malih sirara BIL-SIR

Udruge uzgajivaca istarskih koza i ovaca

Udruge za promicanje zdravlja i kvalitete Zivota
Udruge povjesnicara

Udruge arheologa

Udruge za promicanje turizma i kulture

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu

194/252



Obrazovanje - Hrvatska (javni sektor)

Agronomski fakultet, Zagreb
Kulinarski institut KUL IN, Sisak
Studij gastronomije, Visoka skola Aspira, Split

Katedra za hoteljerstvo, gastronomiju i restoraterstvo, Fakultet za menadZzment u turizmu i ugostiteljstvu, Rijeka

Edukacijski gastronomski centar Istre, Gortanov brijeg

Posebni projekti i atrakcije

Ceste maslinovog ulja Istre
Vinske ceste Hrvatske
Ceste sira zagrebacke regije

Projekt: «Okusi hrvatske tradicije», za promociju eno-gastro turizma

VINOcom - Medunarodni festival vina i kulinarstva,
Hrvatski festival hrane i vina, Zagreb

Dani maslinovog ulja, Ugljan

«Dani ulja», Zadar

Dani mladog maslinovog ulja, Vodnjan

Sajam tartufa i poljoprivrednih proizvoda, Livade
Dani tartufa, Buzet

Dani Sparoga, Rab

Dani istarskih Sparuga, Novigrad-Buje-Brtonigla
Internacionalni sajam prsuta, Tinjan

Nacionalni sajam prsuta, Sinj

Medunarodni sajam prsuta, Drnis

Dani hrvatskog prsuta

Festival sira, Svetvinc¢enat

Festival sira, Drnis

Hrvatski festival tradicijskih sireva, Zagreb
Culinary Croatia®®’

Eat Istrial’®, Tasteful Croatian Journeys171

169

Culinary Croatia. izvor: URL: http://www.culinary-croatia.com (09.03.2017.)

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu

195/252



Ko-autori i suradnici na projektima:

Dragana Lucija Ratkovi¢ Aydemir, Muze d.o.o.

Iva Klari¢, Muze d.o.o.

Mirna Drazenovi¢, Muze d.o.o.
Krebel&Kostrenci¢ arhitekti
Studio Cuculi¢, Zagreb

Sonda, Porec¢

Idea Art, Porec

Mediji:

HRT

RTL

NOVA TV
Vecerniji list
Jutarniji list
Net.hr
Index.hr
T-Portal
Buro 24/7

170
171

Eat Istria. izvor: URL: http://www.eatistria.com (09.03.2017.)

Tasteful Croatian Journeys . izvor: URL: http://visitcroatia.com (09.03.2017.)

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu

196/252



Tercijarni

Tercijarni dionici destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika obuhvadaju medunarodne organizacije, institucije i pojedince
kojima je stalo da se destinacija profilira u uspjeSnu gastro-kultorolosku destinaciju te daju primjer i poticaj ostalim lokalnim
zajednicama na valorizaciju svog identiteta za odrzivi razvoj. Oni su partneri u zajednickim projektima, te dijele iste eticke i
strukovne kodekse koji su prihvaceni u medunarodnom kontekstu.

Kulturne, turisticke, znanstvene i profesionalne institucije i udruge - svijet (javni i civilni sektor)

FAO (Food and Agriculture Organization of the United Nations - Organizacija Ujedinjenih naroda za hranu i poljoprivredu)

UNESCO (United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization - Organizacija Ujedinjenih naroda za obrazovanje, znanost i kulturu)
HERA Adriatic (Sustainable Tourism Management of Adriatic Heritage - Upravljanje odrZivim turizmom bastine Jadrana)

ICOMOS (International Council on Monuments and Sites - Medunarodno vije¢e za spomenike i lokalitete)

ICOM (International Council of Museums - Medunarodno vije¢e za muzeje)

MINOM (International Movement for a New Museology - Medunarodni pokret za novu muzeologiju)

UNWTO (United Nations World Tourism Organisation)

EAA (European Association of Archaeologist)

International Academy of Gastronomy’?

International Olive Council

Europske mreze, strukovna i znanstvena udruzenja

Council of Europe - European institute of cultural routes, Europski institut za kulturne rute Vije¢a Europe
Interpret Europe, europska udruga za interpretaciju bastine

Europa Nostra

Europska komisija (EK)

72 International Academy of Gastronomy. izvor: URL: http://www.intergastronom.net/about-iag/who-are-we (09.03.2017.)
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Turizam i gospodarstvo

Trip Advisor
Four Square
Lonely Planet
TUI

Thomas Cook

Mediji

RTV SLO, nacionalna televizija Slovenije
RAI Uno, RAI Due, RAI Tre, nacionalna televizija Italije
MTYV, nacionalna televizija Madarske
ARD, nacionalna televizija Njemacke
TF1, nacionalna televizija Francuske
OREF, nacionalna televizija Austrije

NHK, nacionalna televizija Japana

SBS, nacionalna televizija Juzne Koreje
CT, nacionalna televizija Cegke

RTR, nacionalna televizija Rusije

TELE 5, kulturni kanal njemacke televizije
ARS, kulturni kanal

Olive Oil Times
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Lokalna i regionalna uprava i samouprava

Kulturni sektor

Turizam i gospodarstvo

PRIMARNI DIONICI Obrazovanje i prosvjeta
| Udruge, zadruge, klubovi i zajednice
Istaknuti umjetnici
Mediji
IzvrSna vlast RH

Kulturno-znanstvene institucije i udruge

NOSITELJI | DIONICI

Turizam i gospodarstvo

Udruge i klubovi
SEKUNDARNI DIONICI
Obrazovanje
Posebni projekti i atrakcije
Ko-autori i suradnici na projektima
Mediji

Kulturne, turisticke i znanstvene udruge

Europske mreze, strukovna i znanstvena udruzenja

TERCIJARNI DIONICI
Turizam i gospodarstvo

Mediji
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CILJEVI

Stratesko djelovanje i aktivnosti destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika temelji se na jasno postavljenim ciljevima koji su
temelj na kojima se oblikuje akcijski plan za njihovo ostvarenje. U fazi evaluacije ocjenjuje se uspjeSnost provodenja
akcijskog plana u ostvarenju zadanih ciljeva. Dijele se na opce - projektne ciljeve razvoja destinacije koji obuhvacaju Siru
viziju njihova ostvarenja, te na posebne - interpretacijske ciljeve koji obuhvacaju specifi¢ne ciljeve strategije koji se odnose
na interpretacijsku infrastrukturu i prezentaciju destinacije.

Op¢i / razvoj destinacije

unaprijediti kvalitetu cjelokupnog kulturno-turistickog proizvoda i ponude destinacije u skladu s odrzivim razvojem

osvjesStavati vlastite vrijednosti i jedinstvenosti te pobudivati osje¢aj ponosa kod lokalne zajednice, a posjetitelje educirati osvjeStavati o
ocuvanju bastinskih vrijednosti

poticati lokalno stanovnistvo na aktivno sudjelovanje u programima i aktivnostima u destinaciji te unaprijediti poduzetnicki duh (poduzetnicke
djelatnosti i kapacitet), povecati konkurentnost gospodarstva i promicati drustveni razvoj;

poticati medunarodnu suradnju, te sudjelovanje u programima financiranja iz EU fondova

dugorocno razvijati prepoznatljivi brend destinacije

Posebni / razvoj interpretacije i dozivljaja

ostvariti pomake i inovacije u interpretaciji i prezentaciji kulturne bastine u lokalnom, nacionalnom i europskom kontekstu
stvoriti originalnu, atraktivnu i suvremenu infrastrukturu i medije interpretacije u zatvorenom i na otvorenom

razvijati posebne programe dozivljaja destinacije koji uklju¢uju lokalnu zajednicu i njihovo aktivno sudjelovanje u provedbi
osigurati visoku stru¢nu razinu provedbe interdisciplinarnih projekata: kulturni menadzment, muzeologija, dizajn, fotografija...
koristiti suvremene i inovativne nac¢ine komunikacije i promocije brenda destinacije i njezinih pojedinih proizvoda

poticati i promovirati proizvodnju i prodaju autohtonih proizvoda destinacije
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PROIZVODI | ATRAKCIE DESTINACIJE

U ovom poglavlju predstavljamo proizvode i atrakcije destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika, od posjetiteljskih i
interpretacijskih centara, interpretacije na otvorenom, programskih djelatnosti, brendiranja do upravljanja posjetiteljskom
infrastrukturom. Proizvodi i atrakcije su ukratko opisani, donesena su njihova poslanja, istaknuti su bastinski resursi na
kojima se temelje te vrijednosti za korisnika. Izdvojeno je koje posebne oblike turizma generiraju ti proizvodi te koje su
njihove ciljane skupine. Na kraju je donesen aproksimativan budzet realizacije proizvoda ili atrakcije.

POSJETITELJSKI | Centar gastronomskog turizma i bastine Istre “Kastel magi¢ne zemlje”
INTERPRETACIJSKI Posjetiteljski centar “Kucica za ptice”

CENTRI Interpretacijski centar “Kuca tradicijske gastronomije”

Ruta maslina i arheologije
Interpretacijska staza za pet cula

Sakralna ruta Sv. Martina
INTERPRETACLJA

PROIZVODI | NA OTVORENOM

ATRAKCIJE
DESTINACUE Ornitoloski park “Us¢e Mirne i Tarska vala”

Arheoloski park Loron

Park maslina “Dardin od ulik”

Kamenteatar

Festival mora i ribarstva

e Festival maslina i arheologije

DJELATNOST

Festival gastronomske bastine

Vizualni identitet

BRENDIRANJE Mobilna aplikacija destinacije

Web stranica ekomuzeja
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PredloZeni programi i aktivnosti povezat ¢e se s aktualnim atrakcijama u destinaciji i koristiti postojecu, kao i novostvorenu infrastrukturu za
odrzavanje kulturnih, sportskih i zabavnih programa. To znaci da destinacija Tar Vabriga, zemlja od ulika, osim ulaganja i razvijanja novih kulturno-
turistickih proizvoda, koristi postoje¢e na nacin da ih povezuje kroz razlicite module prezentacije i interpretacije destinacije te umrezuje
cjelokupnu ponudu koja nudi posjetitelju iskustveni, zanimljivi i zabavni, edukativni i kreativni dozivljaj destinacije.

Marketing i brend strategija ukljuuje i postojece proizvode kao dio cjelokupne ponude destinacije s novim ili dopunjenim vizualnim identitetom
te jacom vidljivoS¢u. Postojeéi proizvodi su: Traktor story i Galerija Konobon, prirodni fenomen otvoren i ureden za posjetitelje Jama Baredine,
Specijalizirana trgovina La Botega. Takoder, postojeca infrastruktura poput pjesacko-biciklistickih staza, sportskih dvorana koristit ¢e se prilikom
odrZavanja odredenih programa, poput festivala koji ¢e u svojoj ponudi sadrzavati sportska natjecanja i rekreacijske aktivnosti za posjetitelje
manifestacije.
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POSJETITELJSKI | INTERPRETACIJSKI CENTRI

Centar gastronomskog turizma i bastine Istre Kastel magicne zemlje

Kratki opis

Centar gastronomskog turizma i bastine Istre Kastel magicne zemlje (dalje: Kastel) je krovna atrakcija i glavna interpretacijska i prezentacijska
infrastruktura mikro-destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika, glavna sastavnica Ekomuzeja Tar-Vabriga kao glavne upravljacke tocke u rukama
lokalne zajednice.

Kastel na zanimljiv i kreativan nacin vrednuje, ¢uva i Sirem krugu posjetitelja predstavlja zna¢aj cuvenog maslinovog ulja Tara i Vabrige te stoljetnu
ulogu maslina i maslinarstva u razvoju i Zivotu ovog podrucja i njegovih stanovnika.

Na tri kata zgrade Kastela predstavljene su izloZzbe povijesti Tara i Vabrige, tisuéljetne tradicije maslinarstva i uljarstva, jedinstvenost istarske
gastronomije u kontekstu mediteranske kuhinje sa specificnim namirnicama poput tartufa, vina, sira, prsuta, Sparoga i cipala te prirodne bastine
usca rijeke Mirne s bogatstvom pticjih vrsta.

Ispred Kastela nalazi se trg koji djeluje kao fokusna tocka mijesta, okupljajuéi lokalne stanovnike i posjetitelje prilikom posebno kreiranih
programa. Kastel je centar dogadanja u destinaciji te glavna tocka destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika. Svojim programima i aktivnostima
povezuje postojece i buduce atrakcije destinacije te usmjerava posjetitelje na sadrzaje koji odgovaraju njihovim afinitetima i interesima.
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Sadrzaji Centra:

infopult za prijem posijetitelja

infopult Turisti¢ke zajednice Tar-Vabriga
garderoba

suvenirnica «»Butiga od uspomena»
restoran «Frajona» s terasom

caffe bar

uredske prostorije Ekomuzeja i TZ Tar-Vabriga
izlozba «Sto je grad bez kastela?»

izlozba «Eden od ulika»

izloZzba «Darovi istarske zemlje»

izlozba «Cuvarice Mirnina uéa»
edukacijska prostorija «Istraonica za djecu»
knjiznica «Medijska kuSaonica»

utilitarne prostorije

toaleti

trg
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Poslanje

Valorizacija bogatog i drevnog gastro-kulturalnog identiteta destinacije Tar Vabriga, zemlja od ulika i Istre, ocuvanje lokalne bastine i
gospodarskog napretka lokalnih ljude te povezivanje s tematski srodnim projektima na Mediteranu isticuéi snaznu mediteransku i europsku

dimenziju svojega djelovanja.
Bastinski resurs
Kastel, Tar, 19. st.

arheoloska bastina nalazista Loron
povijest i bastina Tara i Vabrige
prirodna bastina usca rijeke Mirne
ornitofauna - Natura vrste

Znacaj bastinskog resursa

e |okalni, nacionalni i europski

Vrijednost za korisnika

transformacija i rast

harmonija

inspiracija, kreativnost, estetika
identitet

komunikacija

odgovornost

Proizvod posebnog oblika turizma

e gastronomski turizam
e turizam maslinovog ulja
e  kulturni i kreativni turizam

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu

tehnike i vjestine tradicijskog maslinarstva i uljarstva, ribolova, proizvodnje sira i obrade zemlje
tehnike i vjestine izrade tradicijskog alata za maslinarstvo, uljarstvo, ribarstvo, proizvodnju sira
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Ciljna skupina

Demografske

obitelji s djecom

Skolske grupe

individualni posjetitelji
organizirane grupe posjetitelja

Prema motivaciji

e kulturnjaci
e skloni hedonizmu

Budzet
Dokumentacija i implementacija
e 29.322.650,00 kn (+PDV)

Na ovoj i sljedece dvije stranice: prikaz presjeka katova kastela'”®

7% Vizualizacije preuzete iz Preliminarnog muzeoloskog koncepta «Kastela magi¢ne zemlje», 2016. godina. Vizualizacije izradio arhitektonski studio Krebel&Kostrencic.
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— Maslinici Targ
1 Vabrige —

LOREM 1PSUM DOLOZ 517 AMET, CONSICTETUR
ADIPISCING ELIT, CRAS VEL TRLLUS NON LECTUS
ULTRICES PACILISIS. IN MATTIS, St MaTTIS
LAOREET PULVINAR, NIBH TORTOR VEHICULA
TELLUS, VITAE FACILISIS FELIS METUS AC IPSUM,

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONS
ADIPESCING ELIT. CRAS VEL TELLUS Nd
ULTRICES FACILISIS. IN MATTIS, SEM
LAOREET PULVINAR, NIEH TORTOR V
TELLUS, VITAE FACILISIS FELIS ME
DONEC BIBENDUM NUNC QUIS K

PRAESENT INTERDUM MASSA




Posjetiteljski centar «Kucica za ptice»

Kratki opis

Posjetiteljski centar «Kucica za ptice» nalazi se u ornitoloSkom rezervatu usca rijeke Mirne. U centru je stalnom izloZzbom prezentirana i
interpretirana ornitofauna i prirodna bastina ornitoloSkog rezervata usc¢a rijeke Mirne i njezinog znacaja za zastitu i ocuvanje raznolikih vrsta ptica
koje obitavaju na ovom podrucju. Posjetiteljski centar svojim programom komunicira s Ornitoloskim parkom i Interpretacijskom stazom za pet
Cula ornitoloskog rezervata, a zajedno su sastavnice Ekomuzeja Tar-Vabriga kao glavne upravljacke toc¢ke u rukama lokalne zajednice. U
upravljanju sudjeluju stru¢ne sluzbe Javne ustanove za zastitu prirode Istarske Zupanije Natura Histrica.

Sastavnice Centra:

e infopult za prijem posjetitelja
e suvenirnica

e stalnaizloZzba

e toaleti

Poslanje

Interaktivnom, inovativhom i inspirativnom izloZbom predstavlja prirodne vrijednosti ornitoloSkog rezervata, vaznosti njihova ocuvanja te
osigurava lokalnom stanovnistvu i posjetiteljima edukativno, ugodno i poticajno iskustvo.

Bastinski resurs

e prirodna bastina uséa rijeke Mirne
e ornitofauna - Natura vrste

Znacaj bastinskog resursa

e |okalni, nacionalni i europski

Vrijednost za korisnika

transformacija i rast

harmonija

inspiracija, kreativnost, estetika
identitet

komunikacija

odgovornost
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Proizvod posebnog oblika turizma

e ekoloski turizam
e wildlife turizam
e kreativni turizam

Ciljna skupina

Demografske

obitelji s djecom

Skolske grupe

organizirane grupe posjetitelja

zrela dob
trec¢a dob

Prema motivaciji

e kulturnjaci
e zaljubljenici u prirodu

Budzet
Dokumentacija i implementacija
e 16.635.000,00 kn (+PDV)

Na sljededoj stranici: Primjer centra za posjetitelje i izlozbe o ornitologiji174

7% Jack studios. The Waden Sea Visitor Center, izvor: URL: http://www.jacstudios.dk/filter/exhibition (20.03.2017.)
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Interpretacijski centar «Kuca tradicijske gastronomije»

Kratki opis

Ovaj centar posijetitelji Zeli posjetiteljima pribliziti gastronomsku ponudu Tara i Vabrige, educirati o lokalnim gastronomskim proizvodima kroz
prezentaciju i sudjelovanje u pripravljanju domacdih jela te potaknuti na kupnju lokalnih proizvoda. U sklopu interpretacijskog centra nalazi se i
suvenirnica i specijalizirana trgovina «La Botega», koja je otvorena za posjetitelje u centru naselja Tar. Interpretacijski centar se sastoji od

prijemnog prostora i prostora za degustaciju proizvoda te konzumaciju jela.

Jedan od ciljeva ovog centra je doprinijeti razvoju udruga proizvodaca lokalnih autohtonih eno i gastro proizvoda, suvenira te poduzetnistva,

poljoprivredne proizvodnje i tradicionalnih obrta.

Poslanje

Degustacija lokalne gastronomske ponude uz mogucnost sudjelovanja u pripravljanju domacih jela i edukacije o gastronomskoj bastini Tara i

Vabrige.

Bastinski resurs

e tehnike i vjestine tradicijskog maslinarstva i uljarstva, proizvodnije sira i ostalih autohtonih proizvoda

Znacaj bastinskog resursa
e lokalni

Vrijednost za korisnika

e inspiracija, kreativnost, estetika
e identitet
e komunikacija

Proizvod posebnog oblika turizma

e gastronomski turizam
e turizam maslinovog ulja

175 Kuéa tradicijske gastronomije. Momperlon d.o.o., str. 2.

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu
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Ciljna skupina
Demografske

individualni posjetitelji
mladi parovi/prijatelji
zrela dob

treca dob

Prema motivaciji

e kulturnjaci
e skloni hedonizmu

Budzet
Dokumentacija i implementacija
e 1.650.000,00 kn (+PDV)

N o e 176 . 177 _— L. 178 . 179
Na sljededoj stranici: Primjeri duéana s gastro™"" i eno ponudom™"’ i edukacijskih radionica™"" pripreme hrane

176

https://ritzcarlton-h.assetsadobe.com/is/image/content/dam/the-ritz-carlton/hotels/usa-and-canada/florida/key-biscayne-miami/dining/RCKEYBI_00229%20.png?$XlargeViewport100pct$
http://www.laboella.com/wp-content/uploads/2013/01/117.jpg
http://www.entreestudiantes.com/wp-content/uploads/2014/05/Campamentos-Basque-Culinary-Center.jpg
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INTERPRETACIJA NA OTVORENOM

Ruta maslina i arheologije

Kratki opis

Dva tematska puta - onaj masline i arheologije, objedinjeni su u jedinstvenoj Ruti maslina i arheologije. Cilj stvaranja ove rute je poticati svijest o
posebnim kvalitetama lokalnog maslinovog ulja, upoznati bogatu arheolosku bastinu, koja je posebice u sluc¢aju Lorona usko povezana s
maslinarstvom ovoga podrucja od antickih vremena, te kroz optiku ovog drevnog proizvoda interpretirati i prezentirati ostalu materijalnu i
nematerijalnu kulturnu i prirodnu bastinu s ovog podrucja, poput oZivljavanja tradicionalnih vjestina gradnje suhozida.

Vazan cilj rute je i podici razinu interpretacije i prezentacije bastine objedinjujudi ju s ponudom i uslugama lokalnih ljudi - glavnih dionika na kojima
pociva odrzivi razvoj Opéine Tar-Vabriga: maslinarima, proizvodacima lokalnih proizvoda, ugostiteljima, vlasnicima konoba, vinarima itd.*®°

Sastavnica je Ekomuzeja Tar-Vabriga kao glavne upravljacke tocke u rukama lokalne zajednice.

Poslanje

Rutom maslina poti¢emo svijest o posebnim kvalitetama naseg maslinovog ulja te na inovativan i kreativan nacin predstavljamo nasu bogatu
kulturnu i prirodnu bastinu kako bismo s njom uspostavili jos blizi kontakt, a nasim se posjetiteljima predstavili na blizak i prijateljski nacin.'8!

Bastinski resurs

tehnike i vjestine tradicijskog maslinarstva i uljarstva

izrada tradicionalnih predmeta i alata za maslinarstvo i uljarstvo
arheolo$ka bastina lokaliteta Loron

znanja i vjestine gradnje suhozida

Znacaj bastinskog resursa
e lokalni, nacionalni, regionalni (istarski), europski
Vrijednost za korisnika

e transformacijai rast

'8 Tematska ruta maslina (i arheologije), idejno rjedenje s trodkovnikom (2012.), Muze d.o.o i Studio Cuculi¢; Tematska ruta maslina, izvedbeno rjesenje produkt dizajna signalizacije i opreme odmorista
(2013.), Muze d.o.0., Studio Cuculi¢ i Studio Clinica
'81 Ruta maslina, idejno rje3enje (2012.), str. 6.
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harmonija

inspiracija, kreativnost, estetika
zdravlje

identitet

komunikacija

odgovornost

Proizvod posebnog oblika turizma

gastronomski turizam
turizam maslinovog ulja
kulturni i kreativni turizam
sportsko-rekreativni turizam
cikloturizam

Ciljna skupina

Demografske

obitelji s djecom

mladi parovi/prijatelji

zrela dob

treca dob

organizirane grupe posjetitelja

Prema motivaciji

kulturnjaci

skloni hedonizmu
opusteni odmaraci
fizicki aktivni
zaljubljenici u prirodu
zdravstveno osvijeSteni

Budzet

Dokumentacija i implementacija

2.339.000,00 kn

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu
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Interpretacijska staza za pet Cula

Kratki opis

Interpretacijska staza za pet Cula (dalje: Staza) nalazi se u Ornitoloskom rezervatu usca rijeke Mirne. Prezentira prirodne vrijednosti toga
podrucja te predstavlja ptice ovoga podrucja na inovativan i zabavan nacin, posebno prilagoden osobama s posebnim potrebama.

Staza je posebno prilagodena i opremljena elementima za lakSe kretanje osobama s poteSko¢ama u kretanju, s nekoliko toc¢aka za odmor s
klupama, nadstresnicama i ostalom opremom. Za slijepe i slabovidne omogucen je prolazak stazom s vodi¢em koji ih usmjerava na zapazanje
zvukova koji dolaze iz prirode: glasanja ptica, raspoznavanja pjeva odredene vrste ptica te nacina komunikacije medu njima. Osobama osteéenog
sluha interpretacijski sadrzaj je prezentiran mnostvom vizualnih prikaza: fotografijama, ilustracijama, grafovima te tekstom na interpretacijskim
plo¢ama. Interpretacijske oznake su inovativnog dizajna, s mehanickim interaktivnim dijelovima za zabavno upoznavanje sa sadrzajem. Programi i
interpretacijska vodstva posebno su osmisljena i oblikovana prema posebnim grupama posjetitelja. Aktivnosti na Stazi proizlaze iz upravljanja i
programa Posjetiteljskog Centra OrnitoloSkog rezervata uséa rijeke Mirne, a zajedno su su sastavnice Ekomuzeja Tar-Vabriga kao glavne
upravljacke tocke u rukama lokalne zajednice. U upravljanju sudjeluju stru¢ne sluzbe Javne ustanove za zastitu prirode Istarske Zupanije Natura
Histrica.

Poslanje

Koristedi inovativne i interaktivne metode interpretacije s naglaskom na programe prilagodene osobama s posebnim potrebama, posjetiteljima
omogucéavamo da se uz stru¢no vodenje upoznaju i zaljube u prirodu podrucja uséa rijeke Mirne te prepoznaju vaznost njegova ocuvanja i zastite.
Bastinski resurs

e prirodna bastina uséa rijeke Mirne

e ornitofauna - Natura vrste

Znacaj bastinskog resursa

e |okalni, nacionalni i europski

Vrijednost za korisnika

transformacija i rast

harmonija

inspiracija, kreativnost, estetika
identitet

komunikacija

odgovornost
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Proizvod posebnog oblika turizma

e ekoloski turizam
e wildlife turizam - promatranje ptica (engl. bird-watching)
e kreativni turizam

Ciljna skupina
Demografske

osobe s posebnim potrebama
Skolske grupe

organizirane grupe posjetitelja
obitelji s djecom

zrela dob

treca dob

Prema motivaciji

e zaljubljenici u prirodu
Budzet

Dokumentacija i implementacija
e 1.380.000,00 kn (+PDV)
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Europska kulturna ruta Sv. Martina - staza

Kratki opis

Ruta je dio Europske kulturne rute sv. Martina, na kojoj se nalazi Crkva sv. Martina u Taru. MoZe se dozZivjeti pjeske i biciklom, na uredenim i
oznacenim tematskim putevima koji sacinjavaju dio Rute maslina i arheologije, sastavnice Ekomuzeja Tar-Vabriga kao glavne upravljacke tocke u

rukama lokalne zajednice.

To je cjelogodisnja atrakcija, posebno u vrijeme vjerskih praznika i blagdana, koja se jednako obraéa organiziranim, grupnim kao i individualnim
posjetiteljima. Uredenje Rute obuhvada signalizaciju s interpretacijskim plo¢ama smjeStenim u blizini najznacajnijih kulturnih znamenitosti,

sakralne arhitekture koja su oznacena posebno dizajniranim piktogramima.

Prezentirana je na web stranici destinacije, s kartom na kojoj su ucrtane glavne znamenitosti.

Poslanje

Upoznavanje povijesti mjesta i ljudi kroz samostalan ili vodeni obilazak sakralne arhitekture, zbirki i ostalih sakralnih bastinskih materijalnih i
nematerijalnih vrijednosti Tara i Vabrige te jacanje europske dimenzije rute povezivanjem lokalne bastine sveca i zastitnika putnika s Europskom

kulturnom rutom Sv. Martina.

Bastinski resurs

e sakralna bastina

e Crkva Sv. Martina
Znacaj bastinskog resursa

e |okalni, nacionalni i europski

Vrijednost za korisnika

transformacija i rast
harmonija

duhovnost i samospoznaja
identitet

komunikacija

Proizvod posebnog oblika turizma

e kulturni turizam

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu
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e vjerski turizam

Ciljna skupina

Demografske

e obitelji s djecom -

e organizirane grupe posjetitelja

e mladi parovi/prijatelji

e zreladob

e trecadob

Prema motivaciji <

e kulturnjaci ¢ O
) Crkva . @&

Budzet SVKRIZA ¢

Dokumentacija i implementacija o > “

e 1.165.000,00 kn (+PDV)
60 min Q'O 30 min

TEMATSKI PUT BLEK

223/252

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu



Arheoloski park Loron

Kratki opis

Arheoloski park (dalje: Park) predstavlja arheolosko nalaziste Loron, ostatke anti¢ke tvornice za proizvodnju amfora, u kojima se pohranjivalo i
prevozilo lokalno maslinovo ulje diljem Mediterana. Ono potvrduje tisuéljetnu ukorijenjenost lokalnog maslinarskog identiteta na ovom prostoru.

Park sadrzajno nudi rute obilaska, radionice za stru¢njake, studente i laike, oznacen je s informativnim plo¢ama, putokazima te mobilnom
aplikacijom pomocu koje posijetitelji i bez vodi¢a mogu sami otkrivati sve $to ih zanima i istrazivati. Interaktivhe ploc¢e i mobilna aplikacija
informiraju o arheoloskim nalazima, ali daju i saZete price o povijesti, nac¢inu Zivota i rada na ovom prostoru u anti¢ko doba.

Teme ovog arheoloSkog nalaziSta se sustavno i multimedijalno interpretiraju u mediju stalne muzejske izlozbe u Centru gastronomskog turizma i
bastine Istre «Kastelu magi¢ne zemlje», a Park sve aktivnosti koordinira s Centrom.'® Park je sastavni dio Ekomuzeja Tar-Vabriga, kao glavne
upravljacke tocke u rukama lokalne zajednice.

Sastavnice Parka:

e infrastruktura za kretanje posjetitelja (staze i platforme) i prezentaciju in situ
e informacijski centar - tocka za informiranje posjetitelja i koordiniranje dolazaka i interaktivnih programa

Sastavnice Informacijskog centra u Parku:

natkriveni prostor za radionice
platforma za radionice na otvorenom
prostor za odmor i osvjeZenje
parkiraliste

toalet

182 Strategija odrzivog razvoja destinacije Opéine Tar-Vabriga, 2008., Muze d.o.0., za savjetovanje i upravljanje projektima u kulturi i turizmu (str. 84)
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Poslanje

Istrazivanje, o¢uvanje, educiranje i odrzivo koristenje arheoloSke bastine ovdasnjeg nalazista te komuniciranje dugovjecne tradicije maslinarstva
na ovom podrucju. Pristupacan za sve svoje posjetitelje docekuje ih s raznolikim iskustvenim programima i dozivljajnim medijima prezentacije i
interpretacije priblizavajudi im na zanimljiv i jedinstven nacin Zivot ljudi iz doba rimskoga carstva, a posebno djelatnosti povezane s maslinarstvom
i uljarstvom.

Bastinski resurs

e arheolo$ka bastina nalazista Loron
e proizvodnja i prijevoz Tarskog maslinovog ulja
e bastina maslinovog ulja, maslinarstva i uljarstva

Znacaj bastinskog resursa

e |okalni, nacionalni, mediteranski, europski

Vrijednost za korisnika

transformacija i rast

harmonija

duhovnost i samospoznaja
inspiracija, kreativnost, estetika
identitet

komunikacija

odgovornost

Proizvod posebnog oblika turizma

e turizam maslinovog ulja
e kulturni i kreativni turizam
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Ciljna skupina
Demografske

Skolske grupe

obitelji s djecom

mladi parovi/prijatelji

zrela dob

treca dob

organizirane grupe posjetitelja

Prema motivaciji

e kulturnjaci

o fizicki aktivni

Budzet

Dokumentacija i implementacija
e 3.396.050,00 kn (+PDV)

N . e . . 183
Na sljeded¢im stranicama: Vizualizacija arheoloSkog parka s info centrom

'8 Studija Preliminarnog muzeoloskog programa Arheolo3kog parka Loron, 2016. Muze d.o.o., Krebel&Kostrenéi¢
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Park maslina «Dardin od ulik»

Kratki opis

«Dardin od ulik» je istrazivacko-edukacijsko-zabavni park koji vrednuje, slavi i prezentira tisuéljetnu tarsku i vabrizansku tradiciju uzgoja
autohtonih vrsta maslina i proizvodnje nadaleko poznatog maslinovog ulja. «Dardin od ulik» lokalnim stanovnicima zrcali njihovu slavnu
maslinarsku proslost, pokazuje maslinarska dostignuca danas te istodobno otvara viziju uspjesne i odrzive maslinarske buduénosti promovirajuci
kvalitetu i svjetski rang ovdasnjeg ekstra djevicanskog maslinovog ulja visoke kakvoce.

Temelji se na znanstvenim istrazivanjima genotipova koji su karakteristicni samo za lokalitete Tara i Vabrige te prezentira prvenstveno lokalne

sorte maslina i ovdasnjih stabala koje su uzgajale generacije domacih ljudi ¢iji maslinici do danasnjih dana obliku ovdasnji kulturni krajolik. «Dardin
od ulik» sastavni je dio Ekomuzeja Tar-Vabriga, glavne upravljacke tocke u rukama lokalne zajednice .

Poslanje

Ocuvanje memorije i lokalne nematerijalne bastine, osobito maslinarstva, kreiranje dozivljaja, znanstveno istraZivanje, edukacija i zabava. Potice
na ucenje, osvjestava odrziv odnos prema okolisu, prenosi i ¢uva bastinjena znanja o prirodi i posebno maslini i njezinom uzgoju kao zalogu za
odrzZivu buduénost ovoga kraja.

Bastinski resurs

e tradicijska znanja i vjestine maslinarstva i uljarstva
e izrada tradicijskih predmeta i alata za maslinarstvo i uljarstvo

Znacaj bastinskog resursa

e |okalni, nacionalni, europski

Vrijednost za korisnika

transformacija i rast

harmonija

inspiracija, kreativnost, estetika
identitet

komunikacija

odgovornost
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Proizvod posebnog oblika turizma

e turizam maslinovog ulja
e kulturni i kreativni turizam
e ekoloski turizam

Ciljna skupina
Demografske

Skolske grupe

obitelji s djecom

mladi parovi/prijatelji

zrela dob

treca dob

organizirane grupe posjetitelja

Prema motivaciji

kulturnjaci

fizicki aktivni

skloni hedonizmu
zaljubljenici u prirodu

Budzet
Dokumentacija i implementacija

e 2.051.860,00 kn (+PDV)

Na sljededoj stranici: Park s maslinama

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu
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Ornitoloski park «Usc¢e Mirne i Tarska vala»

Kratki opis

Ornitoloski park (dalje: Park) nalazi se na podrucju ornitoloskog rezervata usca rijeke Mirne. To je prostrano podrucje iznimnih i viSestrukih
prirodnih vrijednosti, s velikom raznoliko$¢u ornitofaune. Namjena mu je prvenstveno znanstvena, kulturna, odgojno-obrazovna i rekreativna.

Turisti¢ke djelatnosti su u ulozi posjecivanja, razgledavanja sa stru¢nim vodi¢ima, popularnog ,bird-watchinga“ (promatranja ptica), radionicama za
mlade znanstvenike - primjerice proucavanje selidbi ptica, njihovog ponasanja kao i radionice u kojima ¢e posjetitelj mocéi nauciti kako se brine o
pticama (hranjenje uz stru¢no nadgledanje i vodstvo), zabavnog parka za djecu i odrasle s interaktivnim, edukativnim i zabavnim igrama, posebnih
predavanja stru¢njaka. Park se moze dozivjeti pjeske i biciklom, uredenim i oznaéenim biciklistickim stazama.’®* Park je sastavni dio Ekomuzeja
Tar-Vabriga kao glavne upravljacke toc¢ke u rukama lokalne zajednice. U upravljanju sudjeluju stru¢ne sluzbe Javne ustanove za zastitu prirode
Istarske Zupanije Natura Histrica.

Sastavnice Parka:

e Interpretacijska staza za osobe s posebnim potrebama Ornitoloskog rezervata usca rijeke Mirne
o Posjetiteljski centar OrnitoloSkog rezervata uséa rijeke Mirne

Poslanje

Istrazivanje, boravak i ucenje o prirodnim bogatstvima uséa rijeke Mirne, s posebnim naglaskom na zastitu, istraZzivanje i promatranje ptica svih
zaljubljenika u prirodu te osvjestavanje publike o vaZznosti o¢uvanja ptica i staniSta neophodnim za njihov Zivot.

Bastinski resurs

e prirodna bastina podrucja uséa rijeke Mirne
e ornitofauna - Natura vrste

Znacaj bastinskog resursa
e |okalni, nacionalni i europski

Vrijednost za korisnika

e transformacijai rast
e harmonija

'8 Strategija odrzivog razvoja destinacije Opéine Tar-Vabriga, 2008., Muze d.o.o., za savjetovanje i upravljanje projektima u kulturi i turizmu
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inspiracija, kreativnost, estetika
identitet

komunikacija

odgovornost

Proizvod posebnog oblika turizma

e ekoloski turizam
e wildlife turizam - promatranje ptica (eng. bird-watching)

Ciljna skupina
Demografske

Skolske grupe

obitelji s djecom

mladi

mladi parovi/prijatelji

zrela dob

treca dob

organizirane grupe posjetitelja

Prema motivaciji

o fizicki aktivni

e zaljubljenici u prirodu
e opusteni odmaraci

Budzet
Dokumentacija i implementacija
e 1.430.000,00 kn (+PDV)

Na sljededoj stranici: Ornitoloski rezervat i PP Vransko Jezero™®®

'8 http://www.pp-vransko-jezero.hr/hr/wp-content/uploads/djeca-najbolji-promatraci-ptica-01.jpg
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Kamenteatar

Kratki opis

Kamenteatar je naziv za amfiteatar u kamenolomu. Projekt kamenolom predstavlja spoj prirodnog amfiteatra u vidu kamenoloma i vrhunskog
kulturno-umjetnickog sadrzaja. Ovakvi amfiteatri su posebne atrakcije u svijetu, a njihova vrijednost se povecava time Sto ih nema mnogo.
Kamenolom je oblikovan tako da pruza moguénost postavljanja velike pozornice ispred polukruga kojeg €ini linija kamenoloma, a akustika je
prirodna.

U ovom prostoru odrzava se program vezan uz djelatnosti i aktivnosti Ornitoloskog parka, gdje vodici i interpretatori mogu veéem broju ljudi
predstaviti neku od ornitoloskih tema. Osim toga, prostor se koristi za kazaliSne predstave i druge javne nastupe koji s razinom proizvedene buke
ne ugrozavaju ptice koje se nastanjuju u blizini. Sastavni je dio Ekomuzeja Tar-Vabriga kao glavne upravljacke tocke u rukama lokalne zajednice

Poslanje

Atraktivnim prirodnim ambijentom i vrhunskim programom educira, zadivljuje i zabavlja posjetitelje i lokalno stanovnistvo. To je mjesto okupljanja
i druZenja s raznolikim kulturnim i edukativnim programima koji obogacuje ponudu destinacije, a u dosluhu je sa zastitom prirodnog podrucja.

Bastinski resurs

e prirodna bastina

e ornitofauna - Natura vrste
Znacaj bastinskog resursa

e |okalni, nacionalni i europski

Vrijednost za korisnika

transformacija i rast
harmonija

identitet
komunikacija
odgovornost

Proizvod posebnog oblika turizma

e  kulturni turizam
e ekoloski turizam
e wildlife turizam - promatranje ptica (eng. bird-watching)
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Ciljna skupina
Demografske

Skolske grupe

obitelji s djecom

mladi

mladi parovi/prijatelji

zrela dob

treca dob

organizirane grupe posjetitelja

Prema motivaciji

o fizicki aktivni

e zaljubljenici u prirodu
e kulturnjaci

Budzet

Dokumentacija i implementacija

e 490.000,00 kn (+PDV)

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu
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PROGRAMSKA DJELATNOST

Festival maslina i arheologije

Kratki opis

Festival maslina i arheologije (dalje: Festival) je specifi¢ni kulturno-turisticki dogadaj kreiran oko glavnih tema destinacije - maslinarstva i
arheologije.

Festival nudi raznovrstan sadrzaj u razlicitim razdobljima tijekom cijele godine: priprema i kuSanje najboljih tradicionalnih jela s maslinama i
maslinovim uljem, prodaja domaceg maslinovog ulja i proizvoda od maslinovog ulja, prodaja knjiga o maslinarstvu i maslinama, suvenira i
umjetnickih predmeta izradenih od maslinovog drva. Zatim izbor najboljeg lokalnog maslinovog ulja, posebno predstavljanje vrijednih arheoloskih
predmeta s nalazisSta Loron, vodene ture te poseban edukativno-zabavni program s likovnim radionicama, arheoloskim iskapanjima za najmlade,
kreativhim radionicama na kojima posjetitelji mogu upoznati lokalne maslinare i znanstvenike arheologe koji im na zanimljiv i pristupacan nacin
mogu pribliziti teme maslinarstva i arheologije. Na Festivalu posjetitelji mogu sudjelovati u sportskim natjecanjima te raznolikom kulturno-
zabavnom programu: kazalisnim i plesnim predstavama, koncertima, predstavama uli¢nih zabavljac¢a. Festival je medunarodni i ugoséuje srodne
destinacije povezane s maslinarstvom i uljarstvom diljem Mediterana.

Fokusne tocke festivala su: Kastel magicne zemlje, Ruta maslina i arheologije, Park maslina «Dardin od ulik», Arheoloski park Loron te Jama
Baredine koji razradom posebnih programa obogacuju ponudu festivala. Sastavni je dio programa Ekomuzeja Tar-Vabriga kao glavne upravljacke
tocke u rukama lokalne zajednice.

Poslanje

Istraziti, upoznati i doZivjeti lokalnu bastinu maslinovog ulja i arheologije uz atrakcije stalne izlozbe u Kastelu magi¢ne zemlje, radionice i programe
Rute maslina i arheologije, Parka maslina te ArheoloSkog parka, koji zajedno stvaraju prepoznatljiv i jedinstven identitet Festivala u Hrvatskoj i
Europi, kako bi jacali ponos lokalnog stanovnistva, osjecaj zajednistva, suradnje i slavlja zajednickih kulturnih tradicija maslinarstva i uljarstva.

Bastinski resurs

tradicijska znanja i vjestine maslinarstva i uljarstva

izrada tradicijskih predmeta i alata za maslinarstvo i uljarstvo
arheoloska bastina nalazista Loron

mediteranska kuhinja - maslinovo ulje
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Znacaj bastinskog resursa

lokalni, nacionalni, europski

Vrijednost za korisnika

transformacija i rast

harmonija

inspiracija, kreativnost, estetika
identitet

komunikacija

odgovornost

Proizvod posebnog oblika turizma

gastronomski turizam
turizam maslinovog ulja
kulturni i kreativni turizam
ekoloski turizam
sportsko-rekreativni turizam

Ciljna skupina

Demografske

Skolske grupe

obitelji s djecom

mladi

mladi parovi/prijatelji

zrela dob

treéa dob

organizirane grupe posjetitelja

Prema motivaciji

kulturnjaci

fizicki aktivni

skloni hedonizmu
zaljubljenici u prirodu

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu
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Budzet
e 500.000,00 kn (+PDV)8¢

'8 Budzet za organizaciju i provedbu festivala jednom godidnje
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Festival gastronomske bastine

Kratki opis

Festival gastronomske bastine je manifestacija koja poziva lokalne stanovnike i sve posjetitelje na sudjelovanju u nizu aktivnosti koje otkrivaju
gastronomsku bastinu Tara, Istre i Mediterana, bogatu ponudu autohtonih proizvoda poput maslinovog ulja, vina, prsuta, sira, tartufa, Sparoga.

Na festivalu su predstavljeni lokalni i Zupanijski proizvodaci autohtonih delicija koje se mogu degustirati i kupiti. Festival nudi posjetiteljima niz
zabavnih i edukativnih sadrzaja poput te¢aja kuhanja, natjecanja u odabiru najboljeg jela, odabira najboljeg lokalnog proizvodaca, zatim likovnih
radionica te stru¢nih predavanja o enologiji, gastronomiji i kulinarstvu. Kastel magicne zemlje sudjeluje u kreiranju programa i upotpunjuje
ponudu Festivala s dogadanjima i aktivnostima u svojim prostorijama. Sastavni je dio programa Ekomuzeja Tar-Vabriga kao glavne upravljacke
tocke u rukama lokalne zajednice.

Poslanje

Zadiviti i inspirirati okusima autohtonih proizvoda Tara, Istre i Mediterana, pozvati na edukaciju, druZzenje i zabavu te omogucditi lokalnim
proizvodacima da predstave svoje proizvode i zajedno s posjetiteljima slave mediteransku gastro i eno bastinu te stvaraju nove dozivljaje i
iskustva.

Bastinski resurs

e tradicijska znanja i vjestine maslinarstva i uljarstva, vinogradarstva i vinarstva, proizvodnje sira, sakupljanja tartufa i Sparoga
e izrada tradicijskih predmeta i alata za maslinarstvo i uljarstvo
e mediteranska kuhinja - maslinovo ulje

Znacaj bastinskog resursa

e |okalni, nacionalni, europski

Vrijednost za korisnika

transformacija i rast

harmonija

inspiracija, kreativnost, estetika
identitet

komunikacija

odgovornost
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Proizvod posebnog oblika turizma

e gastronomski turizam
e turizam maslinovog ulja
e  kulturni i kreativni turizam

Ciljna skupina
Demografske

obitelji s djecom

mladi

mladi parovi/prijatelji

zrela dob

treca dob

organizirane grupe posjetitelja

Prema motivaciji

e kulturnjaci

e fizicki aktivni

e skloni hedonizmu
Budzet

e 800.000,00 kn (+PDV)®’

Na sljededoj stranici: Primjer aktivnosti na festivalu: prezentacija lokalnih proizvoda, kulinarske radionice i te(:ajevilgg, degustacija, likovne radionice'®

'87 Budzet za organizaciju i provedbu festivala jednom godidnje

http://teach.dabble.co/cooking/wp-content/uploads/2012/12/cooking_class_background.jpg
'8 https://static1.squarespace.com/static/5285f2e5e4b035638f9d82cbh/t/53e3e074e4b0bb2efca57b0d/ 1407443060790/ stephanielevy.berlin.art.workshop?format=500w
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Festival mora i ribarstva

Kratki opis

Festival mora i ribarstva (dalje: Festival) je kulturno-turisticki dogadaj koji putem bogatog kulturnog, umjetnickog, zabavnog i edukativhog
programa slavi more i ribarstvo, posebno izlov cipla, promovira njihovo oCuvanje i zastitu te njeguje tradicionalni nacin Zivota. Okosnica Festivala

su lokalni ljudi, koji ga dozivljavaju kao proslavu svog nacina Zivota i svojih vrijednosti kojeg stvaraju i u kojem aktivno sudjeluju.

Festival mora i ribarstva odlican je poligon za oblikovanje raznolikog programa tijekom cijele godine koji uklju¢uje gurmanski dozivljaj -
predstavljanje tradicionalnih ribljih jela, Sarenu i atraktivhu atmosferu zabavnih sadrzaja i aktivnosti poput koncerta, predstava, uli¢nih zabavljaca,
sportskih natjecanja, ekskurzije po okolici i uz obalu, natjecanja u tradicionalnim igrama, igrama osmisljenim za djecu, likovnih radionica na temu

mora i morske flora i faune. Sastavni je dio programa Ekomuzeja Tar-Vabriga kao glavne upravljacke tocke u rukama lokalne zajednice.

Poslanje

Slavljenje autohtone ribarske tradicije izlova cipli u Tarskoj vali, koja jaca ponos medu lokalnim stanovnistvom, a svim sudionicima nudi raznolike
kulturne, edukativne, kreativne i sportske sadrZaje u kojima su isprepleteni tradicijski obicaji ovog kraja te gastronomski dozivljaj ribljih jela i

ostalih delicija lokalne gastronomije.

Bastinski resurs

e znanja i vjestine tradicijskog ribarstva

e znanja i vjestine izrade tradicijskog alata i predmeta za ribarstvo

e tradicijski napjevi i limena glazba
Znacaj bastinskog resursa
e |okalni, nacionalni, europski

Vrijednost za korisnika

e transformacijai rast
e harmonija
e inspiracija, kreativnost, estetika

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu
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e identitet
e komunikacija
e odgovornost

Proizvod posebnog oblika turizma

gastronomski turizam
kulturni i kreativni turizam
maritimni turizam
sportsko-rekreativni turizam

Ciljna skupina
Demografske

obitelji s djecom

mladi parovi/prijatelji

mladi

zrela dob

treca dob

organizirane grupe posjetitelja

Prema motivaciji

e kulturnjaci

e skloni hedonizmu

e fizicki aktivni

Budzet

e 1.083.000,00 kn (+PDV)*°

Na sljededoj stranici: Aktivnosti Festivala soli u L'Escali*™*

%0 Budzet za organizaciju i provedbu festivala jednom godiénje

! https://www.flickr.com/photos/143026964@N05/28852541270/
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BRENDIRANJE

Vizualni identitet

Vizualni identitet destinacije Tar-Vabriga'®? je suvremeno rjedenje koji je sastoji od tekstualnog i slikovnog dijela. U tekstualnom dijelu je naveden
naziv destinacije na hrvatskom i talijanskom jeziku: Tar-Vabriga/Torre Abrega; Istra-Hrvatska/Istria-Croatia. Slikovni dio jesu kapljice maslinovog
ulja koje se koriste zajedno s tekstualnim dijelom u zadanoj kompoziciji. Razigran je i prilagodljiv za prikaz raznolikih sadrzaja i atrakcija mikro-
destinacije te isti¢e vaZznost maslinovog ulja, kao najistaknutijeg fragmenta bogatog identiteta Tara i Vabrige.

Vizualni identitet rute Ziv je i fluidan, a njegov isti vizualni jezik koristi se prilikom brendiranja drugih medija interpretacije i prezentacije bastine
poput Rute maslina i arheologije ili Festivala mora i ribarstva. Za naziv pojedine atrakcije koristi se zadani font, a kapljice maslinovog ulja
poprimaju oblik odredenog simbola pojedinog medija interpretacije.

Koristenje vizualnog identiteta trebao bi uvijek biti prema standardima navedenim u Prirucniku grafickih standarda vizualnog identiteta, a svako
njegovo koristenje na novom mediju treba biti stru¢no oblikovano prema projektnom zadatku i nacelima struke grafi¢ckog dizajna.

TAR @ o °
—VABRIGA W

TORRE ™ " ©
—ABREGA °

ISTRIA—CROAZIA

192 \/izualni identitet izradio je Studio Cuculi¢
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—VABRIGA @
TORRE, &

—ABREGA

STAIA ~ ZADAZIA

Muze d.o.0. za savjetovanje i upravljanje u kulturi i turizmu
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—VABRIGA®
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DEVICANSED
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EVTRAWVERGNE.
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. |
—VABRIGA W Ayf Wiedersehen! Goo dbye!
TORRE """ ©

—ABREGA
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Mobilna aplikacija destinacije

Aplikacija za pametne telefone nadograduje iskustvo posjeta destinaciji, donosi korisnicima nesto novo, sto ne mogu doZivjeti na samoj lokaciji,
uvodedi ih u igru istrazivanja. Aplikacija sazeto prezentira kulturnu bastinu podrucja sa znamenitostima, lokalitetima, atrakcijama poput
posjetiteljskih centara, tematskih ruta, festivala, sportskih i ostalih dogadanija.

Posjetom odredenoj lokaciji ili atrakciji unutar aplikacije korisnik otkljucava dodatni sadrzaj koji nije prezentiran na samoj lokaciji te mu aplikacija
sluzi kao svojevrstan vodi¢ po destinaciji. Aplikacija je dvojezi¢na (engleski, hrvatski) i uskladena s vizualnim identitetom destinacije Tar-Vabriga.

Web stranica ekomuzeja

Web stranica ekomuzeja Tar-Vabriga centralno je mjesto informiranja o destinaciji, lokalitetima i popratnim sadrzajima. Stranica prezentira
destinaciju s osnovnim informacijama posjetu destinaciji: smjestaj, aktualna dogadanja, znamenitosti, atrakcije, posjetiteljska infrastruktura na
otvorenom i zatvorenom te ostali podaci o destinaciji koji se ti¢u povijesti i kulturne bastine. Web stranica korespondira s drustvenim mrezama,
pomocu kojih je kreiraju novi kanali komunikacije s potencijalnom publikom.

Cilj stranice je zainteresirati publiku za posjet destinaciji gdje ¢e mo¢i upoznati povijest i bastinu Tara i Vabrige. Stranica je dvojezi¢na (engleski,
hrvatski) i uskladena s vizualnim identitetom destinacije, responzivna je (prilagodena prikazu na novim uredajima i platformama), a sadrzaj je
optimiziran za trazilice.
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UPRAVLJANJE POSJETITELJSKOM INFRASTRUKTUROM
Ekomuzej Tar-Vabriga

Ekomuzej Tar-Vabriga je krovno upravljacko tijelo i alat u rukama lokalne zajednice za upravljanje vlastitim nasljedem, koji s ¢lanovima vlastite
zajednice i posjetiteljima komunicira kroz interpretacijsku i posjetiteljsku infrastrukturu te ostale komunikacijske, interpretacijske i prezentacijske
kanale i medije.

Ekomuzej Tar-Vabriga slavi kulturu lokalnog maslinovog i potice sustavni rad na osnazivanju ukupnog lokalnog gastro-kulturnog identiteta i
turistickog prosperiteta, sluzeci aktivno razvoju Opcine, Istarske Zupanije, Hrvatske, ali i u Sirem europskom kontekstu. Svojim Centrom za
posjetitelje Kastel krasne zemlje sa stalnom izloZbom postavljenom na principima znanja, kreativnosti i upotrebi novih tehnologija, mreZzom
parkova i vrijednih krajobraznih i prirodnih stanista i arheoloskih nalazista (Dardin od ulik, Arheoloski park Loron), tematskim rutama i itinererima
(Ruta maslina i arheologije), izdavackom djelatnoscu, internetskom stranicom te cjelogodisnjim zabavnim, kreativnim i edukativnim programima s
glavnom godisnjom manifestacijom - Festivalom maslina i arheologije, slavi lokalni identitet koji se ogleda u ¢uvenom maslinovom ulju i
autohtonoj istarskoj gastronomiji.

Sastavnice Ekomuzeja

Centar gastronomskog turizma i bastine Istre «Kastel magi¢ne zemlje»
Ruta maslina i arheologije

Park maslina «Dardin od ulik»

Arheoloski park Loron

Ornitoloski park «Usée Mirne i Tarska vala»

Posjetiteljski centar «Kucica za ptice»

Interpretacijska staza za pet ¢ula

Interpretacijski centar «Kuéa tradicijske gastronomije»
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. _ Ornitoloski park “Us¢e Mirne i Tarska vala”
Centar gastronomskog turizma i

bastine Istre “Kastel magicne zemlje” e . .
Posjetiteljski cenatr “Kucica za ptice”

Ruta maslina i arheologije EKOMUZE)J

TAR-VABRIGA Interpretacijska staza za pet cula

Park maslina “Pardin od ulik” o . ___ .
Interpretacijski centar “Kuca tradicijske gastronomije”

Arheoloski park Loron

Kamenteatar
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